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O Programa “Fora da Curva” e a Provocacio por um

Jornalismo Transparente

Paula Reis Melo!

Na sociedade em midiatizacdo, 0s processos interacionais ocorrem de forma tentativa a partir
das infinitas possibilidades que estdo em circulacdo. Com o objetivo de articular diversas
fontes de informacao e disputar a leitura do real, surgiu o “Fora da Curva”, um programa de
radio de jornalismo analitico, que vai ao ar diariamente “ao vivo” na Universitaria 99.9 FM
(Recife) com transmissdo simultanea no Facebook, através do qual ocorre a maior parte das
interacdes dos ouvintes. A proposta € tanto dar visibilidade a problemas publicos silenciados
pela midia corporativa como oferecer uma perspectiva critica sobre 0s assuntos tratados nessa
midia. Realiza, assim, uma leitura critica da midia, fazendo circular interpretacdes
questionadoras sobre os discursos midiaticos e sua pretensa “imparcialidade”, tornando-se, na
pratica, um “dispositivo social de critica midiatica” (BRAGA, 2006). Ao mesmo tempo em
que o programa ¢ reconhecido como “alta qualidade jornalistica”, também ¢ questionado se o
que faz ¢, de fato, “jornalismo”, por desconstruir o status da imparcialidade da midia
corporativa e reclamar um jornalismo transparente e posicionado. Provocadas pela interdicdo
dessa midia, que ndo permite a autocritica, as redes sociais agendam o debate da critica da
midia e se articulam para propor um outro jornalismo. Nesse processo, surgem tensées e
conflitos em torno da credibilidade, dos limites e valores para o jornalismo hoje.

Palavras-chave:

Midiatizacdo. Jornalismo. Jornalismo independente. Midiativismo. Coletivos midiaticos.
Introducéo

O Programa de radio Fora da Curva (FC), transmitido diariamente “ao vivo” nas
Radios Universitarias (99.9 FM e 820 AM - Recife) da Universidade Federal de Pernambuco
com streaming nas paginas do Facebook, tem como slogan “Jornalismo, critica e diversidade:
a gente fala o que a maioria cala”. Em meia hora de duragdo, analisa os fatos da politica
brasileira numa perspectiva critica, da visibilidade a problemas publicos que ndo tém espago
na midia corporativa e oferece uma leitura critica da midia, na tentativa de reposicionar o foco
para 0 interesse do cidaddo, entrando diretamente na disputa de sentido do mercado

discursivo. Ao contrario do fazer jornalistico da midia empresarial que se coloca como
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“imparcial”, o FC assume que pratica uma comunicacdo posicionada, questionando o pretenso
discurso de neutralidade da midia privada e mostrando que todo jornalismo é sempre uma
construcdo do real a partir de um ponto de vista.

O programa é um projeto de extensdo do Departamento de Comunicacdo Social
(DCOM) em parceria com o Nucleo de Radio e TV Universitaria (NRTVU), o Departamento
de Ciéncias Sociais (DCS), o Curso de Comunicacdo do Campus de Caruaru e cinco
organizacOes da sociedade civil: a agéncia Marco Zero Conteldo (jornalistas Laércio Portela
e Sérgio Miguel Buarque) é um coletivo de jornalismo independente que produz reportagens
aprofundadas e de interesse publico; a ONG Centro de Cultura Luiz Freire (Rosa Sampaio e
Débora Brito) atua na &rea da democracia e direitos humanos e tem tradi¢do na elaboracéo do
Observatorio de Midia; a ONG Centro Sabia (Laudenice Oliveira) trabalha com agricultura
familiar agroflorestal e considera a comunicacdo como espaco de luta por direitos; a ONG
Centro das Mulheres do Cabo (Manina Aguiar) trabalha a comunicacdo para enfrentar a
cultura do machismo; e o Terral Coletivo de Comunicacdo (Daniel Lamir e Mariana Reis)
atua na visibilizacdo das lutas do campo e da cidade e na denlncia da opressdo e exploracéo.

Assim, a diversidade marca a composicdo da equipe de execucdo porque a producao
de cada dia é composta por uma equipe diferente de professores, alunos e jornalistas das
instituigbes parceiras, sob a coordenacdo de um professor do DCOM: Adriana Santana
(segunda-feira), Ana Veloso (terca-feira); Paula Reis (quarta-feira); Yvana Fechine (quinta-
feira) e Bruno Nogueira (sexta-feira).

Cada dia da semana tem um apresentador diferente, que pode ser um professor da
Universidade ou um comunicador da instituicdo parceira. A parceria com o DCS se da pela
participacdo da Profi. Eduarda Rocha na apresentacdo do programa nas quintas-feiras.
Integrando a equipe de execucdo, ha 40 alunos voluntarios e dois bolsistas de extensdo, dos
cursos de Jornalismo; Radio, TV e Internet; e Ciéncias Sociais. A caracteristica plural da
equipe de execucdo inspirou outro slogan no encerramento do programa para anunciar 0s
nomes da equipe: “A diversidade ja comega na produgdo!”.

Uma importante instancia parceira para a realizacdo do programa foi o Nucleo de
Radio e TV Universitaria — NRTVU, que abriu um horario na grade de programac&o da radio
para veicular o programa “ao vivo” as 11h30, e reprisar as 22h. O NRTVU ja acumulava,
desde a gestdo anterior, a discussdo sobre a importancia da comunicacdo publica Brasil,
marcado pela alta concentragdo da midia privada, tendo realizado anualmente a Semana de
Comunicagdo Puablica no periodo de 2013-2015 junto aos cursos de comunicacdo das

universidades publicas e privadas.



As instituicGes parceiras tém basicamente o mesmo posicionamento critico em relagao
a problemaética atuacdo discursiva da midia comercial que é condicionada pelo limite dos seus
interesses econdmicos na abordagem das noticias, a0 mesmo tempo em que se apresenta
“neutra”, com um discurso aparentemente universal. 1sso acaba por situar a maior parte dos
produtos editoriais alinhados a uma perspectiva liberal, em que o mercado e o individualismo
sdo os valores de referéncia para a vida em sociedade. Ficam de fora diversas criticas a essa
perspectiva politico-ideoldgica que circulam nos mais diversos segmentos sociais. O contexto
politico-comunicacional a partir de 2016 foi o que desencadeou a articulacdo que tornou

possivel a criagdo do programa.

O Contexto Politico-Comunicacional que Gerou o Fora da Curva

Em 2016, com o avan¢o do processo de impeachment da Presidenta da Republica,
Dilma Rousseff, professores de diversos departamentos da UFPE se organizaram para
protestar e realizar palestras sobre o cenéario politico. Entre os diversos atos, um auldo pablico
foi realizado no dia 20 de abril, no Centro de Educacéo (CE), logo apds a votacao histdrica de
17 de abril na Camara dos Deputados que deu seguimento ao processo contra a Presidenta. A
indignacdo e o mal-estar causados tanto pelo resultado quanto pela caracteristica
antirrepublicana dos discursos dos deputados foram tdo grandes que geraram uma acao
espontanea de alguns professores do DCOM que comecaram a chamar os colegas de outros
departamentos para realizar um auldo publico no hall do Centro de Educacao.

Os alunos foram chegando e se aproximando daquela “falagdo” publica no sagudo do
CE que acabou lotado. Por quase trés horas, cerca de 15 professores fizeram anélises, a partir
de suas areas de conhecimento, do que aquele momento significava. Muitas reflexdes
emocionaram, inclusive a apresentacdo da performance artistica intitulada “Eu Por Mim”, dos
mestrandos do Programa de P6s-Graduacdo em Artes Visuais orientados pela Profé. Roberta
Ramos Marques (2016, p. 08), que denunciou a légica dos interesses particulares naquele dia
de votagdo. O auléo foi transmitido “ao vivo” pelo facebook por alunos da Pés-Graduagdo em
Comunicacdo (PPGCOM) e alguns docentes nas suas paginas pessoais.

Como ponto de mobilizacéo, os professores construiram a “Tenda da Democracia” no
Campus Recife que, depois, foi transferida para a Praca do Derby, uma regido central e
tradicional de protestos sociais da cidade, onde teve mais adesdo da sociedade em geral a
partir da articulagdo com outros movimentos organizados, inclusive uma feira de produtos

hortifruti de agricultores familiares. Houve uma programacao intensa de palestras, como a do



ex-Ministro da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo e também professor de fisica da UPFE, Sérgio
Rezende.

A comunicacdo, muito mais que uma ferramenta, € uma dimensdo estratégica neste
contexto de resisténcia. Assim, os docentes criaram, em 04 de junho de 2016, uma pagina no
Facebook chamada “UFPE na Luta”, para divulgar os eventos, palestras e rodas de conversa,
promovidos na Tenda da Democracia, e as informag6es sobre as mobilizagfes. A “UFPE na
Luta” foi construida como “pagina que retne informacgdes sobre agdes da comunidade
universitaria em defesa da democracia e dos direitos conquistados”. O grupo também
participou da organizagdo da visita da Presidenta Dilma Rousseff no dia 17 de junho ao
campus da UFPE no Recife, onde realizou uma palestra no auditério do Centro de Ciéncias
Sociais Aplicadas.

A partir do segundo semestre de 2016, a resisténcia ao golpe cresceu em todo o pais, e
a articulacéo dos professores foi fortalecida com as ocupacdes estudantis nos campi da UFPE
e em todo o Brasil, a0 mesmo tempo em que a indignacdo sobre a atuacdo da midia e do
Congresso Nacional crescia consideravelmente. Nao por acaso, a destituicdo da Presidenta
ficou conhecida como “golpe midiatico-juridico-parlamentar”. A critica ao “modus operandi”
do discurso midiatico se intensificou com os protestos contra a Proposta de Emenda
Constitucional 241 (conhecida como “PEC do teto dos gastos”), com as ocupacOes das
escolas estaduais do ensino médio e universidades publicas e com a greve dos seus
professores. Na UFPE, as ocupacdes se deram no Centro de Artes e Comunicacdo (CAC), no
CE, no Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas (CFCH), no CCSA, na Faculdade de Direito
do Recife (FDR), no Centro de Ciéncias Bioldgicas, e também nos campi de Caruaru e de
Vitoria.

N&o havia informacdes nem andlises de qualidade sobre as ocupacdes e a resisténcia
da UFPE na midia local do Recife e como os professores haviam decidido realizar atividades
de mobiliza¢do, como debates, momentos culturais e rodas de conversa no lado externo do
CAC como meio de reforcar a resisténcia, a pagina “UFPE na Luta” foi se tornando uma
espécie de agéncia de noticias. Os professores do DCOM, em sua maioria jornalistas com
carreira profissional em redacdes, juntamente com os alunos voluntérios, organizaram-se em
equipes de trabalho, dividiram-se em horarios e passaram a fazer a cobertura jornalistica de
tudo o que acontecia nos campi, desde as ocupagdes estudantis, a greve dos professores, 0s
debates, os eventos culturais e as palestras, entre elas, da economista e professora aposentada
da UFPE, Tania Bacelar, em 06 de novembro de 2017, que atraiu uma plateia cheia no Clube

Universitario.



A cobertura dava noticia a partir dos protagonistas, dando visibilidade as causas dos
protestos e dando espago para 0s representantes. A pagina se tornou referéncia, inclusive, para
a midia jornalistica local. Diversos jornalistas procuravam os professores para obter
informacdes sobre os atos de protesto, as mobilizacGes e as ocupacOes estudantis, uma vez
que era forte a aversdo dos estudantes envolvidos nas ocupacdes as equipes de jornalismo da
midia privada.

Diferentemente da midia privada, o jornalismo independente da Agéncia Marco Zero
Contetdo fazia um cobertura profunda e tinha didlogo com todos os grupos mobilizados,
tanto com os professores quanto com os alunos. O Departamento de Comunicacdo Social ja
havia tido, no primeiro semestre do ano, uma rica experiéncia de produgdo conjunta com a
Agéncia Marco Zero de um programa de radio semanal, gravado, chamado “Truco Recife
Elei¢des 2016” que apresentava uma conversa com 0s jornalistas sobre as reportagens
produzidas ao longo da semana. Tinha sido um projeto de extensdo baseado no Fact-
Checking, método de checagem dos dados divulgados pelos candidatos a prefeito do Recife,
com a producdo diaria de reportagens para o site da Marco Zero com a participacao de duas
alunas bolsistas e a supervisdo da Prof?. Paula Reis. Esse programa fora um embrido das
experiéncias seguintes de programa de radio que foram realizadas na Radio Universitaria
durante o processo de resisténcia na UFPE no segundo semestre. Levou um olhar jornalistico
sobre a campanha eleitoral para a programacdo da Radio Universitaria e nos dois turnos, foi
ao ar, “ao vivo”, com comentarios ao longo da apuragdo dos votos.

Depois do afastamento da Presidenta Dilma Rousseff e a posse do Vice-Presidente
Michel Temer, imediatamente houve a colocacdo em pauta da PEC 241 na Camara dos
Deputados. De outubro para novembro, as centrais sindicais convocaram trés dias de
paralisacdo nacional. Nestes dias, 0 mesmo grupo de professores e alunos de comunicagao
que estava a frente da pagina “UFPE na Luta” realizou, na R&dio Universitaria, um programa
de radio “ao vivo” chamado “Especial UFPE” de andlise ¢ cobertura do momento. AS trés
edicdes tinham o formato de programa de entrevista e contavam com a presenca de
professores especialistas nos assuntos do momento, como por exemplo, educacgdo e salde, as
areas mais afetadas pela entdo “PEC dos gastos”, que limitava por 20 anos os investimentos
nestas areas.

Os programas de radio “Especial UFPE” de jornalismo analitico ofereciam analises
aprofundadas, “ao vivo”, com a cobertura das ocupagOes e dos atos de protesto na cidade do
Recife feita por alunos voluntarios dos cursos de Jornalismo e de Ré&dio, TV e Internet,

estrategicamente posicionados. Os alunos entraram “ao vivo” ao longo do programa com as



informacdes atualizadas do clima de mobilizagdo entrevistando as liderangcas dos movimentos
estudantis, sindicais e/ou sociais. E dificil mensurar o impacto dos trés programas de radio
especiais, mas € possivel dizer que ndo houve reportagem na midia corporativa que se
aproximasse da amplitude da cobertura e, ao mesmo tempo, da criticidade das analises.

Da experiéncia dos trés programas de radio especiais e do “Truco Recife Elei¢bes
2016”; da articulacdo da resisténcia na UFPE entre professores e alunos de Comunicacdo e de
diversos outros departamentos, e externamente entre os professores e as instituicdes da
sociedade civil; da lacuna de um programa de analise critica sobre o cenério politico na midia
local; e da abertura do NRTVU para receber um programa de jornalismo analitico, nascia a
semente do Fora da Curva.

Em novembro e dezembro de 2016, o grupo de professores do DCOM tinha clareza
gue o acumulo de todas essas vivéncias nao deveria se perder, e que era necessario fazer um
esforco para manter um programa de radio regular de andlise critica. Para reforcar a
articulacdo, foram convidadas mais organizagbes da sociedade civil que historicamente
apoiam ou atuam na democratizacdo da comunicagdo para constituir a equipe de execucao.
Nas reunides de construcdo coletiva da proposta do programa a ser apresentado ao NRTVU,
foi sendo desenhado um programa de entrevista diario e “ao vivo”.

Depois de se pensar muito que nome seria dado ao programa e de se rejeitarem
diversas sugestdes, 0 nome pareceu surgir espontaneamente. “No6s somos um ponto fora da
curva!”, disse a Prof®. Yvana Fechine numa das reunides de construgdo da proposta do
programa sobre a linha editorial, ao que imediatamente foi acrescentado pela autora deste
texto: “Olha ai o nome do nosso programa! Fora da Curva!”. Nomeado, 0 programa
definitivamente ganhava concretude.

O Fora da Curva estreou em 13 de fevereiro de 2017. Sua origem o classifica como
um “dispositivo social de critica midiatica” (BRAGA, 2006) porque j& nasceu no didlogo
critico com o mercado discursivo, para entrar na disputa pela referéncia do real e visando ser
uma alternativa de analise midiatica e politica. Como assinala José Luiz Braga, na sociedade
em midiatizacdo, o “sistema de interacdo social sobre a midia”, ou mais sinteticamente, o
“sistema de resposta social” se apresenta com experiéncias tentativas diferidas e difusas. O
que o FC faz é uma tentativa de estimular a leitura critica da midia numa perspectiva
diferente, sem abrir mdo do fazer jornalistico, apesar desta natureza ser, por vezes,
guestionada, como se vera adiante.

O FC é produzido em regime de temporada, seguindo o calendario académico, e esta

na segunda temporada. A pagina do facebook possui atualmente 3.722 seguidores. Os



contetdos foram visualizados mais de 600 mil vezes e foram recebidos no feed de noticias de
quase 240 mil pessoas. Mais de 11 mil pessoas falaram da pagina. Houve 2.000
compartilhamentos dos contetudos do programa e mais de 20 mil consumiram efetivamente os
conteddos da pagina. Além do Facebook, também estd no YouTube, Instagram, Twitter e
Mixcloud. Caracteriza-se como um programa transmidia por ter diversos conteddos extras que
sdo postados nas redes sociais. Na pagina do Facebook, apds a transmissdo do “ao vivo”,
como ndo ha tempo para responder todas as perguntas dos ouvintes, estas sdo respondidas
pelos entrevistados em videos logo ap6s o programa. Além disso, a pagina publica conteudo
original elaborado pelos alunos nas disciplinas dos cursos; compartilha reportagens de outras
paginas; faz cobertura préopria pelos préprios alunos e professores, entre outras estratégias.

facebook e

PROGRAMA

FGRA DA EU

JORNALISMO. CRITICAME=DIVERS » g ':
&\_J

Programa Fora da
Curva

SEGUNDA A SEXTA AS 11H30 NA UNIVERSITARIA 99.9 FM E 820 AM \.'

Pagina inicial

puscs; s e Curt | 3 Recomendar © ensagem

Fotos

Comunidade Publicagdes Empresa de transmiss3o televisiva € de
produgdo de midia em Recife

Videos Programa Fora da Curva co till video ao vivo 4.9 v % % % K - Abce em 50 minutos

Eventos '@ de Universitaria 99.9 FM

Sobre Comunidade Ver tudo

No #ProgramaForadaCurva dessa segunda-feira

& 3.821 pessoss curtiram isso
Avaliacoes

3.710 peszoss seguem =30
Mixcloud y
© 5 pessoss visitaram
Newsleter (email)

Sobre Ver tudo

.‘».g
“
4
Yy

Criar uma Pagina

Wl Curtir 8 Comentar A Compartilhar

Geizibel Lopes, Yanne Teles, Jonas Lima E-Silva e outras 8 pessoas curtiram isso.

Pessoas >
Programa Fora da Curva ** * **
3.621
Dentre as diversas propostas sugeridas para serem aplicadas no Brasil 5

o Vaticano “recomendou™ mzrkera ,,r\,tecso da familia natural, formada

...................................................

Imagem da Pagina do Programa no Facebook.com/Programa Fora da Curva



Como os temas sdo, em sua maioria, nacionais, as cidades com maior alcance de
audiéncia no Facebook sdo, respectivamente: Recife (162.630 ouvintes), Jaboatdo dos
Guararapes (13.011), Sao Paulo (10.752), Rio de Janeiro (7.125) e Olinda (7.093). Apesar do
pouco tempo de existéncia do FC e de historicamente a midia privada ser a principal fonte de
noticia da populagéo brasileira, 0os nimeros mostram que o FC, um exercicio de comunicagéo
publica e de jornalismo transparente, atende a uma imensa demanda social e € fundamental
para o debate publico de qualidade. A experiéncia coletiva do fazer o FC — tanto o processo
como o produto — tem sido um rico objeto de discussdo sobre a natureza do jornalismo a partir

da provocagdo por um jornalismo “transparente”.

A Provocacao Por Um Jornalismo Transparente

O proprio formato do FC ja faz uma provocacdo a praxis jornalistica da midia
empresarial, que é referéncia para o cidaddo brasileiro. Trata-se de um programa de entrevista
em que dois convidados possuem lugares de fala diferentes e complementares: um detém o
saber cientifico e o outro, o saber militante da luta social. O primeiro € alguém que estudou o
assunto e é profundo conhecedor ndo s6 do ponto de vista técnico, mas também politico, no
sentido de saber contextualiza-lo na conjuntura politica; enquanto o segundo é o militante dos
diversos movimentos sociais cujo conhecimento é proveniente da acao pratica.

A complementaridade de saberes das fontes “especialista” e “protagonista” sdo o
diferencial do programa. A cada edicdo, o assunto a ser analisado é focalizado através de uma
pergunta-tema que o programa procura responder. Aqui se encontram a academia e a
militdncia politica para reponder a pergunta-tema. As perguntas procuram atrair a atencdo do
ouvinte com uma provocacdo, de modo a aprofundar uma questdo com uma linguagem
acessivel, como: “Por que tanta raiva de pobre?” (para discutir 0 preconceito de classe);
“Cadé os direitos das pessoas LGBT?”; “Quem manda na cidade?”? (para discutir a
especulacdo imobiliaria); “O Judiciario age politicamente?”’; “A quem interessa o fim do
SUS?”.

A configuracdo dos dois lugares de fala tensiona a pratica do jornalismo habitual
porque o lugar de autoridade que justifica a presenca das fontes oficiais nas noticias, muitas

vezes, mesmo que ndo tenham o devido conhecimento do assunto, mas tdo somente pelo seu

2 Alguns programas (em menor nimero) abordam temas locais, como foi o caso deste. Mesmo sendo um assunto
local, Recife reflete os mesmos problemas das grandes cidades, como o déficit habitacional e a especulacdo
imobiliaria.



status na hierarquia social, aqui é substituido pela fala autorizada, ou seja, aquela que tem
conhecimento do assunto pela vivéncia, por ser protagonista. O lugar da fonte de autoridade
sofre, assim, um tensionamento, porque o conhecimento profundo ndo é garantido por quem
detém o lugar de “quem pode falar”, mas efetivamente por quem “sabe falar”. Assim, fontes
protagonistas das lutas sociais, como pescadores, agricultores familiares, praticantes de
Umbanda, militantes de direitos LGBT etc., que nunca apareceriam nas noticias da midia
empresarial com status de legitimidade, passam a disputar a producdo de sentido nos seus
préprios termos.

O programa assume 0 seu ponto de vista critico da perspectiva do jornalismo cidadao.
Dai seu nome “Fora da Curva”, para anunciar ao ouvinte a oferta de algo diferente, fora do
que esta disponivel no main stream da midia privada, entrando diretamente no interdiscurso.
Ao assumir uma comunicacgdo posicionada, o FC busca desconstruir o efeito de neutralidade
da midia empresarial que se apresenta como universal. Esta atuacdo produziu um
estranhamento mesmo entre atores do préprio campo jornalistico, como 0 comentario de uma
jornalista para um membro da equipe: “o0 que vocés fazem é massa, mas ndo ¢ jornalismo”. A
ideologia da objetividade esta tdo internalizada que ocorre o estranhamento. Porque desvelar é
tomar partido e tomar partido ndo € jornalistico. Porque mostrar os sujeitos concretos nas suas
estratégias de barganha em prol de interesses privados é tomar partido e tomar partido ndo é
jornalistico. Porque apontar os processos ndo republicanos de como a politica se d& no Brasil
é fazer militancia. E militancia ndo € jornalismo. Militancia é interessada e o jornalismo néo.

O habitus discursivo da objetividade jornalistica é escamotear 0s interesses
particulares que estdo em jogo. E construir uma artificialidade por parte de quem narra e sobre
quem se narra. E parecer estar fora das relagdes sociais. Quem narra esta fora daquela noticia
e quem esta envolvido também parece ndo ter interesses particulares. A praxis habitual esta
tdo consolidada que dar concretude aos fatos parece significar abrir méo do fazer jornalistico,
quando é exatamente o contrario: mostrar o que ndo estava sendo visto, a auséncia, o nao dito,
é fazer o contrapondo a propaganda que virou o jornalismo da midia privada.

Dai a provocacdo por um jornalismo transparente. Sabe-se que todo discurso é pleno
de ideologia. Sendo assim, o FC exerce uma comunicacdo auténtica por assumir sua
perspectiva e apontar a “mascara” de neutralidade da midia empresarial. Rompe com 0
protocolo do outro lado, expediente do discurso jornalistico da midia empresarial de efeito
burocratico, para dar a aparéncia de que ouviu o outro lado, mas dificilmente o “outro lado”
sera revelado a contento devido a uma construcdo discursiva que ja o desmontou de anteméo.

Como mostrar o ponto de vista do outro quando ja ha toda uma construgdo de apenas um
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lado? A questdo é insustentavel na perspectiva da natureza do discurso e dos limites da
objetividade.

Neste sentido, o0 FC mais se apresenta como jornalismo, tanto pelo interesse publico
quanto pela mediacdo dos fatos e pelo desvelamento das estratégias dos sujeitos no jogo
politico e midiatico. Ocupa o lugar que anda faltando no mercado discursivo. As informacgdes
sobre o processo politico precisam de andlises, e 0 FC oferta uma provocacgdo nesse sentido.
Defende o jornalismo analitico com informacao qualificada, porque fundamentada na Otica de
guem estuda sobre e de quem atua sobre. O slogan reflete a transparéncia de seu lugar de
fala: “Fora da Curva: jornalismo, critica e diversidade. A gente fala 0 que maioria cala”. O
outro lado é assumido na plenitude pelo FC no interdiscurso midiético.

Um marco no FC foi a entrevista exclusiva com o ex-Presidente Lula realizada em 25
de agosto de 2016, em passagem pelo Recife quando da sua caravana pelo Nordeste. Foi
organizado um grupo de jornalismo independente composto por: Programa Fora da Curva,
Marco Zero Contetdo, Terral Coletivo de Comunicagdo, ABRACO — Associacdo Brasileira
de Radiodifusdo Comunitaria. A entrevista foi transmitida pelas Radios Universitarias (99.9
FM e 820 AM), pela pagina do programa (14 mil visualizacdes), da Marco Zero Conteudo, da
pagina de Lula (156 mil visualizacGes) e por quase mil radios comunitérias. O fato configurou
0 FC como uma opcao no mercado discursivo. O ex-Presidente ndo concedeu entrevista para
nenhuma midia corporativa em sua passagem pelo Recife. Também participaram da entrevista
a senadora Gleisi Hoffman (PT-RS) e a Presidenta Dilma Rousseff que o acompanhavam na
caravana pelo Nordeste.

O facebook é a principal rede onde se manifestam as intera¢fes sociais, especialmente
no momento do programa “ao vivo”. Enquanto a conversa acontece no estudio da radio,
surgem as interacGes dos ouvintes. Braga (2011) chama a atencdo para 0s circuitos que se dao
no processo de circulacdo. Pode-se observar que na entrevista de Lula, entram em cena as
criticas dos ouvintes aos grupos hegemonicos de comunicacdo (como se pode ver na
imagem), chamando a atencdo para o silenciamento noticioso sobre a caravana de Lula pelo
Nordeste. O tratamento jornalistico da midia empresarial é colocado sob suspeita e as
nomeacOes das empresas vém a tona. Os interlocutores demonstram ter sua demanda
contemplada com a realizacéo da entrevista.

S80 esses processos que mostram a disputa midiatizada pela referéncia do real.
Alheios a qualquer julgamento, alguns interlocutores declaram: “Meu Presidente”; “Votei ¢
voto”. Houve também muitos interlocutores que criticaram o ex-Presidente e o PT, ndo ha

espaco para discorrer sobre todos os movimentos. O que essas falas mostram € a criacdo de
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circuitos de interacdo que o FC provocou enquanto a entrevista ocorria, numa rico processo de

debate e disputa da producéo de sentido.

1043 Lf F] 22 W)

il Curtir Pagina

%)

Lula da entrevista coletiva para a imprensa alternativa de Pernambuco. #lulapelobrasil
#lulaporpernambuco

o Curtir () Comentar 2> Compartilhar 2~

oo:} Agnes Vitoriano, Diego Borges e outras 7 mil pessoas Comentarios mais relevantes (sem filiro) ~

2.706 compartilnamentos

, Escreva um comentario © '.:j'
ﬁ Fran Palmeira - 5114 MEUPRESIDENTE ¥ ¥ 9 9 ¥
Curtir - Responder - @) 1 - 25 de agosto as 09:43
Matheus Santos - 21:24 Fora do ar a ransmiss3o
S8 Curtir - Responder - @ 1 - 25 de agosto as 09:22
Licio Souza - 15.21 Meu presidente
= Curtir - Responder - ) 1 - 25 de agosto as 09:10
“% Agnes Vitoriano 0:42 Que orgulho da minha profeeeee
== Curtir - Responder - 25 sto as 10:03
7271 Eddie Rodrigues - 2
ﬁ Curtir - Responder - 2
I%}; rancimar Ferreira - 4:06 Porque a Record News n#o noticia nada das caminhadas de Lula e nem a Band ndo vi
\. B3 i F i 06 P R d N 3 i da d inhadas de Lul Band ndo vi
==4 o boechart tocar no assunto, porque ?2?????? SO pide ser o PIG.
Curtir - Responder - ) 24 - 25 de agosto as 08:56
% 20 Respostas
Regina Fatima - 22:57 E tem gente negando o sucesso e as multiddes na caravana... so assistem a Globolixo? A

grl internet esta lotada de videos mostrando o apoio do povo.
Curtir - Responder - @& 12 - 25 de agosto as 09:15

< 3 Resposias

BEE] Geovana Laya  24:37 Votei e voto

Transmissao da entrevista exclusiva com o Ex-Presidente Lula.

Em outro programa, os interlocutores travam um debate entre si, como mostram 0s
comentarios dos interlocutores na pagina do FC em que Ed Junior dialoga diretamente com

Bezerra Adriano César respondendo e fazendo uma critica ao comentario deste. O conteldo,
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logicamente, se d4 em fun¢@o do que esta sendo dito no programa “ao vivo”, e a “conversa
paralela” se espraia pelas redes sociais. Nesta edi¢do, a musica de Cazuza, “O Tempo nao
para”, foi usada na abertura, e 0 ouvinte confirma o efeito de esperanga com o comentario: “se

vocé achar que eu t6 derrotado... saiba que ainda estao rolando os dados... Massa!” (imagem
abaixo).

Bezerra Adriano César Bezerra M 0 BOVERNC TEMER SC FOI
ﬂ BCM EM UMA AREA FEZ UMA FAXINA FRALDES NO BOLSA FAMILIA
Curtir - Responder
Bezerra Adriano César Bezerra M O PROBLEMA DAS
ﬂ MANIFESTACAQ SAQ 08 VANDALISMC QUE FAZEM NEM TODOS FAZEM
Curiir - Responder
Ed Junior Bezerra recomendo vo ler mais e coisas instrutivas pg esse
W scu discurso reprodutivo da grande imprensa ndo € pra cabe agui

Curfir - Responder

Ed Junior Fraudes no Bolsa familia cara deixa de ser idiota vai ler,

™ ouvir quem foi beneficiado e teve sua visdo mudada devido.
Curtir - Responder

“ 3 Respostas

L Adauto Souza Neto " g2 vocé achar que eu to derrofado  saiba
que ainda estdo rolando os dados .. " Massa |
Curfir - Responder
e Mirna Marino Duarte Estou em Petropolis, regido serrana do Rio de
Janeiro.

Curtir - Responder

1,;‘ Mirna Marino Duarte Adoro o programa de voces!

Comentarios recebidos no momento da transmissao do programa.

O processo de construgdo do FC demonstra a intensa midiatizagdo das interagfes na
disputada pela referéncia do real. Desde a articulacdo que deu origem ao programa, passando
pela construcdo como proposta de critica da midia, até a construcdo do formato, sdo fases de
um processo de interacdes sociais marcadas pelas “praticas de uso” das 16gicas midiatizadas e
de seus dispositivos. Na construcdo desta experiéncia, foram criados circuitos de interacdo
que deverdo ser melhor estudados e investigados. Trés questdes estao interligados pelo “fazer
o FC”: o formato do programa que assume uma comunicagao posicionada se choca com o
modelo de jornalismo da midia corporativa; a resisténcia na/da Universidade; e os impactos
do fazer junto entre professores e alunos na formagcdo em comunicacgdo e politica através da

comunicacdo. Os trés pontos serdo explicados a seguir, nas reflexdes finais.

Considerac0es Finais

Muitos séo os resultados da experiéncia do FC. O programa é uma tentativa de circular
informacgdo que ndo estd na midia corporativa atraves da Radio Universitaria que se pauta
pelo principio da comunicacgdo publica, a servi¢o do cidaddo, e em todas as redes sociais. O

formato de um programa de entrevista com as fontes “especialista” ¢ “protagonista” produz
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um questionamento sobre a natureza do jornalismo, uma vez que a fonte protagonista
dificilmente estd presente no noticiario convencional. Para viabilizar espa¢o no jornalismo
corporativo, seria preciso promover acontecimentos disruptivos até que, com o passar do
tempo, seja vista e solicitada como fonte protagonista legitima (MELO, 2008). No caso do
FC, ao assumir a comunicagdo posicionada, os sujeitos da luta social sdo convidados como
fontes legitimas porque “sabem falar”. O jornalismo transparente se tornou, portanto, uma
marca do programa.

O formato do FC levanta ainda duas reflexdes: a) sobre a fonte “especialista”, porque
0 protagonista também pode ser considerada um especialista; b) faz uma provocagédo do lugar
da ciéncia e do pesquisador. A ciéncia tem que ser acessivel, compreensivel ao ouvinte de
radio, sem perder a profundidade e ainda fazer um didlogo com 0s sujeitos protagonistas da
luta social. Neste sentido, a ruptura da distancia entre a academia e as organizacfes da
sociedade civil e movimentos sociais tem uma implicagdo importante. A Universidade
(Ciéncia) é provocada a dialogar com a sociedade, é colocada num lugar de quem detém o
saber, mas também de quem pode aprender, pois o saber cientifico se aproxima da vida
pratica e vice-versa, de modo a se questionar, realcando outra dimensdo no programa que €é
politico-afetiva. O saber técnico € tensionado a estar contextualizado na realidade sdcio-
politica. Estas questbes deverdo ser aprofundadas no futuro a partir de um conjunto de
observaveis.

Resultado de um processo de resisténcia construido em articulacdo interna e externa a
UFPE, o FC provoca uma reflexdo importante sobre a construcdo de uma politica de
comunicacdo publica. Em junho de 2016, um Grupo de Trabalho foi nomeado pela Pro-
Reitoria de Comunicacéo, Informacéo e Tecnologia da Informagéo (PROCIT) para propor um
modelo de gestdo e de programacdo para a Radio Universitaria AM gue, no momento, espelha
a programacdo da Radio Universitaria FM. O objetivo € produzir uma programacao propria da
AM e o modelo vem se configurando como radio-escola, resgatando os principios da
comunicagédo e da extenséo de seu fundador, o educador Paulo Freire. Em sua homenagem, a
radio se chamard Radio Universitaria Paulo Freire. O grupo de trabalho foi composto por
servidores docentes e administrativos do DCOM, do NRTVU, da PROCIT e da Pré-Reitoria
de Extensdo e Cultura (PROEXC), dos quais quase todos os integrantes da equipe do FC. O
programa se mostra, assim, um catalisador de acdes e processos.

Como projeto de extensdo que integra 40 alunos voluntarios, o programa tanto da a
formacdo em comunicagdo como a formacdo politica pela comunicagdo. O fazer junto entre

professores e alunos faz com que estes aprendam acompanhando o fazer jornalistico no dia-a-
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dia da producdo, numa logica de formacao que desierarquiza a relagao tradicional professor-
aluno, porque os estudantes participam das decisdes. Para treinar a equipe de alunos e
docentes, foram feitas oficinas de redes sociais e producdo de contedos em midias moveis
com profissionais reconhecidos no mercado e que se voluntariam pela causa.

O efeito do “fazer junto” deu ndo somente a formagdo em comunicagdo, mas também
a formacéo politica pela comunicacdo. O fazer junto com os alunos é um produtivo processo
de ensino e as questdes sobre o jornalismo a partir da realizacdo do programa se tornaram rico
objeto de pesquisa. As proprias aulas passaram a receber um olhar mais critico por parte dos
alunos que integram a equipe do FC. Em julho de 2017, no intervalo das temporadas, 0s
alunos tiveram a iniciativa de produzir videos sobre o programa. O depoimento do aluno de

jornalismo, André Medeiros, diz sobre o processo de aprendizado:

E dificil comparar com outra experiéncia até agora porque eu nio tive nada parecido
com o Fora da Curva. E uma equipe muito engajada, muito competente, da selegdo
de pauta aos convidados, o desenvolvimento do processo em si tem muita paixao em
todo 0 processo. Todas as pessoas sd0 extremamente talentosas. E uma oportunidade
que olhando para trés, eu ndo teria como agradecer o suficiente por fazer parte. E um
programa que ndo cabe em si, isso transparece muito, é muito forte. E muito forte
VOcé contar contra-historias, vocé ouvir contra-personagens, vocé fazer contra-radio.
Como estudante de jornalismo, eu meu sinto muito realizado fazendo parte disso. E
eu sou #ForadaCurva (MEDEIROS, 2016).

Por fim, a experiéncia do “fazer o FC” realiza a extensdo na sua plenitude,
demonstrando que o saber é um processo de construcdo coletiva e a comunicacdo é

estruturante das interacdes sociais.
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