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Graffiti em movimento: o uso do metré como meio de comunicacao
‘artificial’

Dahiana dos Santos Aradjo*

Resumo: Este trabalho discute o uso do metr6 de Fortaleza como um dispositivo, um
meio de comunicacdo desde que o modal recebeu imagens grafitadas, entre abril e maio
de 2017, por meio do Projeto Itinerante Wholetrain. A problematizacéo recai sobre a arte
urbana como uma espécie de codigo com o qual o metr6 (adotado como um dispositivo)
circula por paisagens, elevadas e subterréneas, levando a urbe estéticas sob olhares de
objetivacdes, significadas pelos sujeitos em meio a realidade da vida cotidiana. A
metodologia consiste em uma analise do metr6 de Fortaleza, junto a paisagens e
individuos, levando em conta a relacdo entre corpo e cidade — além de entrevistas com
usuarios do modal. Busca-se, portanto, uma observacdo da urbe enquanto espaco
geogréafico de convivéncia e também de representacdo simbdlica de estruturas dindmicas
e efémeras, como a arte urbana, assim como um dialogo acerca da relagdo homem-
maquina.
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Abstract: This article discusses the use of the Fortaleza subway as a device, a means of
communication since the modal received graffiti images, between April and May 2017,
through the Itinerant Wholetrain Project. The problematization falls on urban art as a kind
of code with which the subway (adopted as a device) circulates through landscapes,
elevated and subterranean, leading to the aesthetic under the eyes of objectification,
signified by the subjects in the midst of the reality of everyday life . The methodology
consists of an analysis of the Fortaleza subway, together with landscapes and individuals,
taking into account the relationship between body and city — besides interviews with
modal users. Therefore, we seek an observation of the city as a geographic space of
coexistence and also of symbolic representation of dynamic and ephemeral structures,
such as urban art, as well as a dialogue about the man-machine relationship.

Keywords: Subway; Communication; Code; Graffiti; Urban art; City

Introducéo

A arte urbana € tida com uma expressdo que faz os muros transbordarem, unirem
as suas estéticas estaticas expressdes que dinamizam corpos, influenciando a produgéo de
subjetividade e, em reflexo a isso, afetando também as relagdes sociais. O muro € a
superficie que agiganta e mantém imdvel as expressoes, a exemplo do graffiti. Entretanto,
guando ndo sdo mais as pessoas que se movem até as imagens, mas esse fluxo é invertido,
e as superficies nas quais estdo os graffitis se movimentam? Na cidade de Fortaleza (CE),
esse cenario se tornou parte da vida cotidiana desde maio de 2017: imagens grafitadas em

vagdes do metrd chegam e partem todos os dias das estacoes.

A partir de entdo, além dos inUmeros processos comunicacionais percebidos
dentro e no entorno do metro, se sobressai a insercao de expressdes artisticas na estrutura
dos trens, aumentando as possibilidades de interacdo entre os atores sociais e entre
homem e maquina, fortalecendo o potencial que tem o meio de transporte, como meio de
comunicacdo, como uma espécie de dispositivo; e por que ndo também uma midia
(CAIAFA, 2006)?

Nessa dindmica, ndo é mais apenas o observador quem se move, é a superficie na
qual estdo ancoradas as imagens que percorrem trajetos, ora elevados, ora subterraneos

em espacos da cidade. E o metr6 de Fortaleza que, por meio do projeto itinerante
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Wholetrain?, vira superficie nas quais a arte urbana, de alguma forma, se movimenta até
0 publico, expressando mensagens a partir de cores, signos, simbolos. “As diversas
formas de grafismo utilizadas nas ambiéncias publicas foram produtos da subjetividade

vigente, e também produtores de subjetividade e do imaginario de um lugar” (RINK,
2013, p. 19).

Essa interface construida entre arte, comunicagdo e espacos publicos é cenario
recorrente desde o século passado em incontaveis lugares do mundo e funciona como
inspiracdo e modelo de construcdo de novas sociabilidades e conexdo cultural nessa
dindmica na qual o espaco publico é também espaco de fluxos de mensagens. Nova York
se destaca nesse aspecto, pois o graffiti foi inserido também em trens subterraneos.
Embora com caracteristicas e contextos sociais e culturais diferenciados, eram nesses

espagos em que ocorriam manifestacbes por meio dos codigos do graffiti.

Os trens nova-iorquinos grafitados levaram e trouxeram mensagens. Foram
criticados - e apreciados -, mas possibilitaram a comunicago entre o centro e
a periferia, entre os artistas e o mercado. Possibilitaram-nos perceber que
outras vozes queriam e querem ser ouvidas, que outros sujeitos historicos
existem em oposi¢do as midias diérias oficiais que divulgam e sustentam a
sociedade do espetaculo. Levaram-nos a perceber outras formas de ocupacéo
do espaco urbano e de percepc¢do artistica (RAMOS, 2007, p. 1263).

Uma das principais diferencas em relacdo ao cenario cearense é justamente a
natureza transgressora sob a qual a insercdo dos grafismos ocorria no metré de Nova
York. O préprio viés politico adotado pelos artistas urbanos era distinto do aspecto
presente no metr6 de Fortaleza, em que as mensagens tém a autorizacéo do poder publico.
Na cidade norte-americana, entretanto, as expressdes inscritas no metr6 eram
caracterizadas como invasivas. “Linguagem de principio transgressor [...] acabam sendo
invadidos por outros grafiteiros ou, mais frequentemente, apagados por ordem das
autoridades administrativas, e seus autores, quando pegos em flagrante, presos e

autuados” (RAMOS, 2007, p. 1263). Assim como essas experiéncias de grafismos de

2.0 Projeto Wholetrain celebrou 15 anos em 2017 e ja realizou agGes em Sao Paulo, Porto Alegre, Recife,
Rio de Janeiro, Jodo Pessoa, Natal, Vitoria, Sdo Luis, Maceid. A iniciativa comegou em 2002, quando 0s
irmdos Gustavo e Otavio criaram painéis em estacbes da CPTM (Companhia Paulista de Trens
Metropolitanos).
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Nova York, ocorridas na década de 1970, outras foram levadas a cidades como Berlim e

Sao Paulo.

Diferentemente do carater transgressor inicial dos grafismos de Nova York, as
intervencdes em Fortaleza tém permisséo, apoio e incentivo do Governo do Estado do
Ceara. Conforme o Metrofor, equipamento do Estado que administra o metrd e o Veiculo
Leve sobre Trilhos (VLT), “a pintura dos trens estimula a relacdo entre o publico e o
metrd, ao agregar uma linguagem artistica que se comunica com as ruas e com a cidade,

e assim contribui para a valorizagio e preservagdo do patriménio pablico™.

Neste sentido, os grafismos estdo ligados a temas como juventude, hip hop,
trabalho, esporte, paisagens litoraneas caracteristicas do Estado do Ceara e exemplos da
vegetacao local, além de letras largas e coloridas, reforcando nos trens 0 nome da Capital,
Fortaleza. Outras cores e imagens mais abstratas também estao presentes nos vagdes. As
expressoes artisticas foram grafitadas sob o comando dos criadores do projeto itinerante
Wholetrain, a dupla “OSGEMEOS” — dos irmdos Gustavo e Otavio Pandolfo —, e do
grafiteiro ISE, que convidaram 13 artistas urbanos* para integrar a equipe no Ceara. As
cidades cearenses Sobral e Juazeiro do Norte também receberam as acdes, sendo, ao todo,
40 vagoes de 15 trens diferentes. Em Fortaleza, estdo grafitados os trens das linhas Sul e
Oeste (VLT). Para o corpus deste trabalho, que tem um carater qualitativo, utilizamos
entrevistas realizadas com passageiros do metré de Fortaleza, enfatizando o uso do modal

como meio de comunicacao e a relacdo entre atores sociais, arte e a cidade.

1. O metr6, seus codigos e o fim da transgressao

O graffiti inscrito no metr6 é uma espécie de ruptura com a sua esséncia originaria,

tendo em vista que esse tipo de expressdo, quando surge, na década de 1960, ocorre

% Declaragéo publicada em matéria veiculada no site do Governo do Estado do Ceara, acesso em 20 de
novembro de 2017, disponivel em http://www.metrofor.ce.gov.br/index.php/noticias/44147-ceara-recebe-
0sgemeos-para-grafitagem-de-trens-em-fortaleza-cariri-e-sobral

4O grupo do Ceara, segundo os dados do projeto, era formado por dez brasileiros e trés estrangeiros: Coyo,
Toes e Finok de Séo Paulo; Stile do Rio de Janeiro; Peter da Alemanha; os cearenses Grud, Solrac, Doug,
Leo BDSS e o coletivo Acidum e os norte-americanos Josh e Barry Mc Gee.
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atrelado a perspectivas da transgressdo. Portanto, quando se pensa essa arte urbana
consentida em um equipamento estatal, rompe-se, em parte, com a sua génese: ndo se age
mais nos territorios proibidos de tempos atras. Ao contrario, ganha-se permissao e até
incentivos, publicos e privados. “A comunicagdo publica é controlada pelas instancias de
poder, de forma mais ou menos estrita e de acordo com determinadas regras” (CAMPOS,

2007, p. 256).

E aregra agora é incentivar a utilizacdo, o cuidado, o apego ao metr6 de Fortaleza
através de iniciativas inerentes a arte de rua, a expressdes politicas e poéticas, por meio
das quais a imagem é transformada em cddigo de comunicacao. “A comunica¢ao humana
tece 0 véu do mundo codificado, o véu da arte, da ciéncia, da filosofia e da religido, ao

redor de nds, e o tece com pontos cada vez mais apertados [...]” (FLUSSER, 2007, p. 91).

O vaivém diario do metrd de Fortaleza ¢ também um ir e vir de informacdes, de
construcdo coletiva de significados e de decodificacdes, por meio das interagdes entre
homens e maquina. Ndo apenas as imagens grafitadas protagonizam essa troca de
informacdes. A prépria existéncia (e resisténcia) do modal mobiliza simbolos diante das
vivéncias dos atores sociais: sua capacidade diaria de transportar passageiros; as regras
de conduta, comportamento e preservacdo do metrd; as paisagens nas quais ele imerge a

cada trajeto entre as estacOes; seu mobiliario.

Tudo que envolve a existéncia do metrd abre passagem para a decodificacdo de
sua natureza maquinica ou limita a expansdo do que se pode refletir com base na sua
relagdo com a cidade experimentada. As diferentes “ndo-coisas” sobre as quais Flusser
(2007, p. 54) discorre, quando se refere a “informagdes”, estdo a todo momento ao redor
do metr6 de Fortaleza, sempre estiveram. Mas, agora, a insercdo de imagens grafitadas
no modal afeta a sua natureza e, ao elaborar dialogos por meio de seus inimeros signos,
proporciona outras “ndo-coisas” na vida cotidiana de quem tem qualquer tipo de
experiéncia relacionada ao modal, ainda que apenas como observador. “Para que a
informagao se torne evidente, é preciso apenas ler as coisas, ‘decifra-las’” (FLUSSER,

2007, p. 54).
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Essas informagBes originadas em torno do que ha no metr6 sdo ainda
multiplicadas em reflexBes heterogéneas quando as inscri¢bes ganham repercusséo, por
exemplo, na midia — imprensa, sites e redes sociais digitais (Figura 1). “Essas ndo-coisas
sdo, no sentido preciso da palavra, ‘inapreensiveis’. Sdo decodificaveis. E bem verdade
que, como as antigas informacdes, parecem também estar inscritas nas coisas: em tubos
de raios catodicos, em celuloides, em microchips em raio laser”. (FLUSSER, 2007, p.
54, 55). Sdo também as nao-coisas, presentes antes estavam no entorno do metrd, que
rompem tempo e espaco para resultarem em incontaveis informacdes, seja por meio da

relagdo homem-maquina ou por meio de interagdes sociais.

®

Figura 1 Postagem de usuario do Instagram sobre o metrd de Fortaleza

virginia_sants m
Estacdo José De Alencar

virginia_sants As cores invadiram o metro.
= Coisa mais linda!@ #arteurbana
LINHR §° = p 2
S = #metrofortaleza #boanoite
arrasabiju Legal

40 curtidas

Fonte: postagem do Instagram

A propria experimentacao artistica propiciada por meio das inscri¢ces grafitadas
no metrd € uma forma de criar trocas materiais e imateriais de cddigos que se multiplicam
dia a dia nas ruas e nos espacos elevados e subterraneos por onde passam o0s vagdes do
Metrofor (como também é chamado o modal). Essa construcdo dialdgica entre arte,
comunicacéo e espaco urbano transforma ndo apenas a relagcdo entre homem e maquina,
mas as interagdes entre os atores sociais, influenciando nas formas de comunicagéao e na

significacdo das néo-coisas.
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Quando eu vi [o metrd grafitado] pela primeira vez, eu fiquei muito
impressionada porque achei uma coisa artistica muito linda. Pra mim,
comunica que a arte é uma forma de alegria e que pode estar em qualquer lugar
e deixar o seu dia melhor®.

Na tentativa de responder ao questionamento inserido na introducéo deste trabalho
— 0 que ocorre quando o fluxo da comunicacao é invertido e as superficies nas quais estdo
os graffitis se movimentam? — ressaltamos ainda a perspectiva de Vilém Flusser (2007)
sobre a artificialidade dos cddigos por meio dos quais os homens se comunicam,
consciente e inconscientemente, com outros homens. As proprias inscri¢des artisticas do
metr6 de Fortaleza sdo formas de comunicacdo que envolvem diferentes entes: artistas
urbanos, representantes do Executivo Estadual, usuarios do metrd, profissionais do
modal, transeuntes, motoristas de outros meios de transportes. Cada um desses atores que
compde a dinamica sistémica do meio de transporte tem algo a comunicar e o faz a partir

de diferentes ferramentas, simbolos, cddigos, artificios, a exemplo do graffiti.

A comunicagdo humana é um processo artificial. Baseia-se em artificios,
descobertas, ferramentas e instrumentos, a saber, em simbolos organizados em
cédigos. Os homens comunicam-se uns com o0s outros de uma maneira ndo
‘natural’: na fala ndo sdo produzidos sons naturais, como, por exemplo, no
canto dos péssaros, e a escrita ndo € um gesto natural como a danca das abelhas.
(FLUSSER, 2007, p. 91).

Para além das pessoas, essa circulacdo de mensagens por meio do Metrofor revela
0 potencial do modal de ser ndo apenas um meio de transporte, mas também de
comunicacdo, o que, desde o inicio, ja € percebido em diversos outros trens de cidades
como Paris, Nova York, Paris, Rio de Janeiro, Sdo Paulo. Caiafa (2006) discorre sobre a
incursdo midiatica e comunicativa do metrd quando desenvolve pesquisas sobre as
experiéncias comunicativas relacionadas a metrds de varios locais do mundo, e ressalta o
potencial do modal como meio, relacionando-o em dialogos que o colocam como meio

fisico e social.

Ao mesmo tempo que um meio-ambiente maquinico, 0 metré é um medium,
uma midia. Ao lado da via histdrico-semantica, os dados etnogréaficos, que

S Entrevista concedida, em setembro de 2017, a autora deste artigo, pela estudante Emilly Sales, 12 anos,
usudria do metrd de Fortaleza.
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também sugerem o aspecto de “ambiente”, sdo 0 melhor teste para a afirmacéo
do metré como meio de comunicacgdo (CAIAFA, 2006, p. 2).

Um meio de comunicagdo em que os individuos estdo inseridos como atores
sociais, que interagem dentro do metrd, transformando seu ambiente fisico, afetando seu
uso social e adaptando sua estrutura a partir das experiéncias ocorridas todos os dias no
entorno dos vagdes. Todavia, a insercao de graffiti no modal, amplia esse uso do metrd,
pois estende sua utilizacdo levando em conta a sua adaptacdo como ambiéncia e como

estrutura social, estrutura de mediag&o.

2. Comunicagdo, maguinas e corpos

Essa relacdo entre objetos e corpos humanos é uma realidade presente na vida
cotidiana de qualquer cidade, no entanto, pode ter suas realidades alteradas quando novos
elementos, a exemplo da arte urbana, se inserem nessa dindmica que ocorre em formatos
distintos e heterogéneos. “[...]pelo menos pelos meios de comunicagéo experimentamos
nossos corpos de uma maneira mais passiva do que o faziam as pessoas que temiam suas
proprias sensagdes” (SENNETT, 2016, p. 15). O uso do metrd de Fortaleza como uma
espécie de meio de comunicacao traz a tona novas experiéncias corporais ao mexer com

0s sentidos, as sensagdes, com a imaginagao.

E como se a propria relacdo entre homem e maquina fosse fortalecida quando o
graffiti passa a fazer parte desse vinculo. Os modos de ver e sentir 0s objetos, a forma de
significar os vagdes, a construcdo da realidade social a partir da producdo subjetiva
também é alterada. Quando se dimensiona a relacdo entre corpo e cidade, questiona,
entdo, Sennett (2016): o que fara as pessoas expressarem fisicamente seus afetos? Quando
pensamos essa indagacao sob a perspectiva da arte urbana e da comunicacéo, refletimos
sobre a midiatizacdo das emocdes, da politica, da cultura, da economia e em aspectos
mais restritos, acerca da mobilidade urbana e das politicas publicas de acesso ao

transporte nas grandes cidades.

Para ver nossos trabalhos, as pessoas tinham que pegar 0s trens e parar em
determinadas estacfes. Ai comegamos a pensar, junto com o ISE, outro
grafiteiro de S&o Paulo, se ndo seria legal se, em vez disso, os trens levassem
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a arte para essas pessoas. Foi quando tivemos a ideia de pintar os proprios
trens®,

Uma relacdo de nds que unem corpos (e mentes) a objetos (e seus signos e
simbolos). As experiéncias relacionadas ao metrd sdo frutos de avancos e atrasos’
historicos que resultam tanto na dindmica imaterial da cidades, como nas préaticas
constitutivas de seus desenhos, e nas iniciativas estruturadas para dar conta da complexa
densidade demografica dos grandes centros urbanos. O metrd é uma dessas tentativas,
entretanto, resultou de outras dindmicas; e antecipa novas. Um sistema “arterial-venoso”,
denominado por Sennett (2016) e que, de forma semelhante ao metré de Londres ainda
no século X1X —sobre o qual o autor se refere —, também mistura os habitantes ao deslocar

massas de pessoas a determinados espacos da metropole, como o Centro da Cidade.

Esses espacos — e agora as superficie do metrd (Figura 2) — sdo espécies de lugares
de existéncia, mas sdo também locais de didlogos, de conflitos, de esperas da cidade, que
transformam e sdo transformados por sujeitos que fazem dos vagdes, assim como das
ruas, muros, trilhos e calcadas espacos de fluxos continuos e reciprocos de informacdes,
de meios de comunicag0es, interagdes, mediacbes. Mais uma vez a comunicagao entre
sujeitos no espacgo urbano e entre espacos e sujeitos transgride regras, retrata diferentes
realidades, supondo-se que ndo ha como se garantir uma certeza nessa comunicacao.
Quando se trata do cenario social em que estdo as objetivacbes e subjetivacdes
relacionadas a arte urbana, ha de se pensar, sob o viés de Niklas Luhmann (2006), em
uma “improbabilidade da comunicagdo” — inclusive em meio a relacdo entre sujeitos,

cidades e arte urbana.

¢ Citac&o do grafiteiro Otavio Pandolfo, publicada em matéria veiculada no site do Governo do Estado do
Ceard, acesso em 20 de novembro de 2017, disponivel em
http://www.metrofor.ce.gov.br/index.php/noticias/44147-ceara-recebe-osgemeos-para-grafitagem-de-
trens-em-fortaleza-cariri-e-sobral

"Em 1987, 0 Ministério dos Transportes criou um consorcio para gerir o metrd de Fortaleza (o Metrofor,
hoje equipamento do Governo do Ceard), de acordo com o jornal Diario do Nordeste (25/09/2014). As
obras deveriam ter sido concluidas em trés anos, a partir de entdo, mas, até agora, funcionam duas linhas,
Sul e Oeste.
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Figura 2 Imagem de vagdo grafitado em Fortaleza

Fonte: Jornal O Povo — 2/05/2017

Quando dialoga acerca de uma teoria da comunicacgdo, o0 Luhmann ainda defende
que essa improbabilidade parte de aspectos ligados as incertezas em relacdo a
compreensdo, recepcdo e a obtencdo dos resultados desejados pelo emissor. Entretanto,
depois de problematizar a comunicacao, considera que a evolucdo sociocultural ocorre a
partir da ampliacdo das possibilidades de se estabelecer comunicacdo. “As
improbabilidades do processo de comunicagdo e forma em que as mesmas se superam e
se transformam em probabilidades regulam a formacdo dos sistemas sociais”
(LUHMANN, 2006, p. 44). Uma improbabilidade constante e dindmica, que se insere na
vida cotidiana das cidades e dos transeuntes, inclusive nos espagos publicos, habitados e

experimentados pela distintas l6gicas politicas, artisticas e culturais dos atores sociais.

Eu vejo [o graffiti no metrd] como uma aproximacdo da sociedade e da arte
com aquilo que o Estado nos oferece. Aqui em Fortaleza, tem artistas
brilhantes e maravilhosos, e eu gosto de ver essa competéncia sendo, assim,
mostrada tdo explicitamente pra toda Fortaleza. Acho lindo! Além disso,
chama a atencdo das pessoas, atrai, para que venhamos a nos interessar em
usufruir dessa nova modalidade de transporte que veio para nés.

8 Entrevista concedida, em setembro de 2017, a autora deste artigo pela universitaria Brena Rodrigues, 21
anos, usudria do metrd de Fortaleza.
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As falas de quem se refere ao metrd grafitado e a prdpria presenca do modal no

cotidiano da cidade fortalece essa perspectiva do qudo improvavel pode ser a
comunicacdo, humana e também entre sujeitos e maquinas. Potencializa a constante
necessidade que tém os atores sociais de se pensarem dentro de uma dindmica social. De
ir além de racionalizar a subjetividade, mas de levar em conta 0s processos intersubjetivos

nesse cendrio urbano das metropoles, como em Fortaleza.

E é justamente por meio desses significados (e dos signos) que os atores sociais
acessam e modificam o mundo — ou s&o modificados. Inseridos em uma dindmica
constante da vida cotidiana, esse mundo, ja partilhado por antepassados, se abre as
experiéncias e interpretacfes de quem, no presente, constitui suas préprias experiéncias
(e memoria) com base também no que agora é passado. E uma troca de referéncias e de
significados inerentes ao conceito que o socidlogo alemao Schutz tem sobre o mundo da
vida:

O ‘mundo da vida cotidiana’ significara o mundo intersubjetivo que existia
muito antes do nosso nascimento, vivenciado e interpretado por outros, nossos
predecessores, como um mundo organizado. Ele agora se da a nossa
experiéncia e interpretacdo. Toda interpretagdo desse mundo se baseia num
estoque de experiéncias anteriores dele, as nossas proprias experiéncias e
aquelas que nos sdo transmitidas por nossos pais e professores, as quais na

forma de ‘conhecimento’ a mao, funcionam como um cédigo de referéncia
(SCHUTZ, 1979, p.72).

Na partilha de tantos comuns, sejam objetos, acBes ou sentimentos, os atores
sociais erguem para si e para 0s outros memdarias, marcas, interpretacoes, levando em
conta que “o mundo da vida cotidiana € a cena e também objeto de nossas agdes e
interpretagdes” (SCHUTZ, 1979, p.73). E uma costura diéria frente as possibilidades
interiores e exteriores aos individuos e, dentre 0s varios aspectos permitidos pela
interacdo social, essas vivéncias e essas formas de acessar 0 mundo trazem como

caracteristicas 0 que Schutz chama de “marcas”, que funcionam como lembretes, sinais.
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Considerac0es finais

A fala, a escrita, diversas outras linguagens expressas pelo seres humanos na vida
cotidiana sdo reflexos das herancas sociais, politicas e culturais dos povos. Essas
expressdes refletem incontaveis sentimentos e sensacdes sobre as quais os individuos
dialogam, nos espacos publicos ou privados. Entretanto, nem sempre as distintas formas
de externar sentimentos, sensacdes, desejos ddo conta da realidade interior dos sujeitos.
Por isso, reflete Vilem Flusser, a comunicagdo muitas vezes se d4 por meio de artificios.
Em espacos elevados e subterraneos da cidade de Fortaleza codigos, simbolos, signos se

relacionam diariamente e, em diversos casos, o graffiti protagoniza as interacoes.

Essa mistura de imagens e textos, cores e formas chega via maquinas aos atores
sociais, que incorporam diferentes formas de se relacionar entre si e com as proprias
maquinas. Nascem novas estruturas, novas relacfes. Criam-se novas ambiéncias para se
pensar o sujeito e suas demandas, sociais, individuais. O metrd de Fortaleza tem sido, nos
ultimos meses — e como também j& foram e continuam sendo outros modais mundo afora
— um dispositivo de comunicacdo, de trocas afetivas e politicas por meio das quais 0s

sujeitos vivenciam a cidade, os citadinos, o mundo.

Corpos e mentes, objetos e seus signos misturam-se frente a diversificada teia
comunicativa na qual a sociedade esta inserida. Quando se pensa o metrd diante das tantas
transformacdes técnico-culturais das ultimas décadas, se sobressaem as relagdes entre
corpos na vida publica, justamente porque a inser¢do dos sujeitos em seus grupos de
trabalho, familia e lazer estd submetida também a distintas dindmicas midiaticas.
Encontrar arte urbana no meio de transporte significa, entdo, pensar a producédo para além
da subjetividade dos individuos, mas num processo intersubjetivo de comunicagoes e por

que ndo de controles sociais (e politico-econdmicos)?

Grafitar o metr6 é tentar ir além da dindmica hodierna entre homem e méquina na
sistematica rotina que € usar o transporte publico. No também sistematico modelo de
olhar sob o qual inserimos as tarefas do dia a dia. Inserir na relagdo homem-méaquina
expressdes da arte urbana nos remete a uma estratégia politico-organizacional que

ultrapassa as limitadas fronteira da relagéo entre Estado e cidadé&o.
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E ir ainda mais além: grafitar os vagdes de um transporte que corta a metropole
carregando citadinos numa agilidade que freia pensamentos e abstracdes é pensar 0 modal
como dispositivo também de alerta, de voz politica, de expressao coletiva diante de
modelos automatizados no seio social. Utilizar os vagdes como midia, como meio de
comunicacdo é ainda dialogar, sob a perspectiva poética da linguagem humana, acerca de
estéticas ha tempos levadas a ambientes mais favorecidos e literalmente elevados da

cidade.
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