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O cartaz como rastro circulante

Manoella Neves!

Resumo: Em trabalho anterior?® abordamos sobre o cartaz como suporte marcador da
circulacdo, no qual € observada a sua presenca, posse e transformacdo nas manifestacdes
contemporaneas ocorridas no mundo e as de junho de 2013 no Brasil. Entdo, a partir da
observacao feita anteriormente e de uma pesquisa de doutorado em andamento, no presente
artigo o cartaz serd analisado em seu valor de signo. Este é compreendido em Pierce e
Bakhtin, no que suas concepcdes se aproximam, a saber, o valor do signo para além do objeto
que representa. Entende-se que o cartaz da rua ao ser fotografado passa as redes sociais
digitais sendo usado a revelia de quem o criou, de modo a apresentar-se como suporte
marcador de circulagdo. No entanto, em posse de outrem, o cartaz ndo somente registra um
movimento, mas também gera e recebe sentido em processo de semiose, no qual se entende
este objeto ndo somente como suporte marcador, mas indicio daquele processo.

Palavras-chave: Cartaz. Manifestagdes. Circulagédo. Signo

Introducéo

Em artigo anterior foi feito um registro sobre as manifestagdes no mundo desde 2010
até junho de 2013 no Brasil, a partir da observacdo das formas de organizacdo, lemas e
imagens que as constituiram. Desta narrativa, destacou-se a presenca das redes sociais digitais
e a dos cartazes e suas mensagens que viram hashtags. Neste processo de comunicagdo, mais
que ferramentas, as redes de internet e de telefonia, configuram-se como formas
organizacionais, Cujos cartazes com suas mensagens, constituem-se como suporte responsivo,
ativo, no processo comunicacional, como marcadores da circulacdo interacional, nas redes e
nas ruas.

A partir da observagéo feita anteriormente e sendo resultante de uma pesquisa de
doutorado em andamento, no presente artigo o cartaz sera analisado em seu valor de signo.
Este é compreendido em Pierce e Bakhtin, no que suas concepcdes se aproximam, a saber, 0
valor do signo para além do objeto que representa. Entende-se que o cartaz da rua ao ser

fotografado passa as redes sociais digitais sendo usado a revelia de quem o criou, de modo a
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apresentar-se como suporte marcador de circulacdo. No entanto, em posse de outrem, o cartaz
ndo somente registra um movimento, mas também gera e recebe sentido em processo de
semiose, no qual se entende este objeto ndo somente como suporte marcador, mas indicio
sobre os sentidos nesta circulagéo.

O cartaz que estava nas ruas transita na rede social digital Facebook. Nele, o cartaz
também se move nas timelines por meio de matérias produzidas por dispositivos massivos.
Embora, o que ocorre na rede possa se tornar ponto de pauta e discussdo na comunicacao
massiva, aquela rede social digital parece ‘dragar’ para si todos os processos de interlocucao.
Desta perspectiva parte-se para a compreensdo de interlocucdo de Ferreira (2013) que nela

observa dois movimentos: enddgeno e exogeno.

0 cartaz na rua

0 cartaz na timeline movimento endégeno

ocartazna TV

o0 cartaz da rua na timeline

o0 cartaz da timeline em outra rua

ocartazdaruana TV movimento exogeno

0 cartaz da TV na timeline

Embora aparentemente ‘dragada’ pela rede social digital, a interlocucdo gerada a
partir de um dispositivo vem em movimento que ocupa e interliga espacos e
sujeitos/instituicGes. Compreendendo que a circulacdo esta entre producéo e reconhecimento,
circulagdo é espaco que relaciona, correlaciona. De modo esquematico, Verdn indica sobre o
processo de circulagéo.

Figura?: Esquema da midiatizacdo
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Fonte: VERON, 1997, p.14

A pesquisa de tese em andamento versa sobre a interacdo entre meios (sites
jornalisticos, producdo publicitaria, redes digitais), atores individuais (manifestantes, sem
representacdes institucionais) e instituicbes (midia, politica e policia) a partir do uso e
apropriacdo do cartaz. Os cartazes no estudo constituem-se meios que usados e apropriados
configuram-se dispositivos, desenhados como caso de investigagdo. Os cartazes ilustraram e
deram forma a cobertura das manifestacGes de junho de 2013 no Brasil, em sites informativos.
Além disto, é observado que no conteudo de alguns cartazes, ha incidéncias da cobertura
jornalistica, da producéo publicitaria e das redes sociais digitais. O esquema a seguir, pautado
no de Verdn (op.cit.) acima referenciado, ilustra o processo de circulagdo que norteia o
raciocinio desta tese.

Figural: Processo de Circulacéo

Industria Cultural

Atores Atores e instituices
midiatizados > Publicidade > midiatizadas
com seus cartazes Jornalismo Atores e instituices
Redes digitais midiaticas

Fonte: Elaborado pela autora

Fausto Neto (2010) ensina que circulacdo é um espaco de reconhecimento e de
desvios produzidos pela apropriacdo na qual aparece o resultado da diferenca entre logicas de
processos de producdo e recepcdo de mensagens. E um espaco de maiores possibilidades de
ocorréncia interacional na préatica social e de descoberta na investigacdo. Esta, na perspectiva
socio-midiatica busca defasagem nas interagcdes entre instituicbes (comunidades, Estado e
mercado: econémicos, culturais e politicos), meios e atores individuais inscritos em processos
midiaticos, observando-se as mutuas remissdes nas relacdes entre estes que compdem as
interacbes comunicacionais em posicdo de producdo e recepcdo midiatica, ensina Ferreira
(2016).

Compreende-se defasagem como relativa aos usos, préaticas e apropria¢fes dos meios
e dos dispositivos sOcio-semio-tecnicos na constituicdo de circuitos multipolares
contextualizados por afetacGes entre I6gicas dos envolvidos nos processos de circulagdo. Usos
tém a ver com experimentacao social e valor de uso e sdo regulados por formas socialmente

estabilizadas e ritualizadas, a que se chama de préticas. As apropriagdes atuam conforme
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aquelas légicas em jogo. Os cartazes da rua e da rede foram usados e apropriados pelo e a
partir de préticas do jornalismo, da publicidade e de atores midiatizados.

Figura 2: Usos, préaticas e apropriacGes do meio cartaz

Jornalismo

Cartazes da rua e da rede Publicidade

Atores midiatizados

Fonte: Elaborado pela autora

O conjunto de signos, linguagem, discursos, técnicas, tecnologias e meios de
comunicagdo simbdlicos formatam uma matriz que é empoderada a partir do processo social
da transformacdo dos meios em dispositivos. Nesta transformacdo identifica-se uma
diversidade de consumos, usos e tentativas de préaticas e apropriacées — que na esfera do signo
é um processo de complexificacdo dos objetos, dos meios e do interpretante — na qual se
verificam as disrupgdes na circulagcdo com seu feixe de relacGes entre producado e recepgdo em
circuitos e ambientes complexos. Se ha deflexdo, desarticulagdo entre légicas ha ai também a
possibilidade de um exercicio de conexdes a partir de um movimento inicial dos sentidos e
estimulos. Tal deflexdo tem relagcdo com o que Braga (2012a) coloca como ‘fluxo adiante’ no
qual o receptor, dado o contexto social midiatizado, faz seguir as reacdes ao que recebeu,
modificando ou ndo o ‘produto’ original.

N&o é o produto que circula propriamente, ele encontra um sistema de circulacdo no
qual se viabiliza e ao qual alimenta. O produto é um momento feértil da circulacdo uma vez
que consolidado em sua forma pode continuar circulando e repercutindo em outros espacos.
Por sua permanéncia e porque se molda ao mesmo tempo em que busca moldar os ambientes
em que se pde a circular, o produto se torna um objeto especial de observacdo de inferéncias
sobre 0s processos mais gerais em que se inscreve.

O objeto cartaz é constituido pelo sentido que faz o seu uso e pela condi¢do que os
sujeitos possuem em constitui-lo. Portanto o sentido é compartilhado, circulando e

permanecendo, tal rastro circulante cujos processos interacionais acionados através do objeto
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formatam uma ‘arquitetonica da respondibilidade® ou seja, na relacdo entre um self e um

outro.

Cartaz e conversacdo cotidiana em espaco de interacéo publica

Neste estudo destacam-se as manifestacOes - constituicdo de um espaco de interacéo
publica de exposicdo de questionamentos sobre atos dos poderes estabelecidos. E como ja foi
dito, considerando a posse e a transformacéo do cartaz nas manifestacdes, este se torna signo
vivo, determinados pelas circunstancias historicas e sociais. Revela-se - para quem dele se
aproxima/se apropria - como possibilidade de interagéo e, o conjunto dos cartazes se constitui
discurso que se transforma em cada episédio comunicacional no qual estd inserido, no
desenrolar de suas interacoes.

Discurso que se transforma estabelece uma dificuldade epistemolégica de certo
dominio sobre o que se estuda, emergindo a questdo da incerteza ou imprecisdo defrontada
pela area de estudos da comunicacdo. “O comunicar ¢ a individua¢do convocam a informagao
que, por sua vez, sugere uma realidade, mais insegura como devir, embora mais rica como
possibilidade de experiéncia” (FERRARA, 2016, p. 15). Ferrara (2016; 2015) apresenta a
comunicagdo como indecisa, entendendo-a como area do conhecimento que ao tempo em que
opera com ‘intensas movimentagdes’ que ndo correspondem ao total rigor dos paradigmas
conceituais, para a busca da autonomia e identidade melhor estabelecida de area cientifica.

Observa-se que esta questdo da autora vem ao encontro do que Braga defende quanto
ao espaco de fronteira. Para este autor, o espaco de fronteira é a interface - espaco
privilegiado para a constru¢do do campo, evidenciado ndo na separagdo ou distingdo, mas em
incidéncias matuas, ndo o relegando a fixar-se no ‘em construgdo’, mas em contornos mais
bem definidos. O espaco da comunicagdo enquanto area do conhecimento se da pela propria
caracterizacdo de sua acao, balizar a distingdo- que somente é dada em relacdo, demarcando
contiguidade e diferenca. Quanto ao objeto em estudo, quando se refere a rastro circulante
diz-se também sobre o que é tracado, vestigio em movimento. Quanto se refere ao cartaz -
objeto privilegiadamente comunicacional - enquanto signo relaciona-se ao que é distintivo, ao
distinguir, o cartaz interpela e € interpelado.

Os cartazes utilizados nas manifestacfes de junho de 2013 lancam propostas, ideias,

respostas individuais — pelo menos néo institucionais — a sociedade (Estado, mercado e midia)

% Esta é uma concepcao bakhtiniana, cujo nome foi dado pelos estudiosos da obra deste filésofo russo, Clark e
Holquist.
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que as valiam e também as enunciam, sendo confirmada ou ndo, no processo de interagéo.
Observando-se que, via cartaz pode ser criada uma relacdo de dialogo e a possibilidade de
modificagdo/atuacdo constituindo-se a partir disto, um espaco de interagéo.

Quanto ao método de comunicacdo em jogo ha o da midia tradicional, com metas e
resultados estratégicos de natureza informativa, promocional ou publicitaria, com acfes e
materiais de comunicacdo planejados quanto a sua producdo e circulacdo, estabelecendo
contato com a sociedade/publicos. E outro, assistematico, sem planejamento, cuja forca esta
na autonomia dos individuos. Weber (2001) denomina de Sistema de redes de comunicagdo a
unido das redes politicas de comunicacdo compartilhada que combinamos os dois modos de
producdo estratégica de informacBes. Uma rede politica de comunicacdo instrumental,
relativa a comunicacéo institucional com metas e resultados previsiveis. Outra, a rede politica
de comunicacao direta possuindo uma dindmica prdpria, sem intervencdo direta da outra rede
— e com forca para intervir nela -, completando-a de modo a-sisttmico e sem planejamento.
Entende-se aqui que o cartaz se constitui signo ao se situar entre estes dois sistemas, uma vez
traz em si a dinAmica prépria da rua e constantemente se mostra como elemento responsivo
que calibra sua posigéo a partir da outra rede.

Na engrenagem dos dois circuitos na qual se situa o cartaz, suas reivindicacdes e
proposicdes sdo indicadores (indices) donde se faz inferéncias a respeito das especificidades
das passeatas de 2013. A comunicacao alterou o modo de fazer manifestacdes e também de
fazer politica. Das especificidades das manifestagdes, o desentranhar do comunicacional
frente a relacdo sociedade e classe politica, parece residir no requerimento da
participacdo/interacdo dos sujeitos influenciando mais diretamente o fazer administrativo (ou
politico) de modo a poder torna-lo mais polifénico e democratico, com formas diversas de
participag@o, com instrumentos que forcem a “prestagdo de contas” (ou a accountability) aos
publicos, que evidenciem credibilidade das ages institucionais, buscando alcancar uma
publicidade forte — como se refere Maia (GOMES; MAIA, 2008): ndo somente aquilo que é
trazido a atencdo de todos, mas ao que satisfaz certas regras pragmaticas que possibilitam o
debate e a argumentacéo.

Para tanto, € necessario observar 0s codigos linguisticos e extralinguisticos dos
processos interacionais. A comunicacgdo se utiliza de cddigos (comunicagdo fraca) e é criadora
e transformadora destes (comunicagdo forte), sendo as diferencas entre elas a escala, a
perceptibilidade e intensidade temporal. O que interessa para 0 conhecimento da area é

investigar o que esta sendo transformado nos processos comunicacionais observados.
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Comunicacdo € um processo social que transforma os codigos. Na relagcdo transformacdes x
codigos estd a compreensdo da diferenca entre as logicas do processo de producdo e de
recepcdo, indo para além de concepcdo de que comunicar seria codificacdo e decodificacdo e
de que seria ruido tudo o que levasse a transformacgdes entre a partida (codificacdo) e a
chegada (decodificacéo).

Braga (2013) evidencia que o entendimento sobre codigo ndo se restringe a dominar
regras e ‘gramaticas’, localizando-0 em episodios, sendo transformado na multiplicacdo de
eventos concretos de interacdo social, cujo enforque epistemologico mais produtivo seria o de
‘buscar as regras’ (regularidades estatisticas e as logicas codificada) que definem as
comunicagdes em que a sociedade se engaja. Entdo, quando o autor diz ‘codigo’ esta se
referindo a elementos de variado rigor e precisdo, devendo ser observado de forma cuidadosa
nos direcionamentos que impde e que ndo sdo deterministicos.

Em um episédio comunicacional tém-se muitos cddigos, uma pluralidade de
elementos compartilhados. Os processos de midiatizacdo sdo viabilizadores e favorecedores
de circuitos de complexidade ampliada, numa dindmica comunicacional entre diferentes
elementos compartilhados e um processo de interacdo que tensiona e modifica o anterior,
podendo ser a inferéncia o principal modo de relacionamento entre esses dois momentos.

A comunicacdo transforma os codigos que viabilizam a interacdo. E as fronteiras
entre codigos e inferéncias sdo imprecisas, sendo as regras da ordem do cddigo e as
estratégias do inferencial. O que articula a multiplicidade de cddigos, ldgicas, regras e
referéncias dadas ndo seriam o0s supercodigos, mas a atividade inferencial diante da
incompletude das regras.

Esta concepc¢do articula-se a explicacdo de Maia (GOMES; MAIA, 2008) que diz
que nos foruns estruturados, as conversacoes e discussdes em arenas discursivas nem sempre
operam de maneira unissona. Tais foruns ajudam a distinguir os varios ambitos ou ‘arenas
discursivas’, marcando de um lado a diferenca entre os atores sociais, suas motivagoes,
recursos e oportunidades para se engajar na deliberacdo e de outro, a natureza da
comunicacgdo, a sua gramatica e seus contratos comunicativos. A conversacdo ou a discussao
nessas arenas mais ou menos formais cumpre fungdes e as condi¢fes apontadas como ideais
para o desenvolvimento da deliberacdo: inclusividade de temas e de participantes,
razoabilidade dos argumentos a ndo tirania, a consideracéo de igualdade moral e politica entre
0s participantes, a escuta efetiva, o respeito muatuo e a reciprocidade entre os interlocutores, a

reversibilidade das opinides. E preciso pressupor o intercdmbio entre tais arenas, 0 processo
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de selecdo e filtragem dos fluxos comunicativos para compreender como a opinido e a
vontade politica se formam discursivamente.

Embora junho de 2013 tenha se dado sem a presen¢a de uma instituicdo - apenas
convocada dela MPL, ndo sendo por ele controladas totalmente -, as manifestacOes se
desenvolve nas ruas e nas redes estruturando-se como espacgos de conversacdo. 2013 foi
organizado nas redes sociais digitais, em especial no Facebook e milhares de jovens foram as
manifestacOes nas ruas de algumas cidades brasileiras. Foi um momento de certa unicidade
discursiva, uma vez que havia inicialmente, uma pauta Unica: 0 aumento das passagens dos
transportes publicos. Depois, houve a ampliacdo da pauta e a unicidade fez-se polifonia. Ruas
e redes ‘deram voz’ aos que desejassem fazer o seu manifesto individual publico. Apos este
ano, a conversacdo ou a discussdo nestas arenas, sobretudo a digital/virtual, gerou uma
ambiéncia de polaridades distantes das condicGes ideais para conversacdo. Nas manifestacdes
pos 2013, em especial nas de 2015, sdo mais evidente o distanciamento destas condigdes
ideais.

As trocas comunicativas na esfera publica pressupem a reflexdo, a critica, a
capacidade de defender seus prdprios posicionamentos por meio de razdes, a capacidade de
assumir o papel do outro, articulando a escuta respeitosa, a sinceridade e a inclusdo formal.
As interaces cotidianas sdo marcadas pela fluidez, pela transitoriedade de propésitos, pelo
prosaico, pelo afetivo. Estas interagOes, de discussdo aberta n&o solicitam de seus
participantes o0 engajamento com argumentacdo e contra argumentacao rigorosa e sistematica.
A conversacdo cotidiana € comumente passional e tende a valorizar o uso figurativo da
linguagem — menciona Maia (2008) a autora Young quando esta propde a ‘cultura da fala’. A
discussdo aberta em torno de questdes sensiveis — quando o parceiro da interlocucdo
reconhece o conteldo da fala como preconceito, exploracdo ou injustica — pode facilmente
levar a rupturas abruptas na troca comunicativa e dar lugar a formas comunicativas rudes,
podendo ser marcadas pelo 6dio e pela animosidade. “Nem todas as reinvindicagdes
elaboradas pelos grupos se baseiam em padrées democraticos ou justos, ou apresentam razdes
passiveis de serem defendidas publicamente” (MAIA, op.cit., p.212).

Tradicionalmente, as manifestagdes trazem bem marcados os atores coletivos e, a
relagdo destes com a midia “centra-se na politica institucional-formal e em falas de
autoridades; as empresas de comunicagdo operam com regras, estruturas e critérios proprios”
(idem; ibdem, p.215). Agora as demandas s&o ainda mais variadas, pois os atores individuais

se destacam sobre 0s atores coletivos, como as associagdes civicas e 0S movimentos sociais.
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O que ha sdo atores civicos engajados em processos competitivos, ‘marcado muitas vezes pela
emocao e pelas paixdes, e que segue uma dinamica propria, sem obedecer ao controle de um
unico ator’ (idem; ibdem, p. 218). Além disto, as manifestacdes contemporaneas constituiram-

se na ambivaléncia entre rua e rede social digital.
O cartaz e seus espacos

A ambivaléncia das manifestacOes, remete ao texto de Mata (1992) ‘Entre la plaza y
la platea’ no qual a autora se refere a imagem de um movimento que revela novos espagos de
producdo de sentido politico. Embora o texto date do inicio dos anos de 1990 e a autora refira-
se aos meios fisicos e de massa, sua concepcdo de movimento dos espacos de interacdo e
circulacdo midiaticas — portanto, um modo de pensar 0 campo da comunicacdo — cabe com
ajuste, as manifestacdes de rua ocorridas nestes tempos de redes sociais digitais, como as
jornadas de junho de 2013 no Brasil. Rubim (2000) refere-se ao estudo da autora dizendo que
rua e tela ndo se eliminam ou se sobrep6em, mas realizam tensas interagdes. Sobre a ideia de
Rubim, completa-se, a rua, a tela e a rede ndo se suprimem, mas efetivam tensas interacoes.

Seguindo o raciocinio de Mata (op.cit.) observa-se que as manifestacbes ocorrem em
locais publicos, onde sucedem interacGes diretas, articularam-se cidaddos, havendo
reconhecimento e confrontagdo de interesses envolvidos num mesmo espago de acdo. Por
outro lado, a mesma sociedade que se da em espetaculo na rua e nas redes sociais digitais — no
seu sentido mais publico -, se V&, se reflete nas midias — no seu sentido mais particular de
cidadaos contempladores, espectadores.

Landowski (1992) em seu estudo sobre sociossemiltica, fala sobre ‘sociedade
refletida’ e a explica dizendo ser um conceito relacionado a reflexividade cuja comunidade
social se da em espetaculo a si mesma, e assim fazendo, dota-se das regras necessarias a seu
préprio jogo. E a encenacdo de si nas interagdes cotidianas que contribuem para a construcao
de um espago social de significagdo. “Esse espaco construido ndo “reflete”, por natureza,
algum dado societal preexistente. Ele representa, ao contrario, o ponto de origem a partir do
qual o social, como sistema de relagdes entre sujeitos, se constitui pensando-se.” (idem,
ibdem, p. 14). Esta compreensdo soma-se a de que sociedade da midiatizacao se converte em
referéncia sobre a qual a estrutura sécio-técnica-discursiva se estabelece, produzindo zonas de
afetacdo em varios niveis de organizacdo e da dindmica propria da sociedade (FAUSTO
NETO, 2008).
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A Rede tem sua poténcia. Ela proporciona a conectividade, traz o valor de agregar,
estimular e organizar pessoas, conectando movimentos, estimulando discussdes e fortalecendo

debates. As redes sociais digitais possibilitam que as pessoas se expressem.

O espacgo publico dos movimentos sociais € construido como um espaco
hibrido entre as redes sociais da internet e o espaco urbano ocupado. [...] a
questdo fundamental é esse novo espacgo publico, o espago em rede, situado
entre os espacos digital e urbano, é um espago da comunicagdo autbnoma. A
autonomia da comunicagéo é a esséncia dos movimentos sociais, ao permitir
gue o movimento se forme e possibilitar que ele se relacione com a
sociedade em geral, para além do controle dos detentores do poder sobre o
poder da comunicagdo (CASTELLS, 2013, p.20).

Partindo-se da concepcdo de Mata e agregando os processos midiaticos sécio-
técnicos dados, sobretudo pela forte presenca das midias sociais, foi elaborado um quadro
sintese das caracteristicas dos espacos da praca, da plateia e do virtual. Reforga-se que tais

espacos nao se substituem, mas se conectam tensa e intensamente.

Figura 4: Quadro sintese das caracteristicas dos espacos da praca, da plateia e do virtual.

Praca Espaco virtual Plateia

Mediatizacdo - o0s meios de
comunicagdo de massa impdem
sua légica na construcdo da
realidade politica.

Lugar onde acontecem trocas

diretas, como lugar de acéo.

Construido entre a praca e a plateia

Centro articulador de espaco do | Ocupagdo fisica dos espagos | Os meios de comunicacdo de

cidaddo, lugar de irrupcdo de | publicos como estratégia da acdo | massa como 0Ss principais meios
atores coletivos, como territorio | proposta  primeiramente  neste | entre 0s espacos classicos da
em que se trabalham adesdes e se | espaco. politica  (governo, parlamento,
processam enfretamentos. partidos) e a cidadania,

transformada em publico massivo.

Espaco bivalente, puablico e

privado. Publico enquanto oferta
genérica que permite ascender a
um espaco comum de
representacdo. Privado, particular,
lugar da também da contemplacédo
e da producéo da recepcdo.

Lugar construido em cooperacdo
por ambas estratégias: da praca e
da plateia.

A mediacdo compreendida como
um mecanismo que permite
estabelecer lagos, vinculos entre
atores e estruturas.

Ambito natural do espetéaculo e do
espectador, ndo como passivo ou

assimilador e reprodutor, mas
forcado  pelos  limites do
representado, remetendo a uma
atuacao.

Espago de acirramento da
polarizagdo. Espaco de tensdo
possibilita uma discussdo a cerca
da politica como pratica de
articulacdo de interesse e definicdo
de propostas, como espago de
reconhecimento e diferenciacéo.

Mediacdo como movimento mais
global de remodelacdo das formas
de sociabilidade.

Fonte: Elaborado pela autora
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Em relacdo as manifestacdes, a praca se fez na ocupacdo das ruas, das avenidas das

cidades, ascendendo a um espaco de representacdo privilegiado, pois publico e, lugar de
contemplacgéo para quem observa o que se passa, sem dela participar diretamente. Praca ainda
por ser o dominio do espetaculo, da atuacdo pelo contato presencial. Fez-se também plateia na
sociedade que se da em espetaculo, vendo-se refletida e refratada pelos meios de comunicacgéo
que faz isto aos meus modos e processos. As manifestacdes conclamadas, organizadas e em

parte ocorrida nas midias sociais, constitui-se ainda, espaco virtual de acdo/atuacao.
O cartaz rastro circulante

O cartaz passa por todos estes ambientes sendo adaptado, ajustado conforme as
técnicas, regras e intencdes de cada espaco. O cartaz cartolina, o cartaz midiatizado, o cartaz
postado sdo as varias performances deste suporte, que ndo somente sustenta e sinaliza uma
mensagem, mas mostra-se adaptativo ao meio, comunicando e sendo comunicado. Refere-se
aqui, portanto ndo somente a questao da tecnologia ‘em cartaz’ - escrito (na rua), imagem (na
midia), postagem (no espaco virtual) -, mas também a evidenciacdo dos modos como se
processa uma manifestacdo contemporanea a partir dos processos de midiatizagao.

Observa-se, portanto, que na sociedade em midiatizacdo ha uma interrelacdo entre os
processos mediaticos e outros processos interacionais. Lima (in: MARICATTO et al., 2013),
observando a presenca das tecnologias de informacéo e comunicacdo (TICs) e da velha midia
(televisao, radio, jornais e revistas) nas manifestacdes de 2013, afirma que os cartazes
dispersos nas manifestacdes revelam que 0s jovens se consideram sem meios para se
expressar e ter sua voz ouvida, em fim sem ‘voz publica’ e pondera que as TICs ndo garantem
a inclusdo destes jovens no debate. Correlacionados a inexisténcia de um delineamento
politico partidarizado, hd nestas manifestacdes, a auséncia de um foco tematico principal,
havendo entdo, uma multiplicidade de reivindica¢des e de processos “mostrativos” — CUjOS
cartazes sdo parte. Sakamoto (in: MARICATTO et al., ibdem) complementa a ideia de Lima

(idem; ibdem) quando afirma

Essas tecnologias de comunicagdo ndo apenas sdo ferramentas de descricéo,
mas sim de construcdo e reconstrucdo da realidade. Quando alguém atua
através de uma dessas redes, ndo esta simplesmente reportando, mas também
inventando, articulando, mudando. Isto, aos poucos, altera também a
maneira de fazer politica e as formas de participacéo social (p.95).
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As relacGes se ddo, atualmente, sem a mediacdo central do espaco da midia,
possibilitando uma atuacdo popular mais direta na sociedade. Correlacionadas a inexisténcia
de um delineamento politico partidarizado, uma das caracteristicas das Manifestacfes de 2013
foi exatamente a diversidade ou a auséncia de um foco tematico principal, havendo entéo,
uma multiplicidade de reivindicag¢des e de processos “mostrativos”.

A inscricdo de atores individuais nos dispositivos midiaticos gera processos
socioantropol6gicos que permitem novos usos, praticas e interagcdes sociais midiatizadas. O
dispositivo nem é meio, nem é mensagem, é um lugar de inscrigdo que se transforma em
operador de novas condi¢Ges de producdo e de recepcdo e a0 mesmo tempo passagem
(FERREIRA in BRAGA et. al., 2013). A comunicac¢do, com seus dispositivos, altera 0s
processos sociais, em especial 0s embates politicos e a forma de fazer manifestacGes. Frente
as multiplas légicas envolvidas em junho de 2013 - cujos usos de VAarios cartazes em parte
revelam -, a compreensdo de midiatizacdo parece integradora na medida em que o processo de
circulacdo que a constitui, se manifesta de modo concreto, é reconhecivel e pode ser descrito e
avaliado.

O cartaz é um dispositivo interacional marcador, pois sinaliza, é simbolo. Marca o
movimento de resposta e da relacdo entre producédo e reconhecimento. O estudo de processo
de circulacdo encontra no objeto cartaz um elemento constituinte do movimento que faz, uma

vez que deixa rastro, sendo o cartaz entdo rastro circulante.
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