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campos politico e o jornalistico

Ricardo Vernieri de Alencar*

Resumo

O nosso ponto de entrada para o estudo situa-se na ambiéncia das elei¢cdes presidenciais
brasileiras em 2014. Percebemos que os resultados das pesquisas de opinido publica -
intencdes de voto, divulgados pelos institutos de pesquisas, incentivaram jogos de
forgcas entre os campos politico e jornalistico. A partir dos indicios observados no
contexto das interacfes entre o campo jornalistico e politico, resultante das apropriacdes
dos resultados de diversas pesquisas de opinido publica sobre o processo eleitoral em
2014 e tendo como perspectiva a circulacdo midiatica, estabelecemos um processo
reflexivo sobre a instancia das pesquisas de intengdes de voto e dos discursos politicos
como objeto de discurso jornalistico. Portanto, nosso objetivo foi o de explicitar o que
vemos quando olhamos para o processo eleitoral no ambito do espaco publico
midiatizado, direcionando o foco para delinear o0 movimento de forgas que esse instala,
considerando a pesquisa de opinido publica como elemento de referéncia, ou seja, como
um objeto do discurso do campo politico e do jornalistico. Delineamos o corpus de
observacao em trés tipos de observaveis: a pesquisa de intencdes de voto; atores sociais
correlatos ao campo jornalistico e atores sociais correlatos ao campo politico. Quanto a
pesquisa de intencBes de voto escolhemos as pesquisas realizadas pelo Instituto
Datafolha, j& no campo jornalistico a opcao foi pelas edi¢@es digitais do jornal Folha de
Sao Paulo e por fim no campo politico a investigacdo seré realizada junto as coligacgdes:
Com a forga do povo (liderada pelo Partido dos Trabalhadores - PT) tendo Dilma
Rousseff como candidata; Muda Brasil (liderada pelo Partido da Social Democracia
Brasileira — PSDB), capitaneada pelo candidato Aécio Neves e a coligacdo Unidos pelo
Brasil (liderada pelo Partido Socialista Brasileiro - PSB), apresentando inicialmente
como candidato Eduardo Campos e ap0s a sua morte substituido por Marina Silva.
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Abstact

Our entry point for the study lies in the ambience of the Brazilian presidential elections in 2014.
We realize that the results of the polls - voting intentions, released by research institutes,
encouraged games of power between the political and journalistic fields . From the evidence
seen in the context of interactions between the journalistic and political field, resulting from the
appropriation of the results of several public opinion polls on the electoral process in 2014 and
with the perspective to media circulation, we established a reflective process on the instance of
research of voting intentions and political speeches as journalistic discourse object. Therefore,
our objective was to explain what we see when we look at the electoral process in the
mediatized public space, directing the focus to outline the movement of forces that installs,
considering the poll as a reference, ie as a speech object of the political field and journalistic.
We outline the body of observation of three types of observable: the research of voting
intentions; social actors related to the journalistic field and related social actors to the political
field. As for the search of voting intentions chose the research conducted by the Datafolha
Institute, already in the journalistic field the option was the digital editions of the newspaper
Folha de S&o Paulo and finally in the political field research will be conducted with the
coalitions: With the power of people (led by the Workers Party - PT) having Dilma Rousseff as
a candidate; Changes Brazil (led by Brazilian Social Democratic Party - PSDB), led by Aécio
Neves candidate and the US coalition in Brazil (led by Brazilian Socialist Party - PSB),
presenting initially as a candidate Eduardo Campos and after his death replaced by Marina Silva

Keywords:
survey research; mediatization; circulation; journalistic field, political field.

1. A pesquisa de opinido pubica como objeto midiatizado: apropriacbes do campo

jornalistico na eleicdo presidencial 2014, no Brasil — uma breve introducéo.

O presente artigo se propde a explicitar uma parte da pesquisa que
desenvolvemos em nosso doutoramento na Universidade do Vale do Rio dos Sinos
— UNISINOS. Iniciamos nossa exposicdo detalhando a construcdo do caso em

investigacao.

A partir dos indicios observados no contexto das interagdes entre o campo
jornalistico e politico, resultante das apropriagdes dos resultados de diversas
pesquisas de opinido publica sobre o processo eleitoral em 2014 e tendo como
perspectiva a circulacdo midiatica, estabelecemos um processo reflexivo sobre o

ambiente de investigacdo que procuramos definir como caso. Para esse fim
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estruturamos a descri¢do do caso em duas instancias que investigamos como campo

de observacdo:

1. As pesquisas de opinido publica — intencGes de voto;

2. As pesquisas de intencdes de voto e os discursos politicos como objeto de

discurso jornalistico;

Nossos objetivos gerais visam explicitar o que vemos quando olhamos para o
processo eleitoral no &mbito do espaco publico midiatizado, direcionando o foco para
delinear o movimento de forcas que esse instala considerando a pesquisa de opinido
publica como elemento de referéncia, ou seja, como um objeto do discurso do campo

politico e do jornalistico.

Utilizou-se a figura a seguir como um recurso visual para esbocar esse conjunto de

forcas e em seguida especificamos o comportamento dessas forgas:
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Figura 1 - Campo de observacgéo
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O esboco da figural® representa, em nossa Vvisdo, 0 posicionamento de cada
campo no ambito do espaco midiatizado inerente ao processo eleitoral, tendo como
objeto de observacdo central a pesquisa de opinido publica sobre as intencGes de voto
para Presidente da Republica, em especial as apropriacdes feitas tanto pelo campo
jornalistico como pelo campo politico. Em principio, percebe-se por meio dos
observaveis que aparentemente os direcionamentos de forgas se constituem
antagonicamente, motivadas por elementos exdgenos e enddgenos ao campo politico e

jornalistico.

A escolha pela pesquisa de opinido publica como agente precursor no fenémeno
pesquisado deu-se por entendermos que ela é transversal aos outros atores participantes
do processo, no caso o campo politico e o campo jornalistico. Estes se apropriam de
seus resultados a fim de produzirem estratégias discursivas, constituindo-se entdo em
um jogo de poder. Portanto, nossa perspectiva de analise relaciona a pesquisa de
intencdes de voto como objeto apropriado pelos atores e instituigdes pesquisados.
Verificamos que no momento em que se insere no espaco midiatizado, a pesquisa de
intencbes de voto para presidente torna-se elemento deflagrador de tentativas de
direcionamentos de sentidos por meio de interagdes com e entre 0s campos politico e
jornalistico, tornando-se assim, uma espécie de “combustivel” para ambos na busca de

poder no jogo midiatico concernente as elei¢bes presidenciais em 2014.

Nas observacdes preliminares, verificamos certo antagonismo nos
direcionamentos dos discursos produzidos pelos campos politico e jornalistico que
tratam das pesquisas de intencdes de voto para Presidente da Republica. Partimos de um
pressuposto que tais encaminhamentos configuram-se em um jogo de forgas derivado
das referéncias simbdlicas que acionam estratégias discursivas. Esse conflito se
estabelece a partir das relacdes, tensbes e conflitos entre os campos, e, portanto, nosso
interesse investigativo compreende em medir as relagbes constituidas entre as

estratégias acionadas por cada campo social em questao.

% No artigo ndo abordamos as pesquisas de intengdes de voto como objeto de discursos do campo politico
em programa eleitoral e redes sociais digitais, que serdo investigadas no decorrer do doutoramento.
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2. Obijetivos, Hipotesis e Metodologia

2.1 Objetivos e hipdtesis

A partir da observacdo do contexto de producdo midiatica, especificamente, da
inscricdo das pesquisas de intencdes de voto no espago midiatizado relativo ao processo
eleitoral para Presidente da Republica (2014), das estratégias semio-discursivas
produzidas pelos campos politico e jornalistico e seu concomitante jogo de forcas,
inferimos como questdo principal: como a pesquisa de opinido publica (intengdes de
voto) como um objeto midiatizado se constitui num jogo de forgas visivel entre o0s
campos politico e jornalistico durante a campanha eleitoral de 2014? A fim de apoiar a
questdo central estabelecemos trés questdes especificas associadas aos trés niveis de
instancias do estudo:

Quais as analogias entre disposi¢cdes do campo jornalistico e do campo politico?
Como compreender essas analogias, na perspectiva midiatica?

Que direcionamentos compartilhados sobrevivem como ‘'sentido’ das pesquisas de

opinido nos processos midiaticos?

2.1. Metodologia
2.1.1. Objeto em construcao.
2.1.1.1. O caso como referéncia do problema de investigacéo.

Como recurso metodolégico e opcdo filoséfica para a observacdo do fenémeno
empirico escolheu-se a configuracdo do caso na perspectiva do método. Na construgédo
do argumento abutivo usou-se o silogismo resultado — regra — caso (PEIRCE 1878 apud
FERREIRA, 2012, p. 163), onde a mediacdo € a regra, entendida como relacdes
construidas pelo pesquisador sobre os resultados observados. O caso é a inferéncia,
tendo como foco o processo abdutivo, que por meio desse raciocinio pode-se
desenvolver um tipo de inferéncia criativa e instintiva sem deixar de lado a sua forma
I6gica, conforme Ferreira (2014) :

Em um contexto de pesquisa ndo paradigmatico

(portanto, sem referéncias numa ciéncia normal), e,
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ao mesmo tempo, municiado de varias hipoteses, a
construgdo de casos a partir de processos abdutivos,
tem sido um caminho produtivo para avancar na
reflexdo sobre a midiatizagdo. Nesse espaco, a
abducédo é central para a criacdo de um objeto de
pesquisa, onde as codificagbes concorrentes e
hipo6teses em jogo estdo subordinadas a processos de
analise particularizados. E nesse sentido que
identificamos a forga heuristica da homologia e da
analogia como operadores metodolégicos para a

construcgdo de casos. (FERREIRA, 2014, p.9).
Complementando com esse pensamento, Bonfantini (2004) diz que Peirce em
seus dois ensaios anticartesianos de 1868, denominados por Some Consequencesof Four
Incapacities, mostra que é impossivel para um ser humano desenvolver qualquer
atividade com a mente sem recorrer aos trés tipos de argumentos: a inducédo; a deducéo
e a abducdo. Ja para Bonfantini (2004) ha a necessidade de se colocar o argumento
abdutivo no controle do processo cientifico, pois somente dessa forma poderemos
descobrir novas verdades. Nesse sentido, somente através de uma abstracdo logica
pode-se isolar os argumentos em suas formas simples, relativas aos momentos dedutivo,
indutivo e abdutivo, pois, nos processos cognitivos, os trés argumentos estdo em

processos de complexas interpenetracdes (FERREIRA, 2012, p. 165).

2.1.1.2. A construgdo do empirico: os resultados.

O ponto de inicial para a construcdo do caso e producdo de inferéncias deu-se na
observacdo dos acontecimentos midiaticos de natureza politica e eleitoral transcorridos
no periodo da campanha presidencial em 2014. Verificou-se que a divulgacgdo feita pela
midia dos resultados das pesquisas de opinido publica referente ao processo eleitoral
despertara uma série de interagGes de naturezas intramidiaticas e intermidiaticas entre os
campos politico e jornalistico. Percebeu-se entdo que o resultado das pesquisas de
opinido publica correlatas as eleicbes presidenciais repercutia intensamente nos

dispositivos midiaticos envolvidos no processo eleitoral.
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A partir de entdo delineamos o caso optando por um corpus de pesquisa com trés
tipos de observaveis: a pesquisa de intencdes de voto; atores sociais correlatos ao
campo jornalistico e atores sociais correlatos ao campo politico. Quanto a pesquisa de
intencdes de voto escolhemos as pesquisas realizadas pelo Instituto Datafolha, ja no
campo jornalistico a opcéo foi pelas edi¢des digitais do jornal Folha de Sdo Paulo e por
fim no campo politico a investigacao seré realizada junto as coligacdes: Com a forga do
povo (liderada pelo Partido dos Trabalhadores - PT) tendo Dilma Rousseff como
candidata; Muda Brasil (liderada pelo Partido da Social Democracia Brasileira —
PSDB), capitaneada pelo candidato Aécio Neves e a coligacdo Unidos pelo Brasil
(liderada pelo Partido Socialista Brasileiro - PSB), apresentando inicialmente como

candidato Eduardo Campos e ap6s a sua morte substituido por Marina Silva.

O espaco de tempo a estudado comtempla o periodo referente a campanha eleitoral
para Presidente da Republica em 2014, sendo que o corpus é composto por mais de 60

matérias veiculadas nas edicGes digitais do jornal Folha de S&o Paulo.

2.1.1.3. O conjunto de regras interpretativas.

Considerando que para o tipo de argumento investigativo proposto, a mediacao € a
regra, e em decorréncia da natureza de interface do estudo, pois entendemos que um
espaco de interface configura-se como afirma Braga (2004, p.226) no “espago social
que envolve origens, processos e objetivos ndo inicialmente confluentes (mas antes
pertencentes a ‘areas’ diferentes)”, embasamos 0S questionamentos como as inferéncias
a partir dos autores que contextualizam o debate sobre midiatizacdo Eliseo Veron, Jairo
Ferreira, Antbnio Fausto Neto, José Luiz Braga e Pedro Gilberto Gomes, Bernard
Miege e Serge Proulx. Quanto as codificagBes concorrentes acionamos o conjunto
tedrico composto por teorias relacionadas a campos sociais, apropriac@es, estratégias,
pesquisas de opinido e politica. Para tal recorremos aos pesquisadores de outro campo
do conhecimento e que possam contribuir ao estudo do objeto diagramado. Sendo
assim, nos aproximamos de Adriano Rodrigues, Serge Proulx, Pierre Bourdieu, Michel

de Certeau, Wilson Gomes e Marcos Figueredo.
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3. Problematizacéo teorica e resultados.

3.1. Codificagdes concorrentes sobre esse processo.

Considerando que a investigacdo situa-se em um espaco de estudos de interface,
nos apropriamos de conceitos provenientes a outras areas do conhecimento, mas
especificamente do campo das ciéncias humanas e sociais, j& que para a analise
aprofundada a investigacdo necessita de um aporte tedrico sobre fenémenos estudados
por essa area do saber. Sendo assim, recorremos a contribuicdo intelectual de autores

que desenvolvem estudos sobre: pesquisa de opinido publica; campos sociais e politica.
3.2. Contexto tedrico de referéncias - a midiatizagao.

A fim de refletir e tentar compreender o caso em estudo, procuramos acionar um
conjunto tedrico que nos apoie em uma andlise sob o ponto de vista de fendmeno
comunicacional. Para isso recorremos as referenciais tedricas que contemplam o angulo
da investigacdo na perspectiva dos processos midiaticos, sem, contudo deixar de
perceber as possiveis fronteiras do campo de estudos em Comunica¢do com outras areas
do conhecimento, mais especificamente, da area de Ciéncias Humanas e Sociais — CHS,
um lugar, em que na visdo de Braga (2004) sdo denominados por “estudos de interface”.

Para o autor em questdo:

Quanto a “interface” - parece ser um termo adequado para referir a
presenca de atividades, no espago social, que envolvem origens,
processo e objetivos ndo incialmente confluentes (mas antes
pertencentes a “areas” diferenciadas). Assim, cada componente da
atividade comparece com o seu acervo (historicamente constituido) de
préticas e de conhecimentos. (BRAGA, 2004, p.226)

Na conclusdo de Braga (2011), os estudos de interface podem ser um espaco de
trabalho construtivo do conhecimento comunicacional, “sdo espacos de
interdisciplinaridade ente o angulo propriamente comunicacional e os diversos angulos
de preocupacdo e busca das diversas disciplinas humanas e sociais”. Seguindo essa
linha de pensamento percebe-se que a pesquisa em vigor situa-se em um espaco de

interface, ja que o objeto pesquisa de opinido publica — age transversalmente, tanto em
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relacdo ao campo jornalistico, como em relacdo ao campo politico, necessitando para

sua apreensdo, de um aporte teérico de outras areas do conhecimento.

Portanto, pretendemos situar o caso em questdo no campo dos estudos da
midiatizacdo, tentando trazer ao espaco de analise as contribuicdes tedricas dessa linha
de pesquisa. Assim sendo, buscamos referéncias nas concepgdes conceituais dos
principais pesquisadores da midiatizacdo, como Eliseo Verdn, Fausto Neto, José Luiz
Braga e Jairo Ferreira, para que assim, possamos tenciona-las junto ao nosso constructo

de investigacéo.

Com a sociedade em fase de midiatizacdo rompe-se o paradigma da
comunicacdo emissor-receptor, onde o receptor deixa de ser um consumidor final e
passa a ser agir como receptor e produtor. Na sociedade dos meios, 0s meios exerciam a
funcdo de mediar as informagdes entre o “mundo real” e o receptor, este ultimo so6
exercia 0 papel do consumo, com poucas condi¢gdes de distribuicdo de seu discurso
produzido em resposta aos discursos dos meios. Sendo assim, 0s meios de massa viam o
seu publico como uma audiéncia amorfa, onde todos eram tratados pela ética da
uniformidade, seus produtos midiaticos (jornalisticos e entretenimento) eram, e de certa
maneira ainda sdo, fabricados e distribuidos levando-se em perspectiva basicamente
dois tipos de segmentacBes: a segmentacdo demogréafica, onde os critérios mais
importantes sdo o0 sexo, a idade, a renda e a religido e a segmentacdo psicografica em
que as principais variaveis sao o estilo de vida e classe socioecondmica do publico-alvo.
Portanto, cabendo entdo aos meios massivos, como emissores e mediadores, a producao
e distribuicdo de bens simbdlicos e ao publico-alvo, como receptor, 0 consumo desses
bens. Nesse modelo de comunicagdo a circulagdo era linear e considerada uma “zona

morta”, inexistente.

Ja em um contexto mais recente, principalmente com a massificacdo das midias
digitais e das redes sociais digitais, ganha relevancia o aspecto interacional da
comunicacéo, o que leva Braga (2004), afirmar que a comunicagdo ndo se restringe ao
gue se passa na midia, existe uma importancia evidente dos processos mediaticos nos
estudos do campo académico da Comunicagdo. Portanto, o autor citado prefere adotar a
expressao “midiatizacao”, pois a expressao faz ressaltar os processos comunicacionais

envolvidos em uma sociedade midiatizada, onde a interacdo se apresenta mais nitida
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como um fluxo a frente, que por meio dos seus dispositivos de interacdo proporciona

uma movimentacdo da sociedade dos meios para a sociedade midiatizada.

Para Veron o termo midiatizacdo esta relacionado a trocas sociais das sociedades
pos-industriais, assim sendo, com a mudanca no comportamento da sociedade, em
grande parte por conta dessa nova configuracdo social, fez com que se promovessem
transformacgfes nos processos sociais que ocorrem entre instituicbes, midias e agentes
sociais. Nessa nova ambiéncia, caracterizada por uma circulagéo de sentidos, os papéis
dos atores sociais se modificam, tornando mais complexa a interagcdo entre 0s mesmos,
interacdes que em grande medida provocam diferencas entre l6gicas de producdo e de
recepcdo de mensagens, e neste contexto as audiéncias revelam a sua heterogeneidade,

como diz Fausto:

No lugar da homogeneizagdo de sentidos, a diversidade e heterogeneidade de
estratégias. No lugar da convergéncia, inevitaveis defasagens crescentes entre
gramaticas de producdo e de reconhecimento; desvios de l6gicas que viriam a mostrar
complexas articulacdes entre estas duas instancias, producdo e recepcao. (FAUSTO,
2010, p.9).

Contudo, em uma concepcdo mais atual, segundo Fausto (2010) mais do que
defasagens esse processo em circulagdo passa a se configurar como “pontos de
articulagdo” entre producdo e recep¢do, ou seja, entre “propriedades do discurso

proposto e as estratégias de apropriacdo do sujeito”.

Seguindo essa linha de raciocinio, entendemos que a recep¢ao parte para a agéo,
motivada pela acessibilidade proporcionada pelos novos dispositivos interacionais aos
agentes receptores, que passa entdo a interpretar, analisar e a responder as interacdes,
tornando-se um agente social hibrido, assumindo um papel central no funcionamento
dos processos midiaticos. Portando, recorrendo mais uma vez aos argumentos de Braga
(2006, p.28), 0 mais importante é o que se faz com a producgdo de valores simbolicos
apos a recepgdo, “¢ a circulagdo posterior a recep¢ao”, ampliando a abrangéncia e o
escopo das mensagens, tornando-as diferidas e difusas. Segundo Braga 0Ss processos
mididticos na sociedade sdo compostos por trés subsistemas, o de producdo, o de

recepcdo e o sistema de interacdo social ou sistema de resposta social, este Gltimo que

10
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conforme o referido autor “corresponde a atividades de resposta produtiva e

direcionadora da sociedade em interagdo com os produtos midiaticos”. (BRAGA, p.22).

O sistema de interacédo social sobre a midia (seus processos e produtos) é um sistema de
circulacéo diferida e difusa. Os sentidos midiaticamente produzidos chegam a sociedade
e passam a circular nesta, entre pessoas, grupos e instituicbes impregnando e

parcialmente direcionando a cultura. Se ndo circulassem, ndo estariam “na cultura”.
(BRAGA, 2006, p.27)

Jé& para Ferreira (2013) a recepcdo produtiva ou producdo consumidora funciona
como chave para o proprio conceito de midiatizacao, segundo o autor:

Nos meios massivos anteriores, essa presencga do receptor ocorria apos
producdo ou no &mbito de uma producdo onde uma serie de discursos
da instituicdo midiatica era interpostos. Nos dispositivos atuais, 0s
receptores passam a participar como construtores desses discursos,
ocupando lugares antes sé realizaveis pelos técnicos ou especialistas
contratados para isso. (FERREIRA, 2013, p.145).

Neste contexto, Ferreira (2013, p.140) diz, “a circulacdo € um objeto onde se
sugere pensar esses processos no ambito das relagdes intra e intermidiaticas, onde as

redes digitais estdo em interacdes com a "inddstria massiva".

Por isso, acreditamos que neste caso em questdo a circulagdo de sentidos no
espaco publico midiatizado proveniente das pesquisas de opinido publica sobre a
intencdo de votos caracterizada por processos interacionais intermidiaticos e
intramidiaticos tera um papel central na construcdo de sentidos e valores na eleicao
presidencial de 2014, em grande parte decorrente das interacGes entre as instituicdes do

campo politico, jornalistico e atores sociais, retratadas no espago jornalistico.

3.3.Resultados
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Com a finalidade de observar as apropriacfes dos resultados das pesquisas de
opinido publica — intengdes de voto as suas estratégias e o jogo de forgas entre 0 campo
politico e o campo jornalistico durante o processo eleitoral para Presidente da Republica
em 2014 adotamos alguns observaveis circunscritos ao ambito dos campos politico e

jornalistico.

Entre eles, no @&mbito do campo adotamos como critério de escolha o jornal com
maior circulacdo e audiéncia no Brasil®, neste caso o jornal Folha de S&o Paulo.
Optamos entdo pela edigdo digital deste periddico para investigar as repercussdes tanto
do campo politico como do campo jornalistico relacionado ou que relacionem as

pesquisas de intencdes de voto.

Nesse momento inicial da pesquisa sistematizamos a descoberta de indicios e a
producdo de inferéncia a partir das pesquisas do Instituto de Pesquisas Datafolha —
Datafolha e o desdobramento de seus resultados nas edi¢6es digitais do jornal Folha de
Sdo Paulo a partir da homologacdo das candidaturas dos partidos politicos para
Presidente do Brasil. A amostra para coleta de dados compreendeu cinco pesquisas de
intencdo de voto realizadas e divulgadas durante o 1° turno da eleicdo presidencial, as
pesquisas elencadas compreendem e retratam fases distintas da campanha, conforme os
acontecimentos politicos que se desenvolveram durante esse periodo e que podem nos
auxiliar a compreender melhor a relacdo entre pesquisa de opinido, politica e
comunicagdo no processo eleitoral. Por ordem cronoldgica as pesquisas de intencdes de
voto utilizadas como referéncia para a coleta de dados foram as pesquisas de intengéo

de votos realizadas nos dias:
1. 15e 16 de julho de 2014, a primeira ap0s 0 inicio da campanha eleitoral;

2. 14e 15 de agosto de 2014, realizada apds a morte do candidato Eduardo
Campos (PSB);

3. 28 e 29 de agosto de 2014, realizada apos a oficializacdo do nome de

Marina Silva como candidata pelo PSB;

¥ Segundo o Instituto Verificador de Circulagdo — IVC o jornal Folha de S&o Paulo é o jornal de maior
circulacdo e audiéncia do Brasil em todas as plataformas ofertadas (impressa e digital).
http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/03/1433100-folha-e-0-maior-jornal-do-brasil-nas-diferentes-
plataformas-aponta-ivc.shtml
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4. 08 e 09 de setembro de 2014, que possui como aspecto relevante o inicio
da queda de Marina Silva (PSB) no percentual de intencdes de voto;

5. 29 e 30 de setembro de 2014, que apresenta a consolidacdo de Dilma
Rousseff (PT) no 2° turno e um acirramento na disputa pelo segundo
lugar entre Marina Silva (PSB) e Aécio Neves (PSDB).

Para a descricao dos observaveis e producdo de inferéncias, organizamos o texto
tomando como referéncia as pesquisas de intencGes de voto. Como procedimento de
coleta de dados, coletamos as matérias publicadas na edicdo digital do jornal Folha de
Sdo Paulo que relacionam as pesquisas de intengdes de voto e classificamos o0s
comentarios em duas sessdes: repercussdes do campo politico e repercussées do campo
jornalistico. Ao final apresentamos alguns comentarios sobre a agonistica do campo

politico e jornalistico.

3.3.1. Algumas apropriacfes da pesquisa pelo campo politico na Folha de Séo Paulo:
28 e 29 de agosto de 2014, realizada ap06s a oficializacdo do nome de Marina Silva
como candidata pelo PSB.

e A candidata a Presidéncia da Republica Marina Silva (PSB) em matéria
veiculada no jornal Folha de Sdo Paulo fala que “que ¢ cedo para
considerar uma vitéria em primeiro turno, ainda que esteja evoluindo nas

pesquisas de opinido”.

e O candidato do PSDB em nota ao jornal Folha de Sao Paulo diz “que os

"’ n

dados refletem” "um momento do ja esperado crescimento de Marina
Silva" e que "Nas proximas semanas, vai crescer a atencao e o interesse nas
eleicdes, o que dard oportunidade & populacdo de conhecer os verdadeiros
significados de cada candidatura”. Para Aécio o maior desafio é vencer o

desconhecimento do eleitorado em relacdo ao seu nome.
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e Em entrevista apds sua participacdo em um evento de militantes petistas
em Recife — PE, Gilberto Carvalho — Ministro do Governo Dilma afirma
que “o resultado de Marina era esperado e que a surpresa foi a queda de
Aécio. "Marina teve uma exposi¢do no ‘Jornal Nacional' nesse tempo que é
mais do que todo o programa eleitoral dela. Isso conta muito, ainda mais
em situacdo hiperemocional como aquela. E, além disso, teve o aspecto do
impacto da morte [de Eduardo Campos, entdo cabeca da chapa, em um

acidente aéreo no ultimo dia 13]".

3.3.2. Algumas apropriacdes da pesquisa pelo campo jornalistico na Folha de

Sao Paulo: 28 e 29 de agosto de 2014, realizada apo6s a oficializacdo do nome de Marina

Silva como candidata pelo PSB.

O colunista Fernando Rodrigues do no jornal Folha de So Paulo entende que,
neste momento, conforme o resultado da pesquisa Datafolha de 28 e 19 de
agosto de 2014, a disputa eleitoral para Presidente da Republica esta polarizada
entre Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSDB). Para ele “Essa tendéncia foi
vista logo depois da morte de Eduardo Campos, na pesquisa realizada pelo
Datafolha nos Ultimos dias 14 e 15” e complementa “Agora, o Datafolha
confirma o que pode ser a cristalizagdo do quadro”. Fernando Rodrigues acredita
que no momento o PT virou “o velho”, o PSB sequestrou o conceito de “nova

politica” e o PSDB esta perdido e ndo sabe se encaixar nesse cenario.

Na reportagem “Pagina de Dilma no Facebook critica Marina, uma 'evangélica
fervorosa"™, veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo, conforme a citacao “Com
as candidatas Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB) numericamente
empatadas na primeira colocacdo, ambas com 34% das inten¢bes segundo
pesquisa Datafolha divulgada na sexta-feira (29), a campanha petista partiu para
0 ataque contra a ex-senadora e ex-ministra do governo Luiz Inécio Lula da

Silva.
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* Segundo a matéria “Corrida eleitoral impulsiona ac6es de estatais e Bolsa passa
de 62 mil pontos”, noticia veiculada no Jornal Folha de Sao Paulo, os
investidores do mercado financeiro mostram-se apreensivos com o resultado da
ultima pesquisa do Datafolha que d& Marina Silva (PSB) empatada com Dilma
Rousseff (PT), a preocupagdo s6 ndo € maior por conta do resultado da
simulacdo de 2° turno da vantagem para Marina Silva por 10% de diferenca.
Segundo a matéria o temor do mercado financeiro quanto a uma possivel vitéria
de Dilma Rousseff (PT) se d& pela insatisfacdo com a gestdo das empresas

estatais.

3.3.3 Comentarios:

Campo politico: coligacdo PT — Dilma Rousseff

Percebe-se que estdao analisando até onde vai esse “fendmeno”, acreditam que ¢
consistente e que representa uma parcela dos sentimentos das ruas, contudo,
avaliam com naturalidade, sem preocupacdo em demasia.

Integrantes do comando petista afirma ter receio que Marina Silva (PSB) venca
no 1° turno, por conta da migracdo dos votos de Aécio Neves. Para o PT o
candidato ideal para um provavel 2° turno é Aécio Neves (PSDB).

Compreendemos por meio da analise das matérias é que a estratégia petista
nesse momento € procurar uma aproximacdo maior com segmento empresarial, no
que eles julgam ser um ponto fraco de Marina Silva (PSB), e sinalizar ajustes na
economia para recuperar a credibilidade do governo com o setor empresarial e com

o setor financeiro da economia.

Campo jornalistico:

Percebe-se que o jornal Folha de Sdo Paulo ja da como certa a disputa eleitoral

entre o PT e 0 PSB, praticamente descartando o PSDB do pleito.

A candidatura de Aécio Neves (PSDB) praticamente ndo é abordada em materias

produzidas pelo jornal sobre o resultado das pesquisas (excetuando-se as entrevistas
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com os candidatos e membros das coliga¢bes). J& quando o jornal aborda a
candidatura de Dilma Rousseff (PT) aborda sob o ponto de vista da reagdo da
campanha petista ao nome de Marina Silva, passando uma concepcdo de que o PT

ja colocou a candidata do PSB em sua “mira de tiro”.

Outro aspecto relevante é percebido nas matérias sobre 0 mercado financeiro e
bolsas de valores, segundo o jornal o mercado financeiro e de investimentos
acompanha com grande expectativa o desenvolver da campanha eleitoral por meio
do resultado das pesquisas de intenc¢Ges de voto, contudo com moderacdo quanto a
candidatura de Marina Silva (PSB).

4. Encaminhamentos e duvidas metodoldgicas.

E interessante evidenciar que, certos da complexidade e dos varios aspectos que
envolvem a investigagdo, ndo conseguimos ter um discernimento total sobre o todo.
Todavia, j& compreendemos muita coisa, porém persistem questfes que ainda nos

seguem nesse caminho.

Em principio entendemos que o desentranhamento do elemento comunicacional da
investigacdo dar-se-a por meio da observacao e interpretacao dos discursos e referéncias
simbdlicas que permeiam todo o processo mididtico em questdo, desde a apropriacdo
dos resultados das pesquisas de intengbes de voto, passando pela constituicdo das
estratégias discursivas e por fim pelo jogo de forca estabelecido pelos campos politico e
jornalistico. A interdisciplinaridade, na nossa visao, &€ um aspecto central e caracteriza-
se quando acionamos 0s conceitos de outros campos do conhecimento a fim de
contribuirem na compreensao da insercdo e estabelecimento do objeto da pesquisa no
contexto da midiatizacdo. Nesse contexto nos deparamos com o desafio conceitual-
metodoldgico de desenvolver uma matriz de analise a fim de aplicar as observacoes
sobre as apropriagdes que o campo politico e o campo jornalistico fazem da pesquisa de
opinido publica, ja que percebemos em nossos estudos (leituras) que o conceito sobre
uso e apropriacdo é tratado sob a perspectiva do individuo. Para Prouxl quando se fala
em apropria¢do ndo ha simplesmente o dominio técnico do objeto, h4 também um gesto

de integracdo ao cotidiano, ou seja, “uma reinvengao da pratica”. Assim sendo, para
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continuidade da investigacdo entendemos ser necessario construir uma matriz analitica
com o proposito de compreender como um corpo social, no sentido dos campos sociais,

faz uso de um objeto comunicacional.

Numa primeira aproximacdo com 0 campo empirico realizamos inicialmente a
sistematizacdo para a descoberta de indicios e a producédo de inferéncia a partir de das
pesquisas do Instituto de Pesquisas Datafolha — Datafolha e o desdobramento de seus
resultados nas edicOes digitais do jornal Folha de S&o Paulo a partir da homologacao
das candidaturas dos partidos politicos para Presidente do Brasil. A amostra para coleta
de dados compreendeu cinco pesquisas de intencdo de voto realizadas e divulgadas
durante o 1° turno da eleicdo presidencial, em um segundo momento sistematizamos a
coleta dos desdobramentos do campo politico e jornalistico na edicdo online do jornal
Folha de Sao Paulo dos resultados referentes ao 2° turno e o desenvolvimento das a¢oes

do campo politico no Facebook e nos sites dos candidatos.
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