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DE VOLTA A MANCHESTER DO NORTE:

apagamentos e reiteracdes do ‘Maranhao industrial’

BACK TO NORTH MANCHESTER:
deletions and repetitions of ‘Maranhao industrial’
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Resumo
Este trabalho busca analisar as estratégias discursivas empreendidas nessa nova ‘retomada’ do
crescimento industrial do Maranhdo, tentando perceber como se dao tanto o apagamento do
malogrado epiteto de “Manchester do Norte”, atribuido a cidade de S&o Luis no final do
século XX, quanto a reiteracdo das estratégias de positivacdo do discurso do industrialismo: a
deificacdo da maquina e das estruturas industriais, o tom ufanista e redentor dos discursos
pré-industrializacdo e o descritivismo empregado nas referéncias as inddstrias que chegam ou
chegardo, exatamente as mesmas caracteristicas verificadas no primeiro ciclo de

industrializagédo do Estado.
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Abstact

This paper analyzes the discursive strategies undertaken in this new “resumption” of
Maranhdo’s industrial growth, trying to understand how happened the deletion of the
“Manchester do Norte” unsuccessfull epithet, attributed to Sdo Luis city in the late nineteenth
century, and the reiteration of the industrialism discourse assertiveness strategies: the
industrial structures and engines deification, the patriotic and redemptive tone of pro-
industrialization discourses, and the descriptivism used in references made to the industries
that have arrived or will arrive, which are exactly the same characteristics verified in the first

industrialization cycle of the State.
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1. INTRODUCAO:

No final do século X1X, o Maranh&o viu surgir, de forma bastante repentina, uma
nova formatacdo para a sua realidade: de estado agricola, escravocrata e dependente das
exportacOes, ele passou, como num passe de magica, a ser considerado um estado industrial.
Foi tdo repentino esse movimento que o historiador Jeronimo de Viveiros cunhou duas
expressOes célebres para designa-lo: “loucura industrial” e “vertigem das fabricas”. No seu
candnico “Histéria do Comércio do Maranhdo” (volume 2), ele registrou o cenario para que

iSSO acontecesse:

Por tudo isso, no proprio ano de 1888, a desvalorizagdo da fazenda agricola
maranhense atingia 90%.

(...) Das fazendas afastavam-se 0s senhores com a mesma ansiedade com que 0s ex-
escravos deixavam 0s ranchos do seu cativeiro. Estes tinham horror do passado;
aqueles, médo do presente.

(...) A maioria [dos donos de fazendas] desertou da luta, aceitando os 10% do valor
da propriedade, que lhe oferecia o vendeiro de encruzilhada ou o negociante da
povoagdo. Fixou-se em Sdo Luis, onde se deixou arrastar na vertigem das fabricas,
empregando nelas o dinheiro apurado.

Foi vitima da loucura da época — transformar o Maranhdo agricola em Maranhéo
industrial. (VIVEIROS, 1954, v.2, p.558)

Outro intelectual, este inserido diretamente no cenario daquela revolucéo, Fran
Pacheco, num tom jocoso e satirico, também designou a enxurrada de féabricas que se
espalharam pela capital do Maranhdo; chamou-a de “disenteria fabriqueira” (PACHECO,
1922). Fran Pacheco foi um intelectual que participou do que a histéria cultural maranhense
denomina de “Novos Atenienses”, um grupo de professores, jornalistas, funciondrios
publicos, poetas e outros intelectuais, que viveram no Maranhdo do inicio do século XX, e é
considerado a terceira geracdo dos intelectuais revestidos pelo beletrismo e pela cultura do
que restou da Athenas Brasileira (MARTINS, 2006).’

Este cenario que o Maranhdo (notadamente, com mais énfase, a sua capital) viu se
apresentar mudou a sua geografia, alterou a sua concepcdo de diversédo, a sua relagdo com os

beneficiamentos pessoais, enfim transformou-o de bucélico em moderno.

2 A primeira geracdo de atenienses é a da primeira metade do século XIX, com Gongalves Dias, Sotero dos
Reis, Jodo Lisboa. A segunda geracgdo surge na segunda metade do final do século X1X, com nomes como Arthur
e Aluisio Azevedo, Coelho Neto, Graga Aranha, Raimundo Corréa. E a terceira geragdo é representada por
Manoel de Bethéncourt, Astolfo Marques, Nascimento Moraes, Raimundo Lopes, Antdnio Lobo, Fran Pacheco,
dentre outros, enfeixado no grupo que se autodenominou “Novos Atenienses”.
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Mas essa transformacdo, como uma prestidigitacdo, durou pouco, muito pouco.
Todo o primeiro ciclo da industrializacdo maranhense ndo passou de poucas décadas: iniciou-
se no final da década de 1880 e apagou-se antes de iniciarem-se 0s anos de 1920. O que ficou
desses tempos foram, principalmente, as chamines e as carcacas das fabricas, que se espalham
principalmente pela capital, Sdo Luis, algumas hoje reformadas e destinadas a outros
estabelecimentos; outras simplesmente abandonadas, como marcas de um tempo &ureo®...que

retorna agora!

Quase cem anos depois da “loucura industrial’, o Maranhdo vem sendo,
novamente, invadido por um surto de industrializagcdo, que tem como carro abre-alas a
instalagcdo, no municipio de Bacabeira, a 58 km de S3o Luis, da refinaria Premium I, ““a maior
refinaria do Brasil ¢ a quinta maior do mundo”, como informa o video produzido pela
Petrobras, a proprietaria do empreendimento e que sera estudado neste trabalho (Youtube:

http://www.youtube.com/watch?v=QWp9nKeFz-4).

Este trabalho tem, dessa forma, a intencdo de analisar os dois discursos da
industrializacdo do Maranhdo e ver o que eles tém, a luz da Analise de Discurso de linha
francesa, de convergentes e divergentes: descortinar os seus sujeitos, dimensionar as relacoes
interdiscursivas que se verificam nesse novo discurso da industrializacdo maranhense,
perceber como a memoria discursiva da “Manchester do Norte” ¢ reiterada ou negada e

apontar qual o tom com que ele é publicizado.

2. O NOVO ‘MARANHAO INDUSTRIAL’: PASSADO E PRESENTE, MAS SEM
METONIMIA.

No final do século XIX, nascia um novo Maranhdo. A partir de 1870, o estado
passa a viver um processo de crise econdémica. A quebradeira na agroexportacdo, culminada
com a aboligdo da escravatura, fazem a economia maranhense desabar. Como consequéncia,
as propriedades rurais sdo abandonadas, vendidas por bagatelas a oportunistas e se verifica

um éxodo do campo para a capital do Estado ou para o Rio de Janeiro, Sdo Paulo e, num

¥ Como exemplos, temos: Companhia de Fiacéo e Tecido do Canhamo (Féabrica S&o Luis), prédio transformado
no Centro de Producdo Artesanal do Maranhdo (Ceprama), na madre Deus; Companhia de Fiacdo e Tecidos Rio
Anil, prédio transformado no Centro Integrado Rio Anil (Cintra), uma escola de ensino fundamental e médio, no
bairro do Anil; Fabrica Santa Amélia, prédio tombado pelo Iphan e que esta sob a responsabilidade da Ufma,
localizada no centro da cidade, recém-reformado para abrigar um hotel-escola e o Curso de Turismo.


http://www.youtube.com/watch?v=QWp9nKeFz-4

Centro Internacional de Semidtica e Comunicagao - CISECO
IV CoLOQUIO SEMIOTICA DAS MIDIAS o ISSN 2317-9147

Praia Hotel Albacora e Japaratinga - Alagoas ¢ 4 de novembro de 2015

fluxo posterior, para o Norte (Belém e Manaus) atras das riquezas proporcionadas pela
borracha. O capital levantado com a venda das propriedades é entdo empregado, de maneira
despreparada e insipiente, na industrializacdo, seguindo a tendéncia nacional da época.

Analisando tal situacao, Reinaldo Janior (1999, p. 69-70) explica:

Ao mesmo tempo que [a industrializagéo] foi desafogo para os capitais ociosos que
ndo viam na lavoura negocio rendoso, foi fruto do excesso de capitais, cuja raiz foi o
‘Encilhamento’, politica econdémica de fundo financeiro, posta em pratica pelo
governo republicano recém-instalado.

Esse surto industrial trouxe uma nova face ao estado. De uma hora para outra,
surgiram fébricas, chaminés, maquinarios, operarios estrangeiros (sobretudo ingleses),
equipamentos modernos como o telefone, o telégrafo, a maquina de costura, os bondes
puxados a burro, a bicicleta, o fondgrafo, o cinematégrafo, a maquina de costura, o automovel
e tantos e tantos outros artefatos da modernidade. E a pequena Sao Luis do Maranhdo, que até
entdo era conhecida como a Athenas Brasileira, a cidade dos poetas, escritores e jornalistas,
de esmerado beletrismo, passou a se chamar Manchester do Norte*. Como registra Borralho
(2009, p.40), nas notas da sua tese: “Manchester do Norte foi uma expressao recorrente
utilizado (sic) na segunda metade do século XI1X durante a instalacdo do parque téxtil em Sao

Luis em decorréncia da crise da agroexportacdo.”

Nessa época, a cidade recebeu a imensa maioria das 27 fabricas que o Maranhédo
viu serem abertas, no periodo de 1888 a 1895, distribuidas da seguinte forma:

10 industrias de fiacdo e tecidos, 1 de fiar algoddo, 1 de tecido de canhamo, 1 de
tecido de 14, 1 de ceramica, 4 de pilar arroz, 2 de pilar arroz e fazer sabdo, 1 de
sabdo, 2 de acucar e aguardente, 1 de meias, 1 de fosforo, 1 de chumbo e pregos, 1
de calgados. (TRIBUZZI, 2011, p. 47)

Dessas, 17 eram Sociedades Andnimas e 10 de particulares. As mais importantes
foram: a Companhia de Fiagdo e Tecidos Maranhense, a Companhia Progresso Maranhense,
Fabril Maranhense, Industrial Maranhense, Lanificios Maranhense e a Companhia de Fiacéo

e Tecidos Rio Anil, cuja noticia do langamento da pedra fundamental é objeto deste estudo.

* Esse processo de metaforizacdo, que redundava na criagdo de epitetos, parece ser uma légica nacional.
Borralho (2009) arrola alguns: Veneza Brasileira (Recife); Athenas Mexicana (Vera Cruz); Atenas Americana
(Santa Fé de Bogotd); Esparta Brasileira e/ou também Athenas Brasileira (Rio Grande de S&o Pedro/RS),
Ateneida Baiana (Salvador). E Pessoa (2009) identifica, no interior maranhense, a designacdo da cidade de
Caxias, que entdo também efetivava um processo semelhante de industrializacdo, de Manchester Maranhense.
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A rapida industrializacdo maranhense foi encampada, a época, por um discurso
modernizador, empreendido principalmente pelo jornal “Pacotilha”, o mais importante e
novidadeiro do estado, mas também verificado em sujeitos politicos, religiosos, professores,
profissionais liberais e j& demonstrado, com mais detalhe, em outro texto nosso (MATOS,
2011). Fazendo uma alusdo a esses sujeitos, o professor e socidlogo José de Ribamar
Caldeira, na sua tese de doutorado, “A implantacdo da industria no sistema agro-exportador
maranhense (1875-1895)”, (CALDEIRA apud CORREIA, 2006) apelidou de “fabrilistas” os
partidarios da implantagdo das fabricas no Maranhdo. Os fabrilistas sdo um exemplo de
sujeitos que implantam um discurso modernizador de natureza efusiva, servindo como
anteparo aqueles que, por ventura, pudessem querer se contrapor a esse movimento do

progresso em terras maranhenses.

Essa tdo propalada industrializacdo do Maranh&o no apagar do século XI1X foi, na
verdade, uma agdo que se restringiu, quase que totalmente, a capital do estado, com poucas
ocorréncias em outros municipios. Talvez como Sao Luis, apenas o exemplo de Caxias, que
também viveu uma era de prosperidade na mesma época, registrada no livro “Entre a Tradi¢ao
e a Modernidade: a Belle Epoque Caxiense”, da professora Jordania Maria Pessoa, da
Universidade Estadual do Maranh&o. Segundo a autora, no momento em que se dava o0 surto
industrial na capital, também a pequena Caxias via aparecer uma fébrica téxtil, a Companhia
Industrial Caxiense, fundada em 1883 e cujos trabalhos comecaram em 1887-1888, com 50
teares e 68 operarios, treinados por um técnico inglés, William Card (PESSOA, 2009). Mais
outros beneficiamentos modernos surgem na paisagem caxiense, como ela registra (PESSOA,
2009, p. 54):

Decorrente dessa nova mentalidade, o fim do século em Caxias foi circundado de
indmeras iniciativas empreendedoras. Foram criadas mais trés fabricas de tecidos,
uma Companhia Industrial Agricola e uma de bondes, uma Companhia para
Navegacdo do Alto Itapecuru, a Usina Agricola Caxiense, Companhia para
exploracéo de linha telegréfica e de telefone e uma Companhia das Aguas.

Essa como que industrializacdo por metonimia ndo é o que promete o Governo do

Estado do Maranh&o, nesse novo surto industrial. Além da Refinaria Premium, em Bacabeira,
estdo anunciados empreendimentos nos municipios de Capinzal do Norte (de exploracdo de
gés natural), Imperatriz (com a implantagdo da fabrica da Suzano Papel e Celulose),
Acailandia (que vai receber a Aciaria do Grupo Ferronorte), Balsas (com a implantacdo da
Notaro Alimentos, empresa do ramo avicola), Caxias (que vai ter a fabrica da Schincariol, ja
existente, ampliada), Godofredo Viana (recebedor da Mineradora Aurizona, de extragdo de
5
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ouro), Centro Novo do Maranhdo (que vai ser a sede da mineradora Jaguar Mining, produtora
de ouro), Aldeias Altas (onde esta sendo instalado o Grupo TG Agro, produtor de alcool), Séo
Raimundo do Maranhdo (que vai receber a ampliacdo da industria do Grupo Agro Serra,
produtor de alcool). Ha outros empreendimentos de menor envergadura também prometidos
para o estado. Ao todo, os recursos a serem injetados nessa nova revolucdo industrial que

afetard 0 Maranhio sdo da ordem de R$ 100 bilhdes®.

Na mensagem encaminhada a Assembleia Legislativa, em que faz um balanco da
sua gestdo, a governadora do estado, Roseana Sarney, registra este momento auspicioso que o

Maranhdo vive:

O cenério delineado para atuacdo do governo se organiza numa perspectiva de um
maior crescimento econdmico e social do Estado, tendo como fundamento a
implementacdo de uma estratégia que vai intervir nas relaces entre duas grandes
forgas que dinamizam a economia estadual.

A primeira forca ter4 como resultante da acdo governamental os aportes de grandes
empreendimentos econdmicos, realizando investimentos estruturantes, que vao
alavancar o crescimento estadual. Muitos desses empreendimentos se encontram em
fase de implantacdo ou j& implantados, enquanto outros cogitam construir
complexas plantas industriais nos mais diversos segmentos dos negécios, em todo o
territdrio estadual.

Os nimeros previstos para esta primeira década sdo superlativos — cerca de 100
bilhGes de reais, em investimentos publicos e privados com capacidade de ofertar até
237 mil empregos nos proximos cinco anos. Por este caminho o Maranh@o se coloca
diante de uma rara oportunidade de estabelecer uma conexdo com o futuro. Para isso
0 governo terd que empreender um esforgo vigoroso na captacdo de novos
investimentos e na criacdo de um forte mercado consumidor, capaz de gerar muitos
empregos, renda e trabalho para os maranhenses. (MARANHAO, 2011, p. 14)

Serd que este novo Maranhdo que se descortina, muito vinculado a forca da
industrializagédo, tem alguma relacdo, em termos de discurso, com aquele outro Maranh&o

nonacentista, que viu chegarem fabricas e toda a simbologia que as rodeava?
3. A ‘MANCHESTER DO NORTE’: APAGAMENTO E REITERACAO

Quando ocorreu a primeira industrializacdo maranhense, 0s sujeitos discursivos
revestiram seus enunciados de um tom efusivo, ufanista. Capitaneados pela Pacotilha, cada
passo dado rumo a concretizagé@o das fabricas era coberto de entusiasmo, numa espécie de eco
dos muitos discursos dos fabrilistas, que se distribuiam por todos os cantos da sociedade (no

servico publico, na docéncia, na politica, na literatura, na religido, na imprensa, no comercio

® O livro-homenagem que o jornal O Estado do Maranh&o publicou em reveréncia aos 400 anos de S&o Luis
registra, na pagina 62: “Em todo o estado, estdo em andamento 65 projetos [industriais], dos quais 38 no interior
e 27 na capital”.
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e, claro, na industria recém-chegada). E o que fica comprovado nesse fragmento do jornal,
registrando o que seria, no dia seguinte, a cerimonia de lancamento da pedra fundamental da

Companhia de Tecidos Rio Anil, a maior empresa da capital e de todo o estado, nessa época:

Uma era de prosperidade para a Patria Maranhense que de ha certo tempo para ca
vai despertando do marasmo, da indiferenca em que permaneceu longos anos, da
atrofia, com o organismo depauperado pelos vicios da escravidao.

As fabricas surgem de toda a parte e com elas o despertar de uma vida nova, cheia
de atividades, urgida pelo progresso, prometendo-nos um futuro bonangoso que
compense a esterilidade do passado.

O dia de amanha [do langamento da pedra] ficara para sempre nos anais do nosso
Estado. (Pacotilha, de 23.08.1891 apud ITAPARY, 1995, p. 27)

Como se pode perceber, € um discurso de tom profético, apontando para um
“futuro bonangoso” sem as marcas da pobreza e da escraviddo — depois de 1870, o Maranh&o
mergulhou numa profunda crise econdmica, e esse rasgo de esperanca esta prenhe de todos 0s
traumas recentes. Esse discurso ndo ficava s6 nos jornais nem era apenas verbal, mas se
ampliava, reforcado com acdes praticas, como a de permitir a visitacdo da populacdo as
fabricas durante as “festividades de inauguragdo”, verdadeiras apoteoses ao progresso. E o

que registra Correia (2006, p. 183):

Enfim, chegava-se ao tempo das inauguragdes, sendo largamente divulgados os
convites ao ‘publico em geral’, para que comparecesse a elas. Benzimentos,
discursos, foguetes e bandas de musica eram partes integrantes dessas solenidades,
que contavam com a presenca de todos que se interessavam pelo ‘progresso e
prosperidade do Maranhdo’, como os jornais apregoavam. Assim ¢ que, abarrotados
de ‘grande quantidade de povo’, do Largo do Carmo, que era o coragdo da cidade,
partiam os bondes, em servigo extraordinario, desde as seis horas da manha até as
oito horas da noite, tempo em que os ‘Templos de Trabalho’ ficavam franqueados a
visitacdo.

E, em outro trecho:

Para aqueles que compareciam a essas solenidades, por curiosidade ou na
expectativa de se engajarem no trabalho das fabricas, constituiam essas solenidades
verdadeiras apoteoses, triunfais espetdculos da modernidade, que chegavam ao
climax quando as operérias tomavam 0s seus respectivos lugares e punham as
maquinas para funcionar, aureoladas por uma positividade de uma nova concep¢édo
de trabalho.

Que memodria pode ser resgatada dessa época tdo apotedtica do Maranhdo nesse
novo momento da industrializacdo? Na perspectiva de que a memoria discursiva é sempre
recorrente, de que ela representa “toda formulagdo [que] possui, em seu ‘dominio associado’
outras formulagcbes que ela repete, refuta, transforma, nega, enfim, em relacdo as quais
produzem-se certos efeitos de memoria especificos” (GREGOLIN, 2007, p.159), € possivel

resgatar daquele momento longinquo alguns aspectos interessantes. Aqui, como &, também
;
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hd os “fabrilistas” — 0s sujeitos discursivos entusiastas desse momento redentor que o
Maranhdo vive: politicos, empresarios, intelectuais e, principalmente, a chamada grande
imprensa local, capitaneada pelos veiculos noticiosos do Sistema Mirante de Comunicacao,
empresa de propriedade da familia Sarney, de cujo seio a entdo governadora do estado,
Roseana Sarney, era, literalmente, filha. O Sistema Mirante é formado por um jornal impresso
(O Estado do Maranhdo), tido como o mais empresarial do estado e o de maior status e
importancia, um portal na internet (Portal Imirante), diversas emissoras de televisdo (na
capital e em varios outros municipios), que retransmitem a programacdo da Rede Globo de
Televiséo e geram programacéo local, especificamente jornalismo, e um rol de emissoras de
Radio (AM e FM), também espalhadas por alguns dos municipios maranhenses. Todos 0s
veiculos do Sistema Mirante, por razdes politicas e econdmicas, apoiavam efusivamente este
novo processo de industrializacdo maranhense. Para ratificar essa assercdo, tome-se o editorial
que o Jornal O Estado do Maranhdo publicou, em 08 de setembro de 2012, dia do aniversario
de 400 anos da capital do Maranhéo, a propalada festa do quadricentenario:

()
A S8o Luis do Maranhdo ¢ uma cidade madura, admirada, consagrada e merecedora
de todas as honras. E honroso saber que a cidade originada por um projeto francés
no século XVII suportou uma invasdo holandesa e foi formada pelos portugueses,
que sentaram praca e lhe moldaram a feigdo arquitetdnica, cultural e o futuro. E
honroso lembrar que S&o Luis foi um centro industrial importante para o pais, fruto
da economia algodoeira. (...)
E igualmente honroso noticiar que S3o Luis vem se transformando num dos polos
de desenvolvimento econémico mais promissores da regido e do pais, tendo como
suporte um complexo portuério que faz conexdo direta com todos os continentes. E
honroso anotar que S&o Luis exporta aluminio e alumina e que por um dos bragos do
seu porto distribui o minério de ferro de Carajas, pelotas e gusa para todos 0s
grandes centros do planeta. E honroso prever que S&o Luis sera um centro de atragéo
de grandes empresas e que 0s proximos tempos a transformardo numa metrépole
grandiosa, economicamente dindmica e rica e socialmente mais justa e equilibrada.

()

(O ESTADO DO MARANHAO, 08.09.12, p.04)

O editorial, como ensina José Marques de Melo, na sua obra A Opinido no
Jornalismo Brasileiro (MELO, 1994), é o género de texto opinativo que, na geografia de
qualquer jornal, guarda em si as opinides institucionais, aquilo que a empresa defende como
ideario — e pelo qual luta. N&o por acaso, entdo, para marcar o aniversario de 400 anos da
capital, o editorial reserva um espaco tdo grande da sua argumentacédo para fazer um balanco
do potencial industrial, empresarial e comercial que a cidade ja possui e daqueles que ainda
advirdo e a transformagao “numa metrépole grandiosa, economicamente dinamica e rica”.

Outro exemplo: o livro que o jornal O Estado do Maranhdo encartou nesta mesma edicdo de
8
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aniversario, feito de varios textos enfocando aspectos diversificados da capital do Maranhéo,
numa espécie de panorama do que a ilha foi, é e serd, diz textualmente sobre o cenario
industrial: “Nos seus 400 anos de fundacao, Sao Luis vive um momento econdémico de franco
crescimento. S3o obras espalhadas por toda a cidade, que abrangem empreendimentos
imobiliarios e grandes projetos industriais.” (O ESTADO DO MARANHAO, 2012, p. 62).
Sem redugdes nem generalismos, é possivel observar, nesses textos do jornal, 0 mesmo tom
profético e ufanista do texto da Pacotilha, quando do lancamento da pedra fundamental da

Companhia de Tecidos Rio Anil, um século antes.

Mas aqui cabe uma observagdo interessante: por uma acdo excepcional, essa
“memoria discursiva” ndo deixou aparecer na superficie dos enunciados sobre essa
industrializagdo o termo “Manchester do Norte”, tdo bem recebido na época da “primeira
revolucdo industrial” maranhense. Pensamos que, ao contrario do epiteto de Athenas
Brasileira, que nos traz, como maranhenses e/ou ludovicenses, uma memoria de um passado
de glérias, de conquistas memoraveis, de pantedes que alcaram a pequena provincia do norte
do Brasil ao topo das artes, da literatura e da cultura classica brasileira, a perifrase de
“Manchester do Norte” ndo ganhou o imaginério coletivo®, a0 ponto de tornar-se identidade
nos nossos dias — e hoje, além de ndo ser significado socialmente, ainda guarda a lembranca
de um momento que, ao fim e ao cabo, ndo deu certo. Depois da “disenteria fabriqueira”, ¢
bom lembrar, 0 Maranhdo mergulhou em profunda crise econémica, para apenas se levantar

depois dos anos 1950.

Desse modo, avaliamos que a “Manchester do Norte” sofreu, discursivamente, um
apagamento (natural ou deliberado, ha que se investigar mais ainda). Esta expressdo nao
aparece em nenhum dos discursos relativos a essa nova fase industrial do estado. E um nome
gue dorme no esquecimento, talvez motivado pelos engendramentos discursivos — pois, como

afirma Eni Orlandi (1995), silenciar também ¢é dizer...
4. O DISCURSO REDENTOR: MAQUINISMO E UFANISMO

Este trabalho, para efetivar sua analise das estratégias discursivas elencadas pelos

sujeitos do discurso deste novo Maranhdo industrial, debruca-se sobre o video, produzido

® O editorial do primeiro nimero do jornal A Idéia, de 1893, provando que o epiteto de Manchester tinha
ganhado o conhecimento popular, conclamava a mocidade: “(...) abragada com os livros trabalhai para que o
Maranhao além de Manchester, possa continuar a ser a Athenas Brasileira.” (apud BORRALHO, 2009, p. 40).
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pela Petrobras e usado como divulgacdo no momento do langamento da pedra fundamental da
Refinaria Premium I, ocorrida no dia 15 de janeiro de 2010, na cidade de Bacabeira, que sera

a sede do empreendimento.

A escolha deste video se deu pelo fato de ser ele um documento que, assim como
fez o jornal Pacotilha, em 1891, registra um momento importante para o cenario da
industrializacdo do estado. A Pacotilha, anunciando a construcdo da Fabrica de Fiacdo e
Tecidos Rio-Anil, registrava a emersdo do maior empreendimento da fase nonacentista da
industrializacdo maranhense, um icone da Manchester do Norte. O video, produzido pela
Petrobras, anunciando a constru¢do da Refinaria Premium, um investimento de quase 20
bilhdes de dolares e o maior empreendimento desta industrializacdo maranhense deste inicio

de século XXI, também registra 0 nascimento de um icone dos novos tempos.

Neste caso, analisando compararativamente os dois discursos, € interessante

perceber como ambos estdo carregados de um sentimento de redencdo. Se o jornal diz que a
Rio-Anil ¢ um marco para “Uma era de prosperidade para a Patria Maranhense que de ha
certo tempo para cé vai despertando do marasmo, da indiferenca em que permaneceu longos
anos, da atrofia, com o organismo depauperado pelos vicios da escraviddao”, a Petrobras
afirma que a Refinaria Premium serd a fonte do novo desenvolvimento do Maranh&o. Porém,
ao contrario do jornal, que usa sua prépria fala para fazer-se pronunciar, a Petrobras nao faz
isso diretamente, faz por intermédio dos moradores, pessoas comuns, que falam no video, em
entrevistas. Ao todo, o video, de 5’48”, traz 16 entrevistas, todas com pessoas comuns, sendo
4 de Rosério, 8 de Bacabeira e 4 de Séo Luis, as cidades mais diretamente envolvidas e
beneficiadas com a construcdo da empresa. Entre homens, mulheres, jovens, adultos e idosos,
todos os depoimentos destacam as benesses da refinaria e a expectativa de melhorias na vida
da comunidade, em varios aspectos. Como dizem José Ribamar Gongalves, morador de
Bacabeira: “Maranhao vai se desenvolver, um dos maiores estados do norte-nordeste”; Maria
de Fatima Guimardes, moradora de Rosario: “Temos muito a ganhar com essa vinda da
refinaria para o nosso municipio”; e Antonio Rubens Carvalho, morador de Sdo Luis: “O
maior investimento da Petrobras vai ser aqui no nosso estado, e a gente ta torcendo pra que
isso acontega de verdade”. O video adota, para se pronunciar sobre a Refinaria, a estratégia
discursiva do documentario, que tem como um dos seus pontos fortes de apoio a exposi¢do da
verdade a recorréncia a falas comuns, com as pessoas inclusive no seu contexto diario, sem
maquiagem. As pessoas que aparecem no video estdo sem arrumacgfes de roupa, cabelo, até
10
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sem camisa, de boné, na frente das suas casas, no meio da rua, na porta do seu trabalho etc, o
que da a dimensdo de naturalidade da coleta do depoimento e reforca a verossimilhanca do
seus pronunciamentos. Outro recurso discursivo das entrevistas € a construcdo de
metonimias’, na medida em que aquelas pessoas passam a representar, por uma figura de

estilo e discurso, o todo da populacéo — e, neste caso, o todo comum.

Outro ponto importante que aproxima as falas da Pacotilha e do video da
Petrobras é a recorréncia a adjetivacdo ou as expressdes adjetivas para designar o que 0s dois
empreendimentos fardo com o estado. Diz a Pacotilha: “As fabricas surgem de toda a parte e

com elas o despertar de uma vida nova, cheia de atividades, urgida pelo progresso,

prometendo-nos um futuro bonan¢oso que compense a esterilidade do passado” (grifos

nossos). Ja o video da Petrobras registra, na fala do locutor e dos entrevistados, uma série de
expressdes adjetivadoras e de adjetivos para qualificar tanto a empresa em si quanto o cenario
de positivagao que ela vai promover. Sobre a empresa, diz o video: “A Petrobras (...) d4 inicio

no Maranhdo a implantacdo de um megaempreendimento: a Refinaria Premium 1 (...) com

investimentos da ordem de 20 bilhdes de délares, a Premium | serd a maior refinaria do Brasil

e a quinta maior do mundo (...) a Petrobras estard enfrentando um enorme desafio (...) 0

empreendimento contard com processos que utilizam as mais avangadas tecnologias (...) é

assim que a Petrobras, através da implantacdo deste megaempreendimento, e atuando com

responsabilidade social e ambiental, possibilitara o desenvolvimento sustentavel da regido,

contribuindo para a melhoria da gualidade de vida da populacdo do Maranhéo e do Brasil.” E

novamente nas falas: “Eu fago curso profissionalizante e os professores tém falado muito da
refinaria que estd vindo e pra nés que estamos nos preparando profissionalmente, esta sendo
0timo” (Daiane Barbosa de Souza, moradora de Sdo Luis); “Com certeza a geragdo de
emprego vai ser tamanha, né?” (Ciro Jorge Pereira, morador de Sdo Luis). A adjetivagéo,
neste caso, € um esforco discursivo de consolidar o pronunciamento a favor da Refinaria —
neste particular, com o efeito hiperbdlico da polifonia marcada nas dezenas de vozes da

“comunidade” maranhense.

Uma terceira estratégia que marca bem o discurso sobre a industrializacdo (neste
caso, a industrializacdo em si) é o forte tom de descritivismo que os textos trazem. No

registro que colhemos sobre o lancamento da pedra fundamental da Rio-Anil, por ser breve,

" De acordo com Sperandio (2012, p. 353): “Lakoff e Johnson (2002) advogam que, enquanto a metafora é uma

forma de conceber uma coisa em termos de outra, tendo como fun¢do primaria o entendimento/compreensdo, a

metonimia possui uma funcao referencial, ou seja, ela nos permite utilizar uma entidade para representar outra.”
11
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ndo ficou marcado, mas em outros textos da Pacotilha sobre méaquinas ou beneficiamentos
industriais, durante todo o periodo da industrializacdo de S&o Luis, isso pode ser verificado
bem fortemente, como registramos na nossa tese “Ecos da Modernidade: uma analise do
discurso sobre o cinema ambulante em Sao Luis” (MATOS, 2010). No caso do video, o tom
descritivista estd associado tanto ao texto quanto a imagem. Toda a construcdo imagética do
video foi feita para mostrar maquinas e equipamentos de uma refinaria, plataformas de
petréleo, mapas de localizacdo do Maranhdo, Séo Luis e Bacabeira, profissionais em atividade
na Petrobras (possivelmente imagens de arquivo ou de outras filmagens), como a demonstrar,
por meio da imagem, como serd a refinaria, no futuro. E o texto também reforca essa
“mostragdo”, pois ele ¢ fortemente descritivo. Alguns trechos: “...localizada no municipio de
Bacabeira, a cerca de 60 km de Séo Luis, a refinaria se conectara com a capital através do seu
terminal portuario (...) esses derivados [de petrdleo] serdo transportados através de uma faixa
de dutos de 60 km, que também transportardo o petréleo bruto até a refinaria. O
empreendimento contar4 ainda com um parque com tanques que armazenamento, a ser
construido no Porto do Itaqui (...) estima-se que no periodo de pico a obra contard com um
contingente de cerca de 26 mil trabalhadores...”. A natureza descritiva faz parte da estratégia
discursiva de apresentar o novo, o desconhecido (como o0 manual de instrugdes de um produto
que acabamos de adquirir). No caso especifico da Refinaria Premium, a descritividade, verbo-
visual, aliada as estratégias proprias de um documentario com fins publicitarios, também
serve para projetar uma imagem, a mais verossimilhante possivel, da grandiosidade da

refinaria num futuro bem préximo (o video afirma que ela ficaria pronta em 2015!).
5. CONSIDERACOES FINAIS:

O que fica evidenciado neste trabalho € que, neste novo momento da
industrializacdo do Maranhdo, hd um resgate da memoria discursiva do Maranhdo da
“Manchester do Norte”, sem, no entanto, aparecer este epiteto, que cheira a malogro. E as
estratégias engendradas para forjar este discurso redentor sdo, em muitos casos, as mesmas do
periodo nonacentista: um discurso efusivo, proferido por sujeitos discursivos diversos (0s
neofabrilistas), fortemente adjetivado positivamente e com uma grande carga de
descritivismo, como que para apresentar 0 novo — afinal, “nunca na historia deste estado” —
para parafrasear um ex-presidente dado a efeitos retoricos e discursivos — se teve um

empreendimento tdo grandioso.

12
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Em tempo: depois da crise que afetou a Petrobras, em 2015, o projeto da Refinaria
Premium est4d ameagado de ndo ser concluido. E a populacdo, agora, aguarda, perplexa e
triste, pelo desenrolar dos acontecimentos. Serd que, como no século X1X, a industrializacédo

do Maranhao néo se efetivara?
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