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Devir e conflitos: vigiar sentidos

Becoming and conflicts: to monitor the senses

Adair C. Peruzzolo!

Resumo

Neste texto, busca-se refletir a pratica social de individuos, grupos e institui¢des vigiarem os
sentidos, que circulam nas formas midiaticas de comunicacao, enquanto dizem respeito aos seus
devires e enquanto produzem fatos sociais. O vir-a-ser humano, individual, grupal e
institucional, impd&e a aplicacdo tanto aos cuidados da prépria afirmagdo quanto aos movimentos
do lugar do outro nas relagdes sociais. Os diferentes textos que circulam nas praticas midiaticas
sdo uma geografia de encontros humanos possiveis, que tecem sentidos do vir-a-ser de seus
comunicantes. Para tanto, sdo estabelecidos dois pontos de inflexdo: a necessaria busca pelo
sentido do existir e fazer-se de cada um — individual, grupal e institucionalmente; e a vital
vigilancia dos sentidos, que circundam esse devir. Pois, falas sdo referentes de lealdades e
animosidades, isto €, indicadores de lugares sociais e de relagdes pessoais, que circunstanciam

as realizagbes humanas.
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Vejo linhas de aprofundamento na tematica do Pentalogo V para este VI, onde a
reflexdo sobre publico e privado, agora, desemboca na questdo da transparéncia versus
desvelamento de préaticas pessoais e grupais de ganhos singulares, e a exclusdo do outro
do acesso ao poder e controle das formas de sobrevivéncia e benesses individuais e
sociais. As complexas manifestagdes sociotecnicocomunicacionais, se, de um lado, tém
proporcionado gestos de solidariedade e amor humano, por outro, tém mostrado
organizag0es e usos de degradac¢do do humano.

Procurando olhar ndo o aspecto juridico nem o administrativo nem o conceitual?,

quer-se, ao dimensionar a proliferacdo dos sentidos dos textos midiaticos — agora e aqui,

! Informag&es sobre o autor.
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textos impressos — na esfera do devir dos individuos e grupos socioculturais, quando
estes se defrontam com as enuncia¢fes midiaticas e que tocam 0s seus intuitos de
(sobre)viver, desenvolver-se e realizar-se como ser de praticas e desejos. Opta-se,
entdo, sem entrar nas polémicas das convicgdes politicas, por analisar a modalidade de
construcdo de valores de relagdes sociais de convivéncia para consumo de grupos e
individuos na construcdo da organizacdo sociopolitica dos brasileiros.

A proposta tematica do Pentalogo VI, quando estabelece as dimensdes
semidticas como linhas de reflex@o e pesquisa, abre a oportunidade para esta tentativa,
ao lembrar a vigilancia na literatura, no cinema, televiséo, imprensa escrita, etc. N&o
interessa, na presente reflexdo, identificar grupos ou individuos escalados para vigiar
redes sociais e dispositivos midiaticos, com o intuito de detectar valores ndo admitidos
e/ou teorias conspiratorias. Esta-se propondo pensar a pratica de enunciacao social, que
ocorre nas formas mididticas de comunicacdo no jornalismo impresso, onde o
dispositivo jornalistico constrdi estrategicamente o dizer com intuitos de instituir um
fato noticioso. Portanto, é da intencionalidade jornalistica impressa que aqui se trata.
Em paralelo, ha a atencdo dada por individuos, grupos e instituicbes de vigiar
costumeiramente os sentidos, que circulam em textos da midia e que dizem respeito ao
devir de cada um (para a qual ndo ha espago nesta andlise).

O conjunto de textos do cérpus ficou reduzido porque a tentativa jornalistica de
construir um fato noticioso ndo prosperou, vindo a esgotar-se em dois dias.
Esperavamos que a proposta jornalistica levasse a algo mais ampliado, onde poderiamos
acompanhar a evolugdo enunciativa da polémica. Nao foi isso que aconteceu; mesmo
assim, foi uma observacdo investigativa interessante. Por nosso lado, também tinhamos
0 intuito de ndo nos orientar para o dizer verdadeiro do enunciado, mas para o
reconhecimento da natureza feita no ambito politico, para ampliacdo dos efeitos de
sentido.

Para tanto, estabelecem-se trés pontos de reflex&o: analisar o texto sociocultural,
que é uma noticia; segundo, indicar o modo de enunciacdo de algumas praticas sociais

dessa vigilancia; e, terceiro, a busca do sentido que tange as pessoas, que se ocupam da

2 Quero, assim, nos intuitos deste texto, afastar-me das discussées politicas e ideoldgicas, para tecer
razGes que afirmem a necessidade cultural e ética da solidariedade na vida social do pais, nas linhas do
que propde a OAB, (ZH de 18de agosto de 2015).
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vigilancia. De modo que tomamos um fato distante e que surgiu exatamente nos dias em
que a organizagdo do VI Pentalogo anunciava a sua tematica basica: ‘Vigiar a
Vigilancia: uma questdo de saberes?’ e veio a ter pouca repercussao na imprensa
escrita; pois, pretendia-se uma reflexdo em analise do discurso, onde se estuda a
constituicdo dos sentidos nos discursos socioculturais, no caso, jornalismo impresso;
visto que o jornalismo, por seu carater investigativo, atribui-se costumeiramente a
atividade de vigilancia dos eventos socioculturais que passa, entdo, por sua logica de

construcao.

1. Vozes Relatadas

A noticia € um texto sociocultural repleto de enunciadores com o0s mais
diferentes intuitos de fazer seu vir-a-ser. E sobre os textos socioculturais que se
desdobra o embate dos sentidos que configuram as préaticas sociais e individuais, pelas
que se estrutura a organizagdo de uma sociedade. A rigor, ‘noticia’, para o ser humano,
¢ o saber que a circulacdo do evento constréi como efeitos de sentido entre as
interlocucdes dos sujeitos, pois, a noticia ndo é apenas historia e informacdo; &,
sobretudo, uma vis&o valorativa da vida humana em sua organizagéo sociocultural.

Em outras palavras, noticia é o devir aparalelo que os sujeitos humanos
agenciam como experiéncia colhida nos eventos enquanto valores, que fazem sua
condicdo de existéncia e desenvolvimento. Os valores como tais, no seio de uma
noticia, se encontram numa instancia intencional, em situacdo amorfa como orientacao
para o existir. E preciso que sejam constituidos na esfera de acdo singular da vida de
cada existente. Veja-se, por exemplo, que o trabalho do rep6rter procura explicagdes e
reconhecimentos, testemunhas e olhares periciais acerca do sucedido: pergunta, pede
repercussdes, solicita causas e efeitos, etc., examinando posicionamentos e
interpretagdes dos que se situam frente ao texto original. Assim que a versdo produzida
toma os rumos que possam propor algo dos atributos do evento, como valor
sociocultural.

Uma noticia é uma constru¢do, uma fabricagdo de muitos interessados,
resultando em operacdes e de investimentos de sentido em matérias significantes. Os
intuitos ndo precisam ser 0S mesmos. Uns — enunciadores - buscam persuadir de certos

valores, que propdem; outros — sujeitos falados e participantes - querem identificar-se e
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colher beneficios na rede de valores e emogdes que sdo propostos no enunciado; por
fim, os enunciatarios em seus papéis de decodificadores e fruidores. E por estas
operacdes interativas que o texto se constitui em discurso.

‘Discurso’ nao ¢ a explanagao de uma histdria ocorrida nem ¢ a coleta de dizeres
desencontrados e afrontados. Discurso é o encontro de intersubjetividades, no afd da
construcdo da experiéncia de estarem vivos, isto €, construcao de valores de acdo, que
justificam seus modos de existéncia nos agrupamentos sociais. Enquanto uns enunciam,
outros coenunciam no uso e fruicdo da proposicdo de valores. Os enunciadores aposta
em certos recursos tematicos e valorativos, pelo uso de palavras retdricas, expressdes
cheias de uso e ambiguidade, metaforas, provérbios e outras formas, esperando ser bem
entendido e obter a adesdo do conjunto dos enunciatarios.

E ai, nos cuidados de enunciacdo, que o enunciador seleciona e organiza o
percurso dos eventos e 0s investiga, escolhe os sujeitos a comporem sua fala e seus
auxiliares técnicos de enunciacdo. Pelo que, os entrevistados citados, com suas falas,
construindo seus textos ressoantes, sdo apostas estratégicas do fazer o discurso
processar-se persuasivamente. Entretanto, essas vozes faladas sdo, por sua vez, vozes de
uma dada cosmovisdo (do poder administrativo do pais: Ministro, Presidente; e dos
opositores a ele). Os sujeitos falados também tém seus intuitos, fazem suas enunciaces,
gue sao assumidas como importantes pelo enunciador do dispositivo jornalistico.

O enunciador, ao construir a materialidade de sua fala, compde um conjunto de
elementos significantes, conformados com as regras do campo e dos intuitos de sucesso
e devir do enunciador-mor e devir do jornalista. O enunciado nuclear, palestra aos ex-
alunos da Universidade de Chicago, dia 23.03.2015, deriva, no espago de uma semana,
quatro diferentes leituras com as enunciacdes adequadas aos Seus respectivos
enraizamentos socioculturais e ideoldgicos.

E lancando mio desses posicionamentos, que o dispositivo jornalistico
enunciador organiza o conjunto de planos tematicos de narrativa e, em decorréncia, a
producdo de sentidos ideoldgicos, que devem constituir o sentido de polémica.

Reunindo diferentes vozes também produzidas na ordem ideoldgica de valores e
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estabelecendo uma estratégia de A versus B, instala a disputa entre os sujeitos falados

na forma de um jogo por uma ‘verdade’®. Eis o que se vé no corpus tomado:

JOGO DE ENUNCIACAO DO DISPOSITIVO
ENUNCIADOR:

Polémica, o fluxo polarizado

Ministro VErsus Caiado

* Fezpalestra

¢ Dises™ ™ Lider do DEM
* Palacio ndo se pronuncia ZH
* Presidente comenta: jog no Senado

*  “mal interpretado”

 Ministro nega criticas... Retorna em 31.3.:
. A cara do governo
. RBS Brasilia

O primeiro apoderamento da fala é o jornalistico (sincreticamente, ZH),
procurando algo de impacto para os leitores. O dispositivo enunciador colhe, da esfera
de circulacdo de eventos, a frase polémica, dita em palestra, em Séo Paulo, dia 23.3., e
faz dela uma noticia de sua edicdo de 30 de marco, pag. 14, recolhendo algumas

ressonancias, com o enquadramento jornalistico de “POLITICA/Frase polémica”.

* 0 ideolégico, como nos alerta Verén, é uma dimens&o de todo discurso, e ndo um tipo especifico de
discurso, pois, a categoria significante, na sua acepcdo simplificada, quer nomear a visdo de mundo que
cada agrupamento humano cria como posicionamento confrontativo (no sentido pleno desse termo) a
outros agrupamentos, motivado principalmente por fatores econémicos e/ou de poder. Nesse sentido, a
ideologia tem como posi¢do natural relativizar as verdades (PERUZZOLO, 2010, p. 24; Nota 12) e
influenciar, numa certa direco, as opiniGes, os sentimentos e as atitudes de um dado publico. Neste caso,

toda pratica discursiva tem seu grau ideologico.
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As figuras para montar o jogo enunciativo, em vista da producdo do efeito de
sentido de polémica, séo selecionadas entre as disputas e relacbes politicas. De um lado,
Joaquim Levy, Dilma, Ministro, Presidente, Fazenda, Assessorias, etc., como vozes da
administracdo central; e Caiado, Lider, no Senado, do DEM (partido) como vozes da
oposicao, onde as personagens e as entidades funcionais séo, no dizer de Barthes (1970,
p. 56), um produto combinatério marcado pelo retorno estavel de semas. De modo que

ja ndo sao figuras, mas entidades qualificadas. Com estas, 0 enunciador joga com uma

série de ideias-valores, no interior da noticia.

E
por  issO
que as
entidades
personais
e
funcionais o = T
+ . Ministro da Fazenda neg‘a que
sistematic nh f ]]m
-  tenhafeito criticas a Dilma
trazidas
para  as : . e e : ,
b epois que veio a publi- bem-intencionada, mas nem sem-  ApGs a reportagem ser publica-
noticias. % couma frase polémica pre age de forma efetiva. da, a assessoria de comunicagfio
8 de Joaquim Levy du- - Acho que hd um desejo ge- da Fazenda se manifestou dizen-
Barthes o rante palestra, o minis- nuino da presidente de acertar as  do que Levy “lamenta a interpre-
ino dz as doque Levy Ip
@ tro da Fazenda reagiu coisas, as vezes ndo da maneira tagfio dada a sua frase”. Segundo
(1870, p. dnzendo que sua declaragao foi mais facil, ndo da maneira mais a assessoria, o trecho correto se-
13) diz citada de forma incorreta e inter-  efetiva, mas hd um desejo genu-  ria “aqueles que tém a honra de
prefada fora de contexto. ino - disse o ministro, segundo a encontrarem-se ministros sabem
que  “0s Na dltima terca-feira, Levy fa- gravacfo que teria sido obtida pe- que a orientagio da politica do go-
lou, em Séo Paulo, para ex-alunos - lo jornal Folha de S.Paulo, divul-  verno é genuina, reconhecem que
personage fia Unjversidade de Chicago - gadano sibado. o cumprimento dos seus deveres
. instituicio onde o ministro obte- A palestra foi feita em inglés, exige agdes dificeis, inclusive da
ns Sa0  : ve seu doutorado em economia -, porque boa parte da plateia era excelentissima senhora presidente,
tipos  de que a presidente Dilma Rousseffé formada por estrangeiros. Dilma Rousseff, e eles tém a hu-

discursos”

. O outro sempre €, para 0 homem, devido suas capacidades simbdlicas, um valor de

tensdo com o qual pode ou deve aliar-se, ou do qual deve afastar-se ou, mesmo, fugir
(PERUZZOLO, 2010, p. 105).
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Cada sujeito falado, enquanto personagem de uma historia, propde um discurso.
Enquanto entidades personais — Joaquim Levy, Dilma e Ronaldo Caiado — sdo
personagens socioculturais com uma historia, uma ideologia e uma opcao politica.
Levy, por exemplo, € doutor em economia, formado nos EUA, professor, etc.; Caiado é
Senador, lider de seu partido, politico ativo, etc. Enquanto entidades funcionais —
ministro, Fazenda, lider, do DEM, no Senado, assessorias, etc. — sdo qualificacdes
dentro da organizacdo social, que é o pais. As entidades funcionais fazem entender os

atos e o ambiente de vida que acolhem o mundo do agente. Ora, essa polifonia

enunciativa dota a fala

ey

i 5 ' ZERO HORA .
de dimensOes maiores SEGUNDA-FEIRA, 14

.. . 30 DE MARCO DE 2015
gue a noticia, que seria ¢

0 objetivo primeiro do

jornalismo. Enriquece-

a de opcdes mildade de reconhecer que nem i
todas as medidas tomadas tém a - ‘ i
socioculturais, de efetividade esperada”. Acho que ha um desejo genuing -
da presidente de acertar as
estilos e atributos pguicm DO PLANALTO €0isas, 3s vezes ndo da maneira
NAO SEPRONUNCIOU mais facil, mas, ndo da maneira

pessoais, que fazem os mais efetiva, mas ha um desejo

A assessoria de comunicagio genuino.

modos de conduzir-se ressaltou que a contestaciio nio

dos individuos e | € uma nota oficial da Fazenda, JOAQUIM LEVY
mas uma manifestagﬁo pesso- Ministro da Fazenda, em patesta na _
grupos na organizacdo | al de Levy, e destaca que o mi- dltima ter¢a-feira, conforme a Folfia

) nistro fez a declaragio em uma

social. Como toda : conversainformal, na qual pro-

ianificaca I curava “transmitir os principais

significagao  s€  1iga | pontos do ajuste econdmico em :

eminentemente ao ser face da evolugio da economia  Essa declaragdo demonstra que

global e da exigéncia de cresci- ninguém consegue conviver
humano, a presenca de ;| mento do Brasil e aimportincia  coma presidente. Isso mostra

de executi-lo rapidamente”. oquantoela é centralizadora e
personagens no texto Dilma foi informada das decla-  que uma de suas caracteristicas

] o ] . ragdes do ministro por volta das  éndo ouvir as pessoas.
jornalistico cria sempre : 18h de sabado, antes da divulgaciio |
da nota de Levy, mas o Palicio do RONALDO CAIADO

tensbes de  ordem | plapsltonio quis se pronunciar. Lider do DEM no Senado

simbdlica, onde o leitor
de certa forma se vé ou é provocado a ver-se.

Sujeito falado é aquela figura discursiva cuja acdo coincide com o papel que
representa: ministro, palestrante, assessoria, lider, presidente, etc. A representacdo é um

recurso de afirmagéo e circulacdo de certos sentidos, tais como os de polifonia e de
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realidade. No caso, ‘lider do DEM no Senado’ (o partido como extrema direita € Seu
maior representante, segundo a esquerda politica). Os sujeitos falados, em sintese, sdo
articuladores de subjetividades e sentidos.

A manchete do dia 30.3, declara: “Ministro da Fazenda nega que tenha feito
criticas a Dilma”. O titulo ja contém o apelo a vozes dissonantes de quem diz que disse
algo, com o intuito de consagrar a pagina da polémica instalada na politica. O enunciado
feito na forma jornalistica da objetividade (verbo na terceira pessoa e citando
personalidades e funcdes) busca sugerir a existéncia de fatos ocorridos. Em palestra
feita em S&o Paulo* aos ex-alunos da Universidade de Chicago, dia 23.03.2015, o
Ministro da fazenda, falando sobre a Presidente dizia que ela estava bem-intencionada,
mas nem sempre agia de forma efetiva. Palavras textuais: “Acho que ha um desejo
genuino da Presidente de acertar as coisas, as vezes nao da maneira mais facil, ndo da
maneira mais efetiva, mas ha um desejo genuino*>.

Os textos jornalisticos, noticia em 30 de marco e retorno em 31.03.2015, p. 14;
Assessoria de Comunicacdo da Fazenda, re-arrumando o dizer do Ministro, com novo
enunciado (31 de marco, p. 16); Assessoria do Palacio do Planalto, posicionando o
contexto da fala; Caiado, alocando conclusbes de ordem politica; e, por fim, a
Presidente, alocando-se no desfecho da noticia - ndo sdo meros pronunciamentos nem
meras divergéncias. Sdo, sobretudo, objetos socioculturais da vida social e politica do
pais. E por isso que Bakhtin (1981, p. 66) diz que os discursos sdo atravessados pelos
embates subjetivos e sociais. Assim, como um leitor analista, ndo se procura ver a
presenca fisica de sujeitos — Dilma, Ministro, Caiado, (jornalista) Zero Hora e outros —
mas a representacdo de lugares ocupados na estrutura das formacgdes sociais de
organizacdo de um povo ou, mesmo, grupo social (ideologia, valores de vida, busca de

informacao, controle de dados...).

o

‘Politica/Frase polémica’ € 0 enquadramento dos campos que vdo acolher

construto jornalistico. Assim, a heterogeneidade constitutiva da noticia comeca

o}

aparecer como estratégia enunciativa. A sequéncia manuseia entidades narrativas

Ministro, fazenda, assessoria, Presidente, Senado, DEM, Caiado, Levy, Dilma —

D

* Faco apenas uma breve sintese, porque n&o interessa, na pressente analise, a discussdo do fato politico-
econdmico e, sim, a reflexdo sobre a proliferacdo dos sentidos em noticias.

® Zero Hora. Noticias. Politica/Frase polémica. 30. 03. 2015. p. 14.
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categorias conceptuais — nega,
critica, foi mal entendido... - e as
constituindo como objetos
semidticos, que regem a tessitura
dos valores referenciando-as as

diferentes cosmovisdes em debate

(para construir o intento do
enunciador enquanto tematica:
Polémica)®. De modo que o

enunciado jornalistico ndo pode
ser reportado a UM sujeito e, sim,
a uma heterogeneidade
enunciativa, cujo efeito € o coro
das vozes socioculturais..

As assessorias da Fazenda
e da Presidente ndo sdo salas com
telefones, mesas e micros. Sao
funcionam

pessoas, que

(funcionarios), que tem

aspiracdes, desejos, incumbéncias,
posicionamentos,  valores  de
ordem politica, administrativa,

econbmica, individual e social.

Estdo, portanto, engajadas em

sistemas ideoldgicos. Assim que,

ZERG HORA
- TERCA-FEIRA, 16
31 DE MARCO DE 2015

PLANALTO | FRASE POLEMICA
Para Dilma, Levy foi
“mal interpretado”

presidente Dilma

Rousseff comentou

ontem as declaracdes

do ministro da Fa-

. zenda, Joaquim Levy,

sobre sua gestfio e disse que o
ministro foi “mal interpretado”.

Em evento fechado, durante

palestra em inglés, na terga-feira

passada, Levy disse que Dil-

ma tem “um desejo genuino de

acertar as coisas, nfio da manei-

1a mais efetiva, mas ha um dese-
_ jogenuino”,

- Nio tem porque criar maio-

res complicagbes por isso. Ele

(Levy) ja explicou isso exausti-
vamente. Ele ficou bastante tris-
te com isso. Tenho clareza de
que foi mal interpretado - disse
a presidente em entrevista apés
cerimdnia em Capanema (PA),
Ontem, 0 ministro estava em
Sio Paulo, onde participou de
evento com empresirios, e cri-
ticou o tratamento dado pela
midia 4 frase dele. Para Levy,

foi armado “um banzé em cima
do truismo (obviedade) de que,
numa empresa, muitas vezes se
trabalha sob pressoes e nem tu-

do acontece de forma ideal”.

Durante o evento do Lide -
Grupo de Lideres Empresariais,
o ministro afirmou que 2 meta do
governo é trazer 0s gastos para ¢
mesmo patamar de 2013, o que
representaria reducfio de 30%.

- Vai incomodar muita gen-
te, mas o governo esta fazendo
isso, e a presidente bancou is-
so. Sera um esforco de todos -
acrescentot 0 ministro.

Houve um pouco de mal-
entendido, mas & confianca
mitua (com a presidente) @
muito sélida.

JOAQUIM LEVY

Ministro da Fazenda

as formas buscadas pelo dispositivo enunciador jornalistico ndo sdo a expressao do

conteddo significativo; sdo seus estimulantes em vista de intuitos de persuasao.

As falas da Presidente sdo inseridas na forma de estratégias discursivas no

enunciado jornalistico sob a condicdo funcional fundamentalmente politica. E, entdo,

uma fala dirigida a um enunciatario complexo de trés ordens: os correligionarios, 0s

® A tentativa de construcdo de uma polémica sobreviveu dois dias . 30 e 31 de margo.
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indiferentes e os opositores. Tal é também a fala contraproposta do locutor figurado
como Caiado, fazendo sua proposicao a fala do ministro.

Cada um dos falantes procura cativar a adesao ao seu dizer, propondo-se como
um coenunciador, realizando seu devir. As vezes, como acontece nas falas tematizadas
nessa noticia, os sujeitos falados sdo um conglomerado representativo, ndo um sujeito
que investe seus recados insinuantes, recriminando os contrarios: As declaragdes -
“ninguém consegue conviver com a presidente...” (Caiado (ZH, 30.03.2015, p.16); O
ministro foi “mal interpretado”, quer dizer, houve aproveitamentos ¢ ila¢des, que ele
nédo intencionava (Dilma, ZH, 31.03.2015, p. 16). Entretanto, o que houve foram falas
do ministro E’ de Caiado E da Dilma, usando elementos de estratégias discursivas que
propusessem seus intuitos e que no final de trés dias, permitiram distensdes de sentidos
segundo os encontros comunicativos propostos nas diferentes leituras. Acontece que,
sob cada palavra, principalmente hoje com as midias sociais, cada um pde o que lhe
convém segundo seus mapas valorativos socioculturais.

O jornalista, ao dar voz a enunciadores e locutores na noticia, com o intuito de
produzir ‘verdades’, das quais quer persuadir leitores, gera um dominio especial de
afirmagdes e circulacdo de valores, que se orientam diretamente as condutas, ao querer e
aos desejos dos enunciatérios. Isso faz dele um articulador de valores, que consagram
muitos dos momentos do viver humano numa sociedade. Os personagens Sa0 recursos
de tematizacdo, que operam a relacdo do enunciador com o enunciatério pelas linhas de

identidade e de projecao®.

e} destaque dessa conjung@o ‘E’ € para acentuar que entre os fatos ndo ha relagio de causalidade na
producdo dos devires de cada um..

8 Para mim, como usado neste texto, ‘identificar-se’ é reconhecer, no discurso, os valores que s&o 0s

proprios, aqueles aos adere e defende, enquanto ‘projetar-se’ na fala é ver nela os valores que ndo sdo
aqueles assume, que lhe sdo contrarios (PERUZZOLO, 2010, p. 108).
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Sabe-se que titular um dizer é enquadrd-lo num sistema de referéncias
socioculturais, que tém seus valores de vida preferenciais. Essas vozes veladas, no caput
e no interior do texto, sdo também a opcdo tematizante do enunciador jornalistico. Essa
heterogeneidade se manifesta por implicacdo do outro no dizer, por insinuacdo ou por
pressuposicdo. Nesses casos, fala-se de encenacdo de enunciadores reais ou virtuais.
Fundamentalmente, significa inscrever o ‘outro’ — o ‘tu” humano — no discurso, 0 que,
de outro modo, significa afirmar a natureza social dos significados e dos sentidos, que
se formam e organizam sempre em relacdes sociais.

O locutor se apresenta como simples ‘porta-voz’, parecendo dar lugar

explicitamente ao discurso do outro, quando em verdade

faz o discurso que o dispositivo enunciador acolhe. Bakhtin
(1990) se refere a essas declaracdes, dizendo que elas séo
"o discurso no discurso, enunciagdo na enunciagdo, mas,
ao mesmo tempo, um discurso sobre o discurso, uma
enunciacao sobre a enunciacéo", quer dizer, é um discurso
dentro de outro, uma afirmacdo de sentidos sobre esse
discurso. E 0 que ocorre com os estratégicos destaques
feitos no fragmento a direita, que pde lado a lado as
versdes enunciativas Levy versus Caiado.

O modo de tematizacdo talvez seja a mais poderosa
estratégia discursiva para os intuitos basicos de persuasdo.
As formas de proposicao e abordagem tematica dos valores
também as formas

desejados sdo pela quais o0s

enunciadores criam a cadeia de significacdes. Entdo, temos

Acho que had um desejo genuino
da presidente de acertar as
coisas, 35 vezes nao da maneira
mais facil, mas, ndo da maneira
mais efetiva, mas ha um desejo
genuino.

JOAQUIM LEVY
Ministro da Fazenda, emn palestra na
tltima ietca-feira, conforme a Fotha

Essa declaragdo demonstra que
ninguém consegue conviver
com a presidente. Isso mostra

o quanto ela é centralizadora e
que uma de suas caracteristicas

€ N0 QUVIT 3 Pess0as.

RONALDO CAIADO

S Lider do DEM no Senado
o ————

uma pluralidade de enunciadores e coenunciadores: as falas de ZH, enquanto
enunciador nuclear; as falas da Presidente e sua assessoria; as falas de interessados
politicos (oposicdo e base aliada e ressonancias); e as falas explicativas de ministro
Levy. As falas da imprensa sdo falas de muitos interessados... “Nas novas midias
eletrénicas ndo ha mais um poder sozinho, um poder centralizado, uma destinagéo
ideoldgica da mensagem” (MARCONDES FILHO, 1993).

Retomando a concepgao bakhtiniana de “enunciacao sobre a enuncia¢ao”, veja-

se que a busca enunciativa por ajustar pronunciamentos — da Presidente, da Assessoria

11
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de comunicacdo, de opositores, explicacdes do proprio ministro — institui uma rede de
valores referenciais como construcdo de um fato polémico. Os mapeamentos
discursivos ndo tiveram sequéncia e a polémica se esvaiu nesses trés dias, mas a
tentativa de construir um espaco jornalistico polémico exibe a questdo fundamental da
realidade, que cada grupo sociocultural, feita de sujeitos solidarios e individuais, erige
para si.

O uso de implicitos, de modo geral, € um procedimento que busca deixar velada
a ideia ou o evento. Sao, o mais das vezes, formas sugeridas, insinuadas, nao visiveis na
superficie do texto, mas que, entretanto, ajudam a compreender muitos lances de
estratégia enunciativa de pressupor conceitos, valores e a¢des. Aos implicitos, Ducrot
(1977, p. 16) denomina, “subtendidos do discurso”. No texto jornalistico tomado, o
enunciador opera o artificio de tecer uma coluna com os dois enunciados basicos,
contendo as insinuacdes, que fazem ou pretendem fazer a polémica.

Na minha leitura, € o enunciador que busca fazer a polémica, de modo que esta
estd mais presente em ZH em relacdo as falas do Ministro que entre governantes e
oposicdo. Esta claro que esta andlise se fixa na constru¢do de um evento pelos recursos
aos efeitos de tematizacdo, seguindo singularmente o jogo de sujeitos falados como
vozes que fazem ressoar campos de valores socioculturais diferentes. E, portanto, sobre
0s textos socioculturais que se desdobra o embate enunciativo — nomeado ‘polémico’
por ZH — dos sentidos de vida e de organizacdo social, em trés de suas matérias sobre

politica nos dias 30 e 31 de marco de 2015.

2. Préticas sociais e Sentidos

As praticas sociais sdo praticas de sentidos, pois, o eld vital de cada um
impulsiona o ser de cada individuo a busca da relacdo com o outro semelhante a si para
o0 pleno desenvolvimento e realizacdo de si. De modo que séo significativas as relagdes
que levam o ser ao crescimento, ao seu desenvolvimento. Ter sentido ou fazer sentido é
vivenciar a relacdo com alguma coisa no modo do exercicio e fruicdo do mundo. Assim
que afirma Greimas (1989, p. 192) que “o que ¢ essencial para o0 homem ¢ a busca e
manipulacdo de valores (..). Os objetos o interessam somente na medida em que

constituem lugares de investimento de valores”.
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A questdo dos valores no exercicio da existéncia encontra seu fundamento no
significado das préaticas vitais, que um organismo precisa estabelecer com 0s demais
para construir seu viver. Sdo, portanto, tais valores basicos que conduzem a construcao
das vivéncias, deixando-as dependuradas em orientacdes vitais, isto &, em sentidos
(PERUZZOLO, 2010, p. 117).

Em termos da teoria da relagéo social, a comunicagdo ndo é uma contingéncia, €,
sim, a impulsdo do homem, que se exprime na busca do encontro com o outro, pelo qual
se torna sujeito social; fato que Ihe da lugar entre os demais seres humanos para poder
constituir seu proprio mundo com outros iguais (MORIN, 2006, 66). E nesse sentido
que, como dizem Maturana & Varela (1995), “nosso mundo é sempre o mundo que
construimos com os outros”. De tal modo que viver na tensdo com os demais ¢ uma
relacdo essencial, que sustenta o desenvolvimento pessoal, seja por agregacao, partilha,
convivéncia seja por fuga, afastamento, conflitos e lutas. As lealdades e animosidades
circulam enroladas nas modalidades de dizer dos interlocutores.

Denominamos, pois, ‘efeitos de sentido’ ao conjunto de investimentos de valores
que recobrem um discurso, sendo que as representacdes mentais e graficas que as
pessoas utilizam para organizar e compor a sua experimentacdo de existéncia, ndo sao
‘0’ mundo e sim, ‘seu’ mundo; o que faz de cada um uma singularidade. Vozes
diferentes, estabelecidas pela estratégia de um enunciador jornalistico, sdo proposicdes
de valores e caminhos de vida diferentes.

Entretanto, a complexidade das relacBes socioculturais produzidas na conexao
com os dispositivos jornalisticos impressos é dada pela natureza do vir-a-ser humano,
onde o individuo se aninha e desenvolve e pode reagir segundo sua propria
determinacdo estrutural biossociocultural. Por isso, para um observador, sempre ha
possiveis ambiguidades numa interacio (MATURANA & VARELA, 1995, p.207).
Entretanto, humanos tém vontades (certas ou erradas, dentro do grupo de insercao
cultural), ttm escolhas eficientes e danosas, aliangas, contratos e responsabilidades.

Os sentidos sdo produzidos ndo por quem fala nem por quem |&. Ndo sdo
fendmenos de imitacdo nem de assimilacdo. Ndo estd nem em UM nem em Outro.
Fazem-se na dupla captura que ndo € comum aos dois, mas que esta entre os dois, que
tem a direcdo propria de cada comunicante. Um devir que ndo é qualquer coisa de

matuo, mas uma relacdo assimétrica, pessoal e singular. Este é o espaco dos sentidos no
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tornar-se de cada comunicante no processo de comunicagdo. Assim que 0s sentidos néo
estdo no enunciado, mas afloram nas relagdes entre os sujeitos e nas condic¢des de seu
fazer em razdo do vir-a-ser de cada um deles. Eles aparecem e operam nos desejos de
ser do ser humano.

O espaco social onde se move a comunicacdo noticiosa jornalistica é o dos
sentidos, feitos dos sentimentos, afetos, paixfes, convivéncias, aliangas, relagdes,
modos de viver, querer, fazer, pensar, etc. Por isso, proceder a analise dos efeitos de
sentido de uma noticia € procurar ler os valores de orientacdo existencial distribuidos
nas modalidades de dizer. Enquanto polémica, este texto noticioso propde confrontos;
enquanto politica, prop6e a ndo possibilidade do didlogo e de acertos, para sair da crise;
enguanto oposicdo referencia papéis antagbnicos.

Os enunciatarios ajustam, questionam, enxugam, cortam, acrescem, identificam
e projetam préticas e valorizages pessoais - € alheios - no enunciado proposto, de modo
a construir a sua noticia com caracteristicas de seu mundo sociocultural. O texto
circulante entre enunciadores e enunciatarios, recebendo ajustamentos e representacdes,
institui-se em obra cultural. Assim, passa a circular nos grupos sociais com os diferentes
tracos de adequacOes e valores representativos, ajustados segundo as formacgOes
discursivas de cada grupo social®.

3. Vigiar os Sentidos

Vigiar os sentidos é uma questdo de devir. A natureza da comunicacao mostra o
quanto os individuos sao interdependentes uns dos outros, pela prépria razdo de que sdo
subjetivamente interconstituintes. “O ponto é que, diz Maturana (2002, p. 43), se é
individuo na medida em que se é social, e o social surge na medida em que seus
componentes sdo individuos”. Isso ndo isenta a possibilidade de que subgrupos
humanos desenvolvam uma cultura, que induza a op¢des de acbes contrarias a
sobrevivéncia e convivéncia coletiva e solidaria.

Sdo os individuos em suas interacfes, que constituem o social e o social é a
circunstancia necessaria para que o individuo se socialize. De modo que esse

agenciamento ser-individuo e ser-social, € onde se localiza a acdo de fazer-se, o que

% Nesta analise, este aspecto essencial esté apenas afirmado, ndo analisado.
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funda o sentido do proprio existir humano, pois a pulsdo do fazer-se humano de cada
um dos comunicantes se reflete no seu dizer, no modo de fazer, de pensar encontros
intersubjetivos nos quais projetam seus devires, de acordo com desafios e acdes que
contemplem os melhores beneficios para os individuos e seus grupos de convivéncia.

O conceito de sentido é indefinivel, mas podemos tentar descrever e explicar 0s
fendmenos que compdem a impulsdo para fazer-se e realizar-se do ser humano. Em
principio, o sentido refere-se ao eld de realizacdo do ser humano. Refere-se aos valores
vitais que regem os artificios de ser, pois, 0 viver humano ocupa-se em estar a ser.
Sendo que o homem se vé em cada relacdo que empreende, tudo o que sente, pensa, Cré,
deseja e faz, tem a intencionalidade de preservar e empreender 0 seu vir-a-ser.

A comunicacdo precisa do sentido para constituir-se, para fazer-se relacdo e
desenvolver-se. A intencionalidade, que acompanha o ser nas suas relacbes com o outro
e 0 meio ambiente, tem um carater avaliativo pelo qual institui os valores das relagdes
que o ser empreende. E por isso que os sentidos estdo na relacdo, que o ser busca
estabelecer no afa da construcdo de suas experiéncias. De modo que o viver humano é
governado pelos sentidos que se encontram alocados nas acdes de experimentacao e
vivéncia do mundo.

A noticia, dissemos atrds, € um texto sociocultural. A noticia é um discurso
social porque a versdo (leitura) do acontecido tem sempre o viés da forma sociocultural
do viver que um grupo ou grupos sociais adotam. Isso significa dizer que as noticias
manejam representacdes do que é ser homem ou mulher, crianga, adulto, idoso, ético ou
indecente, politico, economista, direita social, esquerda, educado, deseducado; das
relagBes que se admitem ou provéem entre eles, etc. Portanto, a noticia € um discurso
social como tantos outros que buscam definir as representaces que estipulam os
valores de conduto e modos de ser no mundo sociocultural em que convivem.

Falar de natureza reciproca da comunicacdo significa afirmar que o mundo, que
cada individuo vive, tem a ver, singularmente, com cada um, com o seu ser-si-mesmo.
Quando os comunicantes entram em atividade de pensamento e acgdo, estas atividades
vém acompanhadas de fluidos de humores emanadas pela situacdo emocional em que se
encontram 0s organismos. De modo que o0s enunciados organizados e
decodificados/interpretados sdo envoltos em emocdes que qualificam as mensagens com

valores de exercicios vitais. Os sujeitos sociais nhormalmente persuadem-se a realizar
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certas acOes pela adesdo pessoal a valores que valem segundo seus critérios. Assim que
0 que interessa a um individuo ou, mesmo, a um grupo, é o que esta relacionado a seus
valores e a e a seu sistema de referéncias.

Aceitar ou ndo aceitar o que alguém diz, € uma coisa; aceitar ou ndo aceitar
aquele que diz alguma coisa é um posicionamento contrario ao vir-a-ser humanizado
dos mesmos. N&o aceitar o que alguém diz, acontece na dependéncia da presenca, no
enunciado, de marcas ou propriedades que, por si sés, tenham a forca de produzir o
efeito de fazer o dito parecer verdadeiro.

No segundo caso — aceitar aquele que diz algo — € ja uma questdo de estatuto
daquele que se exprime (Ministro, parceiro, colega, o desconhecido, o adversario, o
opositor...). As ilacGes, leituras e interpretaces pertencem aos que querem tirar proveito
do dito ou, mais precisamente, fazer migrar os sentidos do texto que leem para o texto
que se vivem.

Os efeitos de sentido ndo apenas se sujeitam a diversidade das culturas, mas
também as opcdes valorativas profissionais e ideoldgicas dos sujeitos que fazem a

enunciacao de um discurso.

Concluséo

Para meu gosto pessoal, olhar a forma tematica utilizada pelo discurso numa
noticia, considerar a heterogeneidade compositiva dos enunciadores, € procurar 0 modo
como o enunciador enfatiza os valores que fazem a sua inser¢do sociocultural e 0 modo
segundo 0s enunciatarios se posicionam frente as propostas enuncivas e fazem o seu
devir num jogo de adequacdo de valores. Na origem dos sentidos da vida de cada um,
ndo importa que goste ou ndo goste do que I€; também ndo significa que deva
concordar. O que precisa haver, para a necessaria convivéncia dos individuos, grupos e
organizac@es socioculturais, € o respeito as opg¢des pelas formas de vida (excluo a opgao
da eliminacéo, ou subjugacao da vida do outro).

Embora o viver comunicativamente seja um sentido essencial do vir-a-ser
humano, nem todos tém o dialogo, a conversa, o respeito pela alteridade, a convivéncia
como valor de vida pessoal. Uma sociedade solidaria ou, mais elementarmente, uma
sociedade de convivéncia, se constréi com a elaboracdo mental e sociocultural de

reconhecimento e aceitacdo do outro nas relagdes de vida. A circulagdo dos sentidos
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numa sociedade tem a funcdo de dar seguranga e contribuir para que os individuos
desenvolvam seu realizar-se no interior do universo social. Ndo h& sociedade sem
reconhecimento e respeito ao seu modo de ser outro, pois, a sociedade se faz
organizacéo social na convivéncia com o outro igual.

Vigiar a vigilancia ndo é necessariamente fiscalizar (que é o que muitos
pensam), e sim estar preparado e atento as oportunidades do préprio devir no eio da
organizacdo social. Ndo € necessariamente contrapor-se, desdizer ou retornar com algo
ofensivo. E; sim, buscar no dito o arrimo, a conduta adequada as proprias forcas
discursivas. E estar pronto para fazer coincidir o préprio preparo com as circunstancias,
que se apresentam. A proposta de Maturana (2002, p. 208) soa muito consistente: “Os
problemas sociais sdo sempre problemas culturais, porque tém a ver com os mundos
que construimos na convivéncia”. No entanto, precisamos considerar que “as
percepgdes dos seres humanos ndo sdo objetivas, porém gradualmente influenciadas e
moldadas pela subjetividade dos observadores, por sua base tedrica, seu histérico
cultural e suas expectativas e seus pontos de vista” (CHALMERS, 1990, p. 63).

No vigiar a vigilancia, temos os que estdo de olho — ‘estamos de olho’ ¢ o lema
de um programa jornalistico de Tv — e temos o0s que estdo de olho nos que estdo de olho.
H4, por outro lado, 0s que estdo pouco interessados no fato de que o ambiente social
comum propicio seja o que possibilita as melhores condicdes de devir ao maior nimero
de pessoas; ha os que se armam de comportamento hostil e raivoso, contra toda opg¢éo
por valores que ndo 0s seus.

Por vezes, tem-se a impressdo que nossas concepgdes de valores culturais,
religiosos, econdmicos, politicos e administrativos parecem erodir a vida social e
individual dos cidaddos. No meu modo de pensar, nossos valores socioculturais estdo
demasiadamente centrados nas condutas individuais e pouco orientados a solidariedade,
respeito e convivéncia.

Sei que é utdpico propor que todos sejam respeitosos e que construamos uma
sociedade na convivéncia. Entretanto, o caminho das palavras, dos encontros, das
conversacdes, do respeito e do didlogo, mesmo sendo mais oneroso, longo e dificil que
o0 das acusacOes, insinuacdes, mentiras, confrontos e violéncias, €, a meu ver, 0 Unico
humano e socialmente correto, porque é produto cooperativo de sentidos. Penso tambem

que certos individuos escolhem e aceitam realizar projetos de destruicdo do outro. Além
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disso, sente-se, hoje, que a confianca e a solidariedade cedem lugar ao controle e a
rudeza nas relacGes pessoais. Uma sociedade humana de igualdade, fraternidade e
liberdade, somente pode fundamentar-se na convivéncia de cooperacdo, e ndo no
impedimento de outros tentarem viver e realizar-se.

Como fundamento do fazer, o valor aparece manifesto em toda a agéo cultural,
porque todo ato social € inspirado por um sentido. E assim que os individuos existem
imersos nas redes de interagdes que constituem os fendmenos sociais, numa relacao de
influéncias reciprocas. De modo que a compreensdo da vida das pessoas, dos grupos
sociais e das sociedades implica no entendimento dos valores e das estratégias que
regem seus encontros comunicacionais.

Como acaba de escrever Roberto Romano®:”Boas maneiras ndo significam
medo do adversario, mas controle da lingua, honesto convivio civil. E de algo assim
que sentimos falta em nossa patria comum. Sem ela seguimos para a barbérie na qual

0s golpes sdo possiveis e quando o homem €é plenamente lobo do homem”.

9 ROMANO, Roberto. Apaideusia e apedeutas. Zero Hora/PROA, 15 de novembro de 2015. p. 10.
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