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O choro dos jogadores na Copa do Mundo midiatizado pelo
jornalismo online brasileiro e seu publico

Sandra Moura!

Resumo

Este trabalho investiga o choro dos jogadores da Selecéo Brasileira na Copa do Mundo
de 2014, a partir do exame de noticias online e dos comentarios feitos pelo publico,
quando da realizacdo da partida de futebol entre as sele¢des do Brasil e do Chile, que foi
decidida na disputa de pénaltis. A vitdria do time brasileiro foi precedida pela emocéo e
pelo choro dos jogadores, 0 que causou grande repercussdo na midia brasileira e gerou
comentarios dos internautas. Considerando os processos de midiatizacdo, o artigo
problematiza os atributos que compdem o mito da masculinidade no dominio da
producdo, circulacdo e consumo dos conteudos e sentidos jornalisticos.
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Abstract:

This paper investigates the cries of the players of the Brazilian team in the 2014 World Cup,
from the examination of online news and the comments made by the public, when performing
soccer match between the national teams of Brazil and Chile, which was decided in the penalty
shootout. The victory of the Brazilian team was preceded by emotion and tears of the players,
which caused great repercussions in the Brazilian media and generated comments from netizens.
Considering the processes of mediatization, the article discusses the attributes that make up the
myth of masculinity in the production, circulation and consumption of content and journalistic
senses.

Keywords: Journalism e mediatization; Journalism and emotion; Journalism and participation.

Diante das transformagdes tecnoldgicas que afetam o fazer jornalistico neste panorama
de convergéncia midiatica (JENKINS, 2008) esta a cultura de participagdo do publico. As
questdes postas neste trabalho se articulam, de certa forma, a probleméticas mais amplas e
panoramicas ja em curso. O debate sobre a cultura de participacéo, a relacdo entre essa cultura e
0s agenciamentos do jornalismo, a reproducdo de estere6tipos, preconceitos, muitas vezes
estimulados pelo jornalismo (no caso aqui o jornalismo na web) e refor¢ados ou propagados

pelo seu publico.
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Assim, temos a chamada audiéncia ativa, na qual se destaca a relagdo dos veiculos com
seu publico, ou seja, a audiéncia tem uma participacdo ativa, exige informacdo atualizada de
forma permanente e produz seu préprio conteldo. Esse modelo proposto por Domingo et al

(2007) tem relagdo com o conceito de “cultura participativa”, proposto por Jenkins (2008).

Em vez de falar sobre produtores e consumidores de midia como ocupantes
de papéis separados, podemos agora considera-los como participantes
interagindo de acordo com um novo conjunto de regras, que nenhum de nés
entende por completo (JENKINS, 2008, p. 30).
Este trabalho se propde a examinar os comentarios feitos pelos leitores de noticias na
web, mais especificamente aqueles relacionados com as matérias jornalisticas que trataram do
choro dos jogadores da Selec&o Brasileira na Copa do Mundo de 2014 no jogo entre as sele¢des

do Brasil e do Chile decidido na disputa de pénaltis.

Cabe lembrar que os comentarios nos jornais existem muito antes do surgimento da
internet. No jornalismo impresso, por exemplo, 0s comentarios de leitores se manifestam por
meio de cartas dirigidas a redagdo. Tratam-se de criticas, observacdes, elogios que os leitores
fazem e que séo selecionados e divulgados na edi¢do seguinte. Com o jornalismo na web esse
recurso foi potencializado na medida em que o comentario pode ser imediato apés a divulgagédo

da matéria.

Os comentarios do leitor no jornalismo foram elevados a categoria de género jornalistico.
Beltrdo (1980) e Melo (1985), ja muito antes do surgimento dos jornais na web, incluiram a
carta, a opinido do leitor, na categoria do jornalismo opinativo, ao lado de editorial, artigo e

cronica.

Cabe ressaltar que neste trabalho interessa compreender os comentarios dos leitores de
noticias online a partir da perspectiva de Palacios (2012). O autor emprega 0 termo marginalia

para esse tipo de manifestacdo:

Entendo marginalia no sentido dicionarizado da palavra, como anotacGes de
margem. N&o tem a ver com marginal no sentido pejorativo da palavra, mas
tem a ver com margem no sentido de uma margem de um texto. A marginalia
enguanto processo de producdo textual existe desde sempre. Pensando em
termos mais recentes 0s manuscritos eram todos anotados (...) Quando a
imprensa € inventada e o livro se estabelece isso continua sendo uma pratica,
porque até antes da segunda fase da revolucdo industrial os livros ainda eram
caros, apesar de que eram impressos, e tinham uma circulagdo ampla,
circulava por grupos de pessoas, muitas vezes esses grupos se serviam das
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anotac6es de quem havia lido antes, como forma de trocar comentarios, trocar
impressdes sobre aquele texto (PALACIOS, 2012).

Palécios (2012) estabelece paralelo entre a marginalia cléssica, a marginalia literéria, a
que sempre existiu, e essa nova forma de marginalia no texto jornalistico que seriam 0s

comentarios dos leitores.

Segundo Palacios (2012), esses comentarios podem ser vistos de duas formas: 1) como
alargamento da informacdo jornalistica. Os comentérios de alguma forma complementam essa
informacdo, contradizem essa informagdo, trazem elementos contraditorios, trazem outras
vozes. Entdo o comentario como elemento de uma multivocalidade ai dentro desse jornalismo
produzido para web, para o suporte da mobilidade; 2) como um indicador de um certo espirito

do tempo, 0 que se comenta ali reproduz um pouco qual era o contexto em que aquilo acontecia.

Nesse contexto, os tedricos observam que o intenso processo de midiatizagdo da
sociedade reformula a logica de organizagéo e a interacdo entre produtores e receptores de

discursos.

Queremos dizer, com isso, a partir de autores como Fausto Neto (2008), que essas
mudancgas — da sociedade dos meios para sociedade midiatizada - transformam o status das
midias que se convertem em novos tipos de mediacdo, em novas relagdes com 0s campos
sociais. E aqui os contratos de leitura podem buscar novas pistas sobre as transformacdes

discursivas, sobre os vinculos entre emissor e receptor.

Para Fausto Neto (2008), a midiatizagdo institui um novo feixe de relacdes
engendradas em operacdes sobre as quais se desenvolvem novos processos de afetacOes entre as

instituicGes e os atores sociais.

Fausto Neto (2008) aponta quatro aspectos do universo do jornalismo que se

apresentam dentro das configuracfes da midiatizacdo e do seu funcionamento. S&o eles:

1) Transformac0es da topografia jornalistica, como espago organizador de contato. O
autor quer dizer com isso que jornais e revistas — e também a TV — estdo cada vez mais
mostrando para o seu publico como funcionam a redacdo desses veiculos, explicando o
modo de ser da redacdo e outros espacos da rotina jornalistica. Nesse item Fausto Neto
(2008) lembra que os jornalistas também sdo “atorizados”, apresentadores e repdrteres

transformados em celebridades.
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2) Auto-referencialidade do processo produtivo. Fausto Neto (2008) observa gue nédo se
trata mais de falar para o leitor ou aponta-lo a realidade construida, mas relatar como
faz para dizer que “sabe antes” ou soube antes dele. Nesse sentido, edifica-se um novo
contrato de leitura, segundo o autor, através do qual as midias acabam sendo seu préoprio
objeto. E o chamado discurso auto-referencial, em que a midia fala sobre ela mesma,
explica ela mesma como se da o seu processo de produgdo, suas rotinas, de como

trabalham os jornalistas, numa espécie de prestacdo de contas.

3) Auto-reflexividade posta em ato. Sobre esse aspecto Fausto Neto (2008) menciona o
modo “critico-analitico” com que os veiculos falam das suas producdes, em que
explicitam os fundamentos de construcdo da noticiabilidade que orientam o projeto
editorial dessas midias. Para isso, exemplifica com o lancamento da Revista da Semana
em que o periodico explica para o leitor o seu slogan: “E mais informagdo em menos
tempo. Para um novo leitor de uma nova época”. Ou seja, os jornais e revistas

compartilham os seus percursos de escolhas e critérios com seus leitores.

4) Estratégias de protagonizacdo do leitor. E colocar o leitor no centro, inclui-lo no
jogo. Fausto Neto (2008) dira que a mudanga do contrato, com a inclus&o do leitor no
ambito do proprio dispositivo, significa que ele passa a se constituir num co-gestor de

operagOes de sentidos.

Levando-se em consideracGes as reflexdes aqui postas por teodricos da sociedade
midiatizada e seus contratos de leitura, reconhecemos que as mudangas impostas pelas
tecnologias modificam o trabalho, a rotina jornalistica e trazem novas rela¢des entre 0os campos
de emisséo e recepgdo. A protagonizagdo do leitor, por exemplo, é uma dessas transformagdes,

como aponta Fausto Neto (2008).

As manifestacdes dos leitores de noticias na web sobre o choro dos jogadores da
Selecdo Brasileira mostram a presenca do leitor nesse processo, indicando uma reformulagéo no

contrato de leitura, onde a audiéncia agora é “parceira” no contrato.

A matéria que o UOL veiculou em 03/07/2014, com o titulo “Thiago Silva diz que

chora porque ‘a pressdo ¢ muito grande para ganhar’ ¢ reveladora desses feixes de relacdo



Centro Internacional de Semidtica e Comunicagao - CISECO
IIT COLOQUIO SEMIOTICA DAS MIDIAS o ISSN 2317-9147
Praia Hotel Albacora e Japaratinga - Alagoas ¢ 24 de setembro de 2014

entre producdo e recepcdo, a0 mesmo tempo em que revela o espirito do seu tempo, na

perspectiva de Palécios (2012) aqui ja mencionada.

No texto publicado pelo portal, Thiago Silva, zagueiro e capitdo da selecdo brasileira,
falou que seu choro durante o jogo contra o Chile foi “a coisa mais natural do ser humano” e
usou até a luta que teve contra a tuberculose durante a sua vida para justificar a emocdo. Mais

adiante no texto, o portal traz uma citacao direta do capitdo:

Eu tenho carater dessa maneira, sou emotivo, é a coisa mais natural do ser
humano. Mas eu vejo por um outro lado, que isso ndo me atrapalha em
nenhum momento, as pessoas estdo falando bobagem, que pode atrapalhar.
Na minha visdo, ndo atrapalha. Eu passei por um momento muito dificil,
superei tuberculose... E eu posso falar que sou campedo, ndo s6 fora como
dentro do campo. Tenho minha maturidade e o respeito de todos (UOL,
2014).

Essa noticia obteve 192 comentarios de leitores. Entre os comentarios, um deles,

assinado por Oero, diz o seguinte:

Vamu bater umas Lajes Thiago, ai sim vai voltar chorando para casa todos
os dias, com dores nas costas e R$30,00 por dia...Que tal? Chorou porque
tremeu, comece a ser homem e veja suas fraquezas, sendo sempre sera
menino chordo. Quando fez o gol todas as pessoas do restaurante onde
estava gritavam emocionadas e contentes..Chordo, Chordo, Chordo...era de
alegria mas isso mostra que seus atos mostram quem vocé realmente é
(UOL, 2014).
Por esse comentario temos a reproducao de termos que ja cobram do capitdo da selegdo
os atributos de homem, da masculinidade. Veja nas expressdes: “Chorou porque tremeu,

comece a ser homem e veja suas fraquezas, sendo sempre serd menino chordo”. E isso se repete

na frase seguinte: “Chordo, Chordo, Chordo”.

Essa critica ao choro dos jogadores pode se verificar também na fala desse outro
internauta, que assina como Kardec Moreira: “Creio que vcs irdo chorar mais hoje apos a
derrota vergonhosa para a COLOMBIA. Grupo de maricas!” (UOL, 2014).

Para Nolasco (1995, p. 40), o esteredtipo do macho exclui as diferentes dindmicas
subjetivas, fazendo crer ao individuo que um homem se faz sob sucessivos absolutos: “Nunca

chora; tem que ser o melhor; competir sempre; ser forte”.
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Do contrario, se isso ndo ocorre — no caso dos homens, se ndo sao fortes, se choram,
entdo sdo “maricas”, como sentenciou o internauta Kardec Moreira. Quer dizer, sdo frageis, sdo
femininos, ndo servem para uma selecdo masculina de futebol. Nessa ldgica, 0 que se esperar de
um homem que faz parte de uma selecdo de futebol? Espera-se, no minimo, que seja forte,
capaz de deixar de lado a emocéo, o choro.

A cobranca de que o choro dos jogadores foi um ato de fraqueza, de infantilidade,
apareceu também no discurso do internauta que assina pelas iniciais LCSAL. Assim ele
comentou: “Marmanjos que ganham milhdes e querem ser tratados como criancinhas; e a midia
esportiva, que na maioria tem a mesma idade mental que eles, justifica sua atitude” (UOL,

2014).

Seguindo essa linha de que os jogadores ao chorarem sdo infantis, estd o comentario do
torcedor Jack Bauer ondurgraund: “Tadinho... ganha milhdes por ano e ta sofrendo com pressdo
t4? quer mamadeirinha quer?? ou prefere o colinho da maméezinha??? vergonha... ):- (”. Ja o
internauta Paco 13 complementou de forma irdnica: “S6 faltou o Gavido chorar junto

kkkkkkkkkkkkkkkkkkk” (UOL, 2014).

Novamente nos reportamos a Nolasco (1995), quando este pesquisador, ao estudar o mito
da masculinidade, observa que na educagdo dos meninos o seu cotidiano esta permeado por

observagdes como essas:
“Isto € brinquedo de menina”, “‘menino nao chora”, “‘menino ndo abraca
nem beija outro menino”, “s6 os maricas” (..) Enfim, uma gama de
afirmagdes vindas em um primeiro momento da familia, posteriormente da
escola e das relagBes sociais, fard crer aos meninos que existe um homem
viril, corajoso, esperto, conquistador, forte, imune a fragilidades,
insegurancas e angustias (NOLASCO, 1995, p. 42).

Os padr@es tradicionais definidos pelo modelo de comportamento masculino séo
contestados pelo internauta que assina pelo nome de Copacarioca. Na perspectiva contréria a

dos leitores, aqui ja mencionados, esse leitor comentou:

T. Silva chorou sim, e dai? A todos aqueles que tecem comentarios sobre a
choradeira do capitdo da selecéo brasileira, bem como em relagdo aos outros
jogadores que também se debulharam em lagrimas, quero deixar bem claro
que chorar ndo é demérito para ninguém. Seja adulto ou crianca, homem ou
mulher quem nunca chorou que atire a primeira pedra. Os hipdcritas que
tanto criticam também possuem sangue, carne e 0sso como qualquer ser
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humano. Tenho a honra de declarar que ja me emocionei muito derramando
lagrimas diante de alegrias e tristezas que a vida se encarregou de me
apresentar para testar a minha resisténcia. Assim foi diante de caixdes de
entes queridos que me deixaram muita saudade, mas sempre resisti para
tocar a vida porque posso vergar, mas tombar jamais. E atengdo a esses
"machdes" demagogos: homem que é homem de verdade chora porque é
nascido de mulher. Quem se revela contrario € um mero covarde que nasceu
de chocadeira (UOL, 2014).

Em outros momentos, o discurso criticando o choro dos jogadores se repete, como esse do
internauta Almeida Jas: “Que peninha dele !!!!... chorou porque é frouxo .. com medo de perder
0 penalti....como capitdo da equipe , ele deveria dar exemplo de coragem e confianga !! ...
menino chordo .!! vamos ver se ele amanhd vai levar um lencol para enxugar as lagrimas
............. ” (UOL, 2014). Esse mesmo discurso pode ser identificado no comentario do internauta
Da Colombia: “Pode até ser campedo mas ¢é o capitdo mais frouxo que a selec¢do ja teve” (UOL,
2014).

Consideragdes

Pelas falas, discursos, aqui apresentados pelos leitores, j& podemos ver o quanto 0s
esteredtipos, 0s preconceitos, recorrentes na educacéo tradicional dos homens se reproduzem na
cultura de participacdo em que internautas utilizam os espacos, disponibilizados pelos portais,

para comentar as noticias a partir da sua visdo de mundo.

Essas visdes se fazem presentes, sobretudo, a partir das l6gicas midiatizadas pelos portais
de noticia, que trouxeram também criticas ao choro dos jogadores. VisOes essas que precisam
ser repensadas, sobretudo a partir da investigagdo mais detida entre jornalismo e cultura de

participacéo.
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