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Resumo

Esse artigo tem o objetivo de fazer uma contextualizagdo historica e tragar uma reflexdo
sobre 0 cinema alternativo em Belém, a partir das estratégias comunicacionais e
discursivas implementadas pela Associa¢do de Criticos de Cinema do Pard (ACCPA). O
problema da pesquisa abordou as relacGes entre o cinema alternativo e o0 cinema
comercial, relacionando-as com conceitos referentes a arte, inddstria cultural e
comunicagdo. As principais conclusdes do texto apontam que a ideia de “consumo”
encontrada no discurso da ACCPA, entidade com mais de 50 anos de atuacao, recai no
paradigma estruturalista, atribuindo aos espectadores de filmes blockbuster uma suposta
passividade acritica. Eles seriam consumidores de bens culturais e ndo usuarios. A
entidade tem estabelecido varios canais de comunica¢do com os cineclubistas por meio
das redes sociais, mas ainda insuficientes para atrair um puablico significativo para as
exibi¢oes “alternativas”.

Palavras-chave: ACCPA, Cinema Alternativo, Cinema Paraense, Cineclubismo,
Estratégias Comunicacionais.

Abstract

The aim of this paper is to bring a historical contextualization and to reflect about the
exhibition of alternative movies in Belém, state of Pard, Brazil. It was made by the
analysis of the communicative and discursive strategies implemented by the Association
of Movies Critics of Pard (ACCPA). The research problem is referred to the relation
between alternative and commercial movies, associated to concepts of art,
communication and cultural industry. The main conclusions of the paper suggest that
the idea of "consumption” found in the ACCPA’s discourse, an institution that is more
than 50 years old, is based on the structuralist paradigm, assigning to the spectators of
blockbuster movies, an uncritical passivity. They would be consumers of cultural goods,
but they wouldn’t be users of them. The institution has established various
communication channels among the members of film clubs, specially, through social
networks, but they are still not enough to attract a significant audience for the
alternative movies.
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Introducéo

A Associacdo de Criticos de Cinema do Pard (ACCPA) completou 50 anos em
2012 com a intencdo de divulgar os filmes que ficam a margem da programacdo dos
cinemas comerciais na capital paraense. Com isso, no decorrer das ultimas décadas,
foram abertos varios espacos de exibigdo de filmes “alternativos”, 0S chamados
cineclubes. Para os cineclubistas, o cinema alternativo representa uma op¢do ao
“cinema hollywoodiano”, hegemoOnico em comparagdo a outros centros, como O
europeu e o latino-americano. Valoriza-se, na ACCPA, o chamado “cinema de autor”
ou “cinema de arte”.

O conceito de associacdo estd ligado a ideia de uma reunido ou de um
agrupamento de pessoas para a realizagdo de objetivos comuns sem finalidade
lucrativa®. Além disso, as associacdes tém uma personalidade juridica que visa fins
humanitarios, beneficentes, culturais ou literarios. Partindo desse principio, os criticos
de cinema do Pard sentiram a necessidade de promover uma organizagdo mais efetiva,
com a preocupacao de fomentar a cultura cinematogréafica local e incentivar o cinema
alternativo, ao qual o publico em geral tinha pouco acesso.

A ACCPA nasceu em 1962, inicialmente com o nome de APCC (Associacao
Paraense dos Criticos de Cinema). Nesta época ainda havia varios cinemas populares
em Belém, conhecidos como “cinemas de rua”, que foram fechando ao longo do tempo
e dando espaco as grandes franquias (como o Cinemark e o Moviecom), que atualmente
estdo localizadas nos shopping centers da cidade.

Com uma estrutura simples, a ACCPA tem um estatuto que organiza as
atividades dos seus 15 membros, que pagam uma taxa mensal para as despesas basicas

da entidade. Com sede prépria desde 2010, os associados se reunem em uma sala,

*Disponivel em: http://www.sebraesp.com.br/index.php/166-produtos
online/legislacao/publicacoes/artigos/6028-associacao-e-fundacao. Acesso em 14/09/1014
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localizada na sede do Sindicato dos Jornalistas do Para, em Belém. O atual presidente é
o critico de cinema, cineclubista, professor e administrador, Marco Antnio Moreira®.
Entre os projetos de seus dirigentes estd o de disponibilizar filmes e livros para o
publico, que seriam doados pelos cineclubistas. Por enquanto, os membros da ACCPA
tém atuado em cineclubes abrigados em “espacos parceiros”: Instituto de Artes do Para
(IAP), Sesc Boulevard, Cine Libero Luxardo, Casa da Linguagem, Cine Olympia e
Universidade Estadual do Para (UEPA).
Onde tem parceiros interessantes a gente vai 14, nos s6 existimos porque
existem esses parceiros, que também sdo agentes culturais. A gente esta
fazendo hoje, mais ou menos o que se fazia nos anos 1970. Mas 0 meu sonho

como cinemaniaco é que cada bairro de Belém tivesse um cineclube. Que cada
um de nos cuidasse de um espago. (MOREIRA, 2014)

Cinema e Arte: uma parceria “discursiva”

Segundo Jorge Coli, em seu livro “O que ¢ arte” (2006), o primeiro ponto para
entender o que faz um filme ser considerado “alternativo” é o discurso. Esse discurso é
determinado pela propria cultura, que cria convencgdes e instituicdes representativas da
ideia de arte a partir da concepcao dos chamados especialistas. Por isso, se, a titulo de
exemplo, pedirmos a alguém para citar uma obra de arte, a resposta pode ter uma lista
de citaces, mas as mais comuns serdo, provavelmente, a “Mona Lisa”, de Leonardo da

Vinci, ou a “Nona Sinfonia”, de Beethoven.

Para decidir o que é ou ndo arte, nossa cultura possui instrumentos especificos. Um
deles, essencial, € o discurso sobre o objeto artistico, ao qual reconhecemos
competéncia e autoridade. Esse discurso é o que preferem o critico, o historiador da
arte, o perito, o conservador de museu. S&o eles que conferem o estatuto da arte a
um objeto. Nossa cultura também prevé locais especificos onde a arte pode
manifestar-se, quer dizer, locais que também d&o estatuto de arte a um objeto. Num
museu, numa galeria, sei de antemao que encontrei obras de arte; num cinema “de
arte”, filmes que escapam a banalidade dos circuitos normais; numa sala de
concerto, musica “erudita” etc. (COLI, 2006, p. 10 e 11).

Esse entendimento poderia ser facil, se para determinar uma obra de arte
precisdssemos apenas de um dominio técnico. Entretanto, como observa o autor, “os
discursos que determinam o estatuto da arte séo de outra natureza, mais complexa, mais

arbitraria que o julgamento puramente técnico” (COLI, 2006, p.18). Ou seja, 0s

* O critico concedeu uma entrevista & Raissa Lennon, no dia 30 de abril de 2014, nas dependéncias do
Cine Olympia, em Belém.
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discursos que determinam o estatuto e o objeto das artes nem sempre sdo unanimes. Isso
ocorre porque para determinar o que ¢ um filme de “arte”, por exemplo, ndo ¢
necessario apenas o conhecimento sobre luz, sombra, angulos e movimentos de camera.
Mas do que isso, é necessario perceber em que contexto aquela obra nasceu, o que ela
representa para aquele momento historico, que tipos de paradigmas foram quebrados
com uma determinada forma de linguagem ou estilo artistico.

O estatuto da arte ndo parte de uma definicdo abstrata, ldgica ou tedrica, do conceito,

mas de atribuicdes feitas por instrumentos de nossa cultura, dignificando os objetos
sobre os quais ela recai” (COLI, 2006, p. 11).

E neste ponto que se configura a ideia dos estilos nas obras de arte, que sdo a
linha condutora das a¢6es cineclubistas. A reflexao sobre o estilo, mencionada por Jorge
Coli (2006), esta ligada “a ideia de recorréncia, de constantes”, de um certo nimero de
construgdes e elementos utilizados por mais de um artista, ou que seja empregado com
certa frequéncia por um movimento artistico. O autor (2006) menciona o filme
“Psicose” (1960), de Alfred Hitchcock, como exemplo. Na obra, pode-se observar
elementos diversos, como a valorizacdo dos personagens, tratados de maneira
individualizada. No que se refere a técnica, pode-se perceber um determinado estilo de
movimentacdo de camera, a forma propria de tracar o suspense, assim como 0 uso de
efeitos musicais. Desta maneira, é possivel comparar “Psicose” com outros thrillers de
terror e constatar que esses mesmos elementos poderéo ser encontrados.

Coli (2006) afirma que a arte possui uma existéncia fragil, ja que ndo é vital para
a vida humana, como a necessidade de comer ou beber dgua. O autor destaca dois
pontos fundamentais que alimentam esse “fazer artistico”. 0 primeiro € que 0 objeto
artistico encontra-se instalado no interior de funcfes econdmicas ou sociais, e esse
emprego garante-lhe a sobrevivéncia. O outro ponto é quando o objeto artistico “reduz-
se a gratuidade; esvaziado de toda a funcdo, ele depende de uma assisténcia ao mesmo
tempo intencional e artificial, provocada unicamente pelo prestigio de ser arte” (2006, p.
92).

No passado, e ainda hoje, 0s objetos artisticos possuiram funcBes sociais e
econdmicas que permitiram sua constituicdo e seu desenvolvimento: antes de
ser arte, o crucifixo foi objeto de culto, o filme um espetaculo a ser consumido.
Da igreja ou da producdo comercial, para 0 museu ou para a cinemateca, a
passagem impde a perda da fungdo primitiva. (COLI, 2006, p. 96).
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Sao os criticos de cinema, 0s agentes sociais considerados especialistas dentro
de seu campo® de atuacdo (BOURDIEU, 1998), ou seja, 0s que possuem legitimidade
social para determinar o que sao filmes “bons” ou filmes “ruins”.

A arte, por sua vez, precisa de um elemento de sustentabilidade que Ihe garanta a
possibilidade de sobrevivéncia no decorrer do tempo. Isso quer dizer que o fato de uma
obra ter sido consumida por um grande publico pode significar apenas que ela possui
elementos capazes de seduzir as pessoas em determinados contextos historicos. O filme
“Falcdo Maltés”, de John Huston, ¢ um dos exemplos notaveis da histéria do cinema,
batendo recordes de bilheteria. Hoje, com mais de quarenta anos de seu langcamento, ele
é peca de cineclubes e cinemas de arte. Embora os motivos e convengdes que atrairam
multiddes nos anos de 1940 fossem outros, a qualidade técnica, intrinseca ao filme,

permaneceu a mesma.

Cinema e Comércio

A questdo do cinema alternativo para os cineclubistas aparece como uma
contraposicdo a predominancia de filmes hollywoodianos, considerados produtos da
“industria cultural”. No centro dessa discussdo estd o pensamento do tedrico Theodor
Adorno e Max Horkheimer (pensadores alemées da chamada Escola de Frankfurt®) e
sua Teoria Critica tratada no livro “Dialética do Esclarecimento: Fragmentos
Filosoficos” (1985). Ao que tudo indica, os teodricos alemaes foram os primeiros a
cunhar o termo industria cultural, que nega a ideia de que a “massa”, de maneira

espontanea cria seus proprios movimentos culturais e deles usufrui. Nessa perspectiva, a

® O conceito de campo de Bourdieu remete & ideia de um sistema no qual as instituicdes e os agentes,
assim como seus atos e discursos, adquirem sentido apenas relacionalmente, através do jogo das
oposicdes e das distingdes. A materializagdo da historia de um campo social esta presente nas institui¢des
e nas atitudes dos agentes que fazem funcionar estas instituicbes ou que as combatem. Desta forma, um
campo é um sistema especifico de relagdes objetivas que podem ser de aliangca e/ou de conflito, de
concorréncia e/ou de cooperacdo, entre posi¢cdes diferenciadas, socialmente definidas e instituidas,
independentes da existéncia fisica dos agentes que as ocupam. O limite de um campo é o limite dos seus
efeitos (BOURDIEU, 1998, p. 133 apud COSTA, 2006).

®Denominou-se Escola de Frankfurt ao coletivo de pensadores e cientistas sociais alemdes formado,
sobretudo, por Theodor Adorno, Max Hokheimer, Erich Fromm e Herbert Marcuse. Deve-se aos dois
primeiros a criacdo de um conceito que se tornou central para os estudos culturais e as analises de midia:
0 conceito de inddstria cultural. Walter Benjamin e Siegfried Kracauer, embora situando-se na periferia
daquele grupo, ndo sdo menos importantes, podendo ser considerados junto com os demais, criadores da
pesquisa critica em comunicacdo. (RUDIGER, 2007, p. 131).
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cultura ndo nasce das proprias massas, mas é imposta a elas, como um agente de
dominacao.

Na termologia “inddstria cultural”, entre os elementos que chamam a atencéo,
estd o valor comercial e econdbmico no qual os bens culturais estdo inseridos. Nos
contextos de vida de Theodor Adorno e Max Horkheimer estavam em curso a Segunda
Guerra Mundial e a barbarie do nazismo. Ao fugirem da Alemanha para se refugiarem
nos Estados Unidos, eles perceberam que nos regimes considerados democraticos
também havia tendéncias totalitarias. 1sso ocorreria porque nas sociedades capitalistas
avancadas, a populacdo seria levada a tarefas que sdo regidas por valores
dominantemente econdmicos. Desse modo, eles observaram que a comunica¢do néo
possuia um conteddo libertador, ao contrario, tratar-se-ia de estratégias
“manipuladoras”, acorrentadas a uma ordem social extremamente dominante.

Nesta mesma época, a industria cinematogréfica dos Estados Unidos comecou a
crescer nos continentes da América Latina e Asia, embora a comercializagio de filmes
tenha iniciado na Europa, principalmente na Fran¢a, que manteve o dominio do
mercado internacional até a Primeira Guerra Mundial. A Pathé Freres era, até entdo, a
maior produtora de cinema do mundo. Segundo Turner (1997, p.23), a produtora
fornecia cerca de 40% dos filmes lancados no Reino Unido, contra 30% dos Estados
Unidos. No entanto, esse quadro comecou a mudar a partir do inicio da Guerra. As
industrias, incluindo as produtoras de filmes, comecaram a cair de producao
drasticamente. O mesmo aconteceu com o cenario de indUstrias menos significativas da
Alemanha e Inglaterra.

De acordo ainda com Turner (1997), a exportacdo nesta época chegou a 85% dos
filmes exibidos no mundo inteiro e 98% dos filmes exibidos na América Latina. Os
produtores ficaram cada vez mais estimulados a produzir filmes que agradassem ao
grande publico. A industria cinematografica também aproveitou a sua influéncia para

mudar a estrutura de comercializacdo, centralizando-a nas maos de poucas empresas.

Antes, a producdo de filmes, sua distribuicdo para as salas de projecéo e o
gerenciamento destas salas eram feitos por empresas distintas. A medida que
crescia o dominio norte-americano, torna-se evidente que o controle sobre a
indlstria cinematografica podia ser assegurado, se uma companhia
produzisse, distribuisse e exibisse seus filmes. Essa alteracdo estrutural,
chamada de integragdo vertical, teve inicio depois da Primeira Guerra
Mundial. Durante a década de 1920, a Paramount, a Loew’s, Fox ¢ a
Goldwyn iniciaram projetos de expansdo, integracdo e, principalmente, de
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aquisicao, nas grandes cidades, das salas de projecdo que s6 exibiam filmes
novos (TURNER, 1997, p.24).

A integracdo vertical também possibilitou a expansdo do mercado, pois atraia
investimentos de bancos e companhias de comunicagdo. Porém, se a guerra ajudou a
consolidar o mercado americano, a verticalizagdo contribuiu para que a industria
cinematogréfica ficasse refém do mercado financeiro.

A dominacdo norte-americana também pode ser observada durante o cinema
mudo. O periodo de ouro do cinema mudo se deu até meados dos anos 1930 e
consagrou grandes humoristas, como o icone do cinema mundial, Charlin Chaplin. O
advento do sistema de som contribuiu para aumentar mais ainda o controle de
Hollywood sobre o mercado cinematografico e consolidar os estidios, embora, no
inicio, a nova aquisic¢do tenha tido uma fase conturbada, ja que o filme falado precisava
de traducéo para ser exportado.

No periodo de 1930 a 1949, os mercados menores de nacBes europeias até
assistiram um avangco em suas producdes. Paises como a Inglaterra, por exemplo,
conseguiram abarcar alguns mercados. No entanto, o avanco foi interrompido com uma
nova guerra.

O grande problema para outras na¢des foi e ainda € a distribuicdo de filmes, uma
vez que o dominio norte-americano prevalece. Até hoje, 0s pequenos produtores
nacionais tentam lidar com a competicdo de grandes multinacionais. A exibicdo foi
separada da producdo e da distribuicdo. Turner (1997) explica que atualmente, meia
duzia de empresas norte-americanas e suas subsididrias produzem quase todos os
filmes, seriados, musicais e games exportados para 0s quatro cantos do mundo. Além
disso, a industria americana se utiliza de pecas publicitarias para divulgacdo, que
raramente sdo usadas pelos cineclubes, ja que se trata de entidades sem fins lucrativos e

COm poucos recursos.

A distribuicdo — ter acesso aos melhores cinemas, em numero
suficiente e no momento certo — € ainda a chave para o sucesso de um
filme. Os exemplos de oportunidades perdidas — filmes com potencial
para o sucesso de bilheteria desprezados por serem de producdo
independente — s8o muitos. (TURNER, 1997, p. 26).

O posicionamento da ACCPA sobre essa questdo recai em um discurso que tem
base no paradigma informacional, conceito que remete as primeiras teorias de

comunicagdo, em que se tinha a ideia de um consumidor passivo em relagcdo aos
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produtos culturais. Também remete ao conceito de “industria cultural”, ja& mencionado
anteriormente. Percebe-se que para os criticos de cinema, os frequentadores dos
cineclubes sdo um publico diferenciado, por isso, restrito, ja que a grande maioria dos
espectadores de filmes prefere assistir blockbusters’, a prestigiar filmes alternativos.
Esta posicdo é compreensivel ja que ha bases estatisticas de publico para o cinema
comercial hollywoodiano que abarcam 44% do cinema mundial.

No entanto, como ja obervara Michel de Certeau (2002), 0s sujeitos ndo sao
passivos aos bens culturais produzidos na sociedade. Ele prop6e que a palavra “uso”
pode ser mais adequada do que consumo ou consumidor. Uso, entdo, é aquilo de que as
pessoas fazem “uso”, a partir de “operagdes proprias”. Na ideia de uso, a interpretacao
daquilo que era tido como natural no consumo das coisas pelos sujeitos é outra, ou seja,
desnaturaliza a passividade desses atos. Para Cearteau, 0s individuos também
manipulam os produtos conforme seus interesses pessoais.

Diante de uma producdo racionalizada, expansionista, centralizada, espetacular
e barulhenta, posta-se uma producdo de tipo totalmente diverso, qualificada
como ‘consumo’, que tem como caracteristica suas astucias, seu esfarelamento
em conformidade com as ocasides, suas ‘piratarias’, sua clandestinidade, seu

murmario incansavel, em suma uma quase-invisibilidade, pois ela quase ndo se
faz notar por produtos préprios (onde teria o seu lugar?) mas por uma arte de

utilizar aqueles que Ihe sdo impostos. (CERTEAU, 2002, p. 94).

A ACCPA e suas estratégias comunicacionais

Os dirigentes da ACCPA, de um modo geral, buscam realizar um trabalho que
contribua para o aprendizado da histéria e linguagem cinematogréficas, a partir de
filmes classicos, que geralmente ndo sao apresentados pelo cinema mercadologico. Esse
“ideal” rege o conceito da associacdo desde sua fundacéo.

Em 1963 houve a primeira escolha dos “Melhores Filmes do Ano”, elei¢do que
continua ainda sendo elaborada pelos criticos da ACCPA. Como resultado frequente da
divulgacdo dos criticos e cineclubistas, varios espacos em Belém abriram as portas para
0 cinema alternativo.

O cineclube da APCC foi responsavel pelas sessfes na sede social da AABB
(Associacao Atlética Banco do Brasil), auditorio da Faculdade de Odontologia

” Definigdo em inglés para produtos culturais estrangeiros, que sio muito populares e que fazem sucesso
no mercado.
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da UFPA (continuando um projeto chamado Centros de Estudos
Cinematograficos, criado na Universidade Federal do Pard, por Orlando Costa
e Benedito Nunes), sede social do Grémio Literario Portugués e Cinema
Guajara, na Base Naval. Nas duas primeiras salas utilizou projetores de 16mm.
Nas duas Ultimas, 35mm. No caso do Guajard, manteve um “cinema de arte”
diariamente por dez anos. Por ironia, um espaco cultural frequentado
especialmente pelas esquerdas dentro de uma base militar em pleno governo
militar. Um fato que daria um estudo mais acurado e divertido. (VERIANO,
1999, p. 44).

A criacdo da associacdo foi o resultado da pratica cineclubista que comegou na
capital paraense a partir da década de 1950. O primeiro cineclube local chamou-se “Os
espectadores”, fundado em 1955, por Orlando Teixeira da Costa. Ele era um advogado
apaixonado por cinema, que adquiria obras da Fundacdo Cinemateca Brasileira e dos
distribuidores comerciais como a Art Filmes. O trabalho de Orlando Costa foi
acompanhado de perto por Benedito Nunes, Marya Sylvia Nunes, Angelita Silva e
Francisco Paulo Mendes, grandes incentivadores da arte e cultura local. No decorrer de
1950, varios outros criticos comecaram a voltar o seu olhar para 0 mundo da sétima
arte, entre eles, estava Acyr Castro, Rafael Costa, Amilcar Tupiassu e Manoel Wilson
Pena, que mantiveram uma coluna no vespertino “A vanguarda”, 6rgdo dos Diarios
Associados, de Assis Chateaubriand.

Outro pioneiro paraense foi Pedro Veriano, que comecou a exibir filmes na
garagem de sua casa, considerada um tipo de cineclube (chamado “Cine Bandeirante™),
que existiu de entre 1950 e 1984. Logo depois, surgiu o0 cineclube “Os neoéfitos”,
dirigido por Idelfonso Guimarées e Maiolino Miranda, no entanto, esse ndo chegou a
fazer nenhuma exibicdo oficial de filmes. Em Belém havia ainda o cineclube da “Casa
da Juventude”, que reunia estudantes de cursos secundarios.

No comego das atividades da Associacdo, 0S espagos nos jornais impressos de
Belém do Pard eram maiores, chegando a ocupar uma pagina inteira para a critica de
cinema (VERIANO, 1983). A cineclubista Luzia Miranda Alvarez, por exemplo,
escreve desde 1972 no jornal O Liberal. No mesmo jornal, Marco Antonio Moreira
escreve desde 1978. Apenas na revista de variedades “Troppo”, encartada no periddico
aos domingos, sdo 14 anos assinando uma coluna. Outro veterano da ACCPA, Pedro
Veriano, ja escreveu para o extinto jornal A Provincia do Para e, atualmente, assina
colunas no jornal catélico Voz de Nazaré e na revista da FOX Video (locadora de
DVDs).

Embora a critica de cinema engatinhasse, aparecendo nos jornais de forma
episddica comentarios de pessoas geralmente convidadas pela empresa
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exibidora, filmes que hoje estdo mencionados pelos livros de historia do
cinema eram exibidos em Belém, especificamente no Olympia. (VERIANO,
2012, p. 166).

Além das colunas nos jornais citados, a ACCPA tem buscado nos ultimos anos,
embora timidamente, novos canais de comunicag¢do com seu publico. O atual presidente,
Marco Antbnio Moreira, também é o responsavel por atualizar a participacdo da
ACCPA nas redes sociais, junto com o cineclubista Paulo Augusto Pachéco.

Com a revolugdo da internet, a partir de 2000, a associa¢do também teve que se
adaptar, fazendo parte de redes sociais como Facebook, Twitter e blog®. Nessas redes, a
ACCPA tem uma atuacdo que se resume basicamente & divulgacdo das criticas de
cinema, programacgdo semanal dos filmes e divulgagdo de fotos. A interagdo com o
publico vem se intensificando, de forma mais rapida e participativa, no entanto, para o
préprio presidente da ACCPA, o ambiente virtual ndo tem conseguido chamar um novo
publico para o cinema alternativo. Um dos motivos, conforme j& mencionado, seria o
entretenimento “massivo”, o outro, a postura “consumista” da maioria dos espectadores

por blockbusters, que se sobressairia ao interesse por um cinema menos conhecido.

sep NOVO CINEMA ESPANHOL NO CINEMA OLYMPIA

Novo Cinema Espanhol

O cinema espanhol mudou radicalmente quando caiu a ditadura Franco. Na época passada, 0 que vinha dos estudios
madrilenos era o melodrama piegas com cangdes interpretadas ou por meninos e meninas (Joselito e Marisol) ou por
Sarita Montiel elevada ao estrelato com “La Violetera™. No meio dessas estrelas a lembranga de Pablito Calvo como o
garoto Marcelino que falava com Jesus Cristo num filme campedo de popularidade dirigido pelo austro-hungaro Ladislao
Wajda("Marcelino, P30 e Vinho"/1955).

Blog ACCPA: http://accpara.blogspot.com.br/

As acOes periddicas dos criticos em termos de estratégias comunicativas s&o,
basicamente, escrever e fazer sessdes de cineclube. Na internet, a liberdade de escrever

€ maior, em comparagdo ao espaco delimitado nos jornais impressos. Além disso,

8 Facebook: https://www.facebook.com/accpa?fref=ts ; Twitter: https:/twitter.com/accpa / ; Blog:
http://accpara.blogspot.com.br/
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alguns criticos sdo convidados para participar de palestras e a¢des nas universidades

privadas ou publicas.

Mudou o ritmo e mudou a forma de escrever também. Na internet o texto tem
que ser mais curto. Claro que tem algumas ferramentas que te permitem um
texto mais aprofundado. A grande vantagem de ter um blog é que se no jornal
vocé tinha um espaco delimitado para se escrever, agora se tem um espago
ilimitado. Mas a questdo ndo é essa. A questdo é que de uma forma geral,
mudou o comportamento do publico também. Hoje se tem que seguir um
formato mais objetivo para se atingir o espectador. Se a fungéo nossa sempre é
essa de formacdo de plateia, temos que nos adaptar a esse formato. Textos
curtos, rapidos, objetivos, com argumentago. E claro que eu nio abro mio de
escrever um texto do tamanho que eu quiser, mas eu entendo que para a
divulgacdo de filmes tem que ser uma coisa mais objetiva (MOREIRA,
Informagdo verbal, 2014).

A interacdo com o publico ndo é expressiva nos ambientes virtuais, sendo que a conta
do twitter esta desatualizada desde abril de 2014. O Facebook da ACCPA divulga as noticias

relacionadas ao cinema alternativo em Belém, mas apenas com imagem e texto. A divulgacao

da programacédo da Associacdo € o que vem motivando uma maior interagdo diaria do publico,

que frequentemente compartilna o conteldo ou “marca” as pessoas para que eles tenham

conhecimento da programagao. A conta possui 1.883 amigos, sendo seguida por 152 pessoas’.

No blog, além da programacéo da associagdo com imagens, também h criticas e comentarios

mais aprofundados sobre os filmes e eventos, acompanhados apenas por cartazes dos filmes,

sem postagens em video. O publico ndo comenta as postagens dessa midia.

T
“JOEL AND ETHAN COEN ARE
CINEMATIC GENIUSES”

BRYAN APPLEYARD, THE SUNDAY TIMES.
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® Os dados se referem até setembro de 2014.
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Constantemente, a Associagdo promove mostras de filmes paraenses, principalmente em
datas especiais, como o Cirio de Nazaré™, em que acorre a exibicdo de filmes com a tematica
dessa manifestacdo religiosa. Também h& homenagens aos cineastas que produziram seus

trabalhos no Para, como Libero Luxardo.

Concluséao

A Associacdo de Criticos de Cinema do Para é uma entidade que realiza a
exibicdo de filmes independentes, em diversos espacos “parceiros” de Belém. Esses
locais s@o os cineclubes, um lugar de exibicdo e debate sobre producdes audiovisuais
escolhidas pelos criticos da Associacdo. A entidade tem uma longa historia na
programacao cinematogréafica da capital paraense, 0 que atesta sua importancia cultural
e institucional ha mais de 50 anos, inclusive, na divulgacdo de filmes produzidos por
cineastas locais.™

Por meio de pesquisa nas redes sociais usadas pela ACCPA, de bibliogréfica
referente ao tema e de uma entrevista concedida pelo cineclubista Marco Antonio
Moreira, presidente da ACCPA, ¢ possivel afirmar que embora a Associa¢do nao tenha
conseguido atingir um namero maior e mais satisfatorio de novos espectadores para 0s
cineclubes, em virtude, inclusive, de suas estratégias comunicacionais tradicionais
(colunas em jornais locais) ou mais contemporaneas (redes sociais), a entidade continua
sendo uma opcao alternativa para o publico local.

Estamos na era da tecnologia, da “pirataria”, da internet e do cinema em 3D
(com efeitos visuais) na qual o publico é seduzido por filmes com producdes
milionérias. Diante desse quadro, a ACCPA mostra-se realmente uma alternativa para
divulgac¢do dos filmes de “arte”, os de pouco or¢camento ou 0s de producéo regional. No
entanto, a entidade ainda busca compreender, conquistar e interagir com o publico dos
blockbusters para garantir a ampliacao de sua plateia.

Os desafios s&o muitos. Devido a uma estrutura simples e com poucos recursos,
a ACCPA néo possui uma assessoria de comunicacdo para atuar na divulgacdo dos
filmes alternativos para um publico considerado “consumidor de blockbusters”. A tarefa

tem ficado a cargo dos proprios criticos, que ndo dominam suficientemente as

19 Manifestagdo religiosa e cultural que leva milhdes de pessoas as ruas para homenagear a padroeira dos
paraenses, no segundo domingo de outubro, Nossa Senhora de Nazaré.
' Jorane Castro, Fernando Segtowick e Priscila Brasil sdo alguns deles.
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ferramentas de interacdo virtual. Como a Associagéo trabalha com colaboradores que
optaram por ndo incorporar producdes do chamado cinema massivo em suas exibicoes
pelos motivos ja apresentados acima, ha um grande caminho a ser percorrido, no qual,
rever as estratégias comunicacionais e discursivas é uma parte importante. Eles buscam
a formag&o de novas plateias que entendam e vejam o cinema como arte, e ndo apenas
como entretenimento, mas, para isso, sera necessario também considera-los ndo apenas
consumidores, mas usuarios (CERTEAU, 2002).
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