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Resumo

Reporteres de TV trabalham na rua para transformar os acontecimentos em noticia. Eles
saem em busca de informagdes, imagens e sons. Na “lei” do jornalismo de televisdo
quanto melhores as imagens captadas pelas lentes da camera, melhor a reportagem. O
Brasil estd num periodo de transicdo da TV analdgica para a TV digital. Esse trabalho
objetiva entender o ganho de qualidade de imagem na TV digital, em compara¢do com o
sistema analédgico, e como isso pode influenciar no trabalho das equipes de reportagem
de televisdo fora das redacdes. O artigo ¢ baseado em revisdo bibliografica sobre a
imagem na TV digital, a constru¢ao da realidade por meio da televisdo e o significado
das imagens a luz da semiotica. Esse estudo € parte da pesquisa de mestrado sobre a TV
digital e as mudancas no processo de producdo de noticias.
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Abstact

TV reporters working on the street to turn events in news. They are looking for
information, images and sounds. In the "law" of television journalism as best images
captured by the camera lens, the better the story. Brazil is in a period of transition from

analog TV to digital TV. This study aims to understand the gain of image quality in
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digital TV, compared with the analog system, and how this can influence the work of
television crews outside the newsroom. The article is based on literature review about
the image in digital TV, the construction of reality through television and the meaning of
the images in the light of semiotics. This study is part of the master's research on digital
TV and changes in the process of news production.
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Image; Street; Digital TV; Reporters.

Introducao

A palavra escrita nem tinha dado sinais de vida e a imagem ja era utilizada como
meio de expressao do ser humano. As pinturas rupestres feitas em pedras pelos nossos
antepassados mostram que ndo ¢ de hoje que as formas imagéticas mexem com o
imaginario humano. Segundo Brasil (2006), o percurso ¢ longo da imagem rupestre ao
cinema, ao video e a imagem de computador. Com o passar dos séculos a imagem foi

ganhando mais importancia. Hoje, ela representa um novo conceito de conhecimento.

Entre a imagem e a linguagem falada existe uma diferenga basica: o ntimero
de elementos disponiveis para a fala ¢ finito, o que ndo ocorre com a imagem.
Na fala, mais cedo ou mais tarde a pessoa vai repetir sons que ja emitiu. J4 a
imagem caracteriza-se por proliferar sem que haja um limite para sua
ocorréncia. Dessa forma, a imagem se transforma em linguagem adequada
para um conhecimento igualmente sem limites (BRASIL, 2005, p. 3).

Atualmente, no Brasil, de acordo com o ultimo censo do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — IBGE, a televisao entra em 95,1% dos domicilios, um meio de
comunica¢do no qual imagem ¢ informagdo. Rezende (2000, p. 23) afirma que, hoje a
TV “desfruta de um prestigio tdo consideravel que assume a condi¢do de Unica via de
acesso as noticias e ao entretenimento para grande parte da populagao”.

Segundo Brasil (2005), a influéncia do meio televisivo na vida das pessoas
comecga com a linguagem audiovisual, ndo sendo apenas uma representacao daquilo que

existe, mas uma fonte de conhecimento cultural. De acordo com o autor, a ciéncia
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mostra que 75% da percep¢ao humana ¢ visual. Em seguida vem a percepgdo auditiva,
com 20%, e as outras somam juntas 5% da capacidade humana de perceber o mundo.

Da televisdo em preto-e-branco, com um ou dois canais, até hoje, a TV passou
por muitas transformagdes impulsionadas pela tecnologia. Os profissionais tiveram que
se adaptar as novidades, criar e recriar formas de produzir conteido destinado ao
publico do outro lado da telinha. Para muitos autores da Comunicagdo, a execu¢do dos
sinais em cores, iniciada em 1972, representou o maior avango tecnolégico da TV até os
anos 2000 (CIRNE, 2012). Depois disso, tedricos acreditam que a mudanga do sistema
de TV analégico para o digital deve causar impacto semelhante ou maior do que a
colorizagdo (SOUTO; FERNANDES, 2009).

A TV digital estd sendo considerada uma das maiores revolugdes da televisao
brasileira. Mas boa parte desse terreno ¢ uma incognita. “Como o tema ¢ extremamente
atual, pesquisadores e profissionais sdo obrigados a tatear os caminhos e experimentar
as possibilidades de acdo num mundo quase desconhecido” (CANNITO, 2010, p. 134).

De acordo com o ultimo cronograma do Ministério das Comunicagdes, o Brasil
estd a dois anos do inicio do desligamento das transmissdes analogicas. Um processo
planejado para comegar em 2015, nas principais cidades brasileiras, e terminar em 2018,
nas cidades menores. As discussdes no pais sobre a TV digital comegaram em 1994 e
hoje o processo de transi¢do do sistema analdgico para o digital ja estd em andamento.

As discussdes sobre as questdes técnicas estdo avancadas, entretanto, a
relevancia da questdo conteudistica pode ser mensurada pela importancia da TV para o
pais. Embora exista a supremacia televisiva a realidade estd mudando. Pesquisas
mostram que muitos espectadores estdo desligando a televisdo e se tornando usudrios da
internet. O publico que assiste a televisdo hoje ¢ trés vezes menor do que era ha dez
anos (CANNITO, 2010, p. 215).

Nesse contexto, o jornalismo passa por uma reinven¢do, que comegou com o
computador e a internet e estd se espalhando para outras midias, incluindo a televisao.
Para Barbeiro e Lima (2013, p. 50) “o telejornalismo ja ndo ¢ mais 0 mesmo na

sociedade informacional, e o jornalista tem de se preparar para essa nova época, que ¢
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de construgdo, e ndo de extingdo”. Porém, para construir é preciso conhecer e refletir. A
partir dai é possivel criar. “E hora de pesquisar, testar, adotar ou (re)adaptar variacdes de
linguagem, formato e conteudo” (VILLELA, 2008, p. 188).

Aos poucos a digitalizagdo da tecnologia estd entrando nas redacdes com
potencial de transformar praticas ja cristalizadas nas redagdes de emissoras, incluindo a
producdao do contetdo telejornalistico, a reportagem e a edigdo (SANTOS, 2009).
Dentre as varias caracteristicas da TV digital que iremos citar mais adiante, neste artigo
vamos nos aprofundar mais na melhora da qualidade da imagem, na tentativa de
entender como isso pode modificar a rotina das equipes de reportagem. “A TVD ¢ capaz
de oferecer maior nitidez de imagem e som, apta a transmitir em alta defini¢do, que
pode inclusive, superar a resolu¢do oferecida pelo cinema” (CIRNE, 2012, p. 71).

E a equipe de reportagem que lida mais diretamente com produgio das imagens
para um telejornal. Esta nas maos do repdrter a responsabilidade de contextualiza-las.
“A funcdo prioritdria que a imagem ocupa na comunicacao telejornalistica requer uma
preparacdo especial do jornalista de TV para que ele tire maior proveito das
potencialidades expressivas do video” (BRASIL, 2005, p. 8).

A cada dia mais emissoras de TV estdo implantado o sistema digital e os
jornalistas estdo tendo que encarar na pratica uma nova tecnologia. E importante
entender o novo sistema e como as caracteristicas dele podem modificar a forma de
fazer jornalismo. Estudos como este contribuem para que os profissionais estejam mais
bem preparados para lidar com a TV digital, para agregar mais qualidade e novas
caracteristicas ao conteudo jornalistico. Esse artigo ¢ parte de uma pesquisa em nivel de

mestrado sobre a TV digital e as mudangas no processo de producdo de noticias.

O trabalho na rua

As noticias estdo fora dos portdes da emissora, a reportagem acontece na rua
(FACHEL, 2011). Fora da redacdo, “o primeiro passo do jornalista ¢ aproximar-se dos
envolvidos com o fato e conversar. Perguntar e colher de todas as fontes o maior

numero de dados possiveis para entendimento e configuragdo da reportagem”
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(VILLELA, 2008, p. 147). A partir dai todo um trabalho fisico e intelectual vai se

desenrolando. Concentragao ¢ um elemento essencial.

Quanto mais concentrado e diligente ¢ o jornalista, maior sua capacidade de
compreender a natureza, situagdo ou condigdo de coisas e pessoas num
determinado momento [...] A sagacidade ¢ o que proporciona o discernimento
para avaliar — dentro de critérios sensatos de comparacdo, julgamento, escolha
e definicdo — os elementos adequados para a realizagdo da reportagem
(VILLELA, 2008, p. 148).

Embora o repérter precise colher as informagdes, a prioridade na rua é sempre
da imagem (FACHEL, 2011). O trabalho do reporter deve ajudar a dar espago para os
olhos da camera porque ndo da para recuperar o momento que renderia uma boa
imagem. Em televisdo uma imagem pode garantir a inser¢do de um assunto que talvez
nem fosse ao ar se o cinegrafista ndo tivesse no lugar certo, na hora certa. Porém, a falta
da imagem “ndo pode ser motivo de exclusdo. Uma nota curta, lida pelo apresentador,
cumpre a func¢do de informar. Se o assunto merecer, pode-se optar por uma entrada com
reporter, ao vivo do local” (BISTANE; BACELLAR, 2005, p. 42).

Segundo Santos (2012), numa equipe de reportagem o trabalho ¢ feito pelo
reporter, o repérter cinematografico ou cinegrafista e o iluminador ou auxiliar. “Um
depende diretamente da participagdo do outro, a fim de se obter o melhor em termos de
resultados” (p. 105-106). Por isso, antes mesmo de chegar ao local de gravacdo, o
reporter deve conversar com o cinegrafista sobre a pauta (FACHEL, 2011). Interagir
sobre o encaminhamento da matéria com quem esta captando as imagens ¢ fundamental
para que haja sintonia entre texto e imagem (BISTANE; BACELLAR, 2005).

O cinegrafista vai em busca das imagens principais € mais obvias. Ja o reporter,
além de estar atento a isso, deve desenvolver uma visdo diferenciada, olhar para onde

ninguém esta olhando (FACHEL, 2011). E nos detalhes que pode estar o diferencial.

o~

A todo o momento € preciso pensar como o fato vai ser contado. “O noticiario
essencialmente narragdo, sua acdo ¢ a de contar estorias e o sentido dessa narragdo ¢
afirmar a realidade interpretada e midiatizada” (CABRAL, 2012, p. 145). Aos poucos o

quebra-cabeca vai sendo montado. “Algumas pegas se encaixam melhor na passagem do
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reporter, outras, nos trechos selecionados das entrevistas, e as restantes compdem o off,
que sera coberto por imagens” (BISTANE; BACELLAR, 2005, p. 23).

A computagdo grafica ¢ mais um elemento que pode contribuir com o material.
Mesmo na TV analdgica, esse recurso ¢ utilizado, embora com certas limitagcdes ja que
as imagens sdo gravadas na fita, analdgica, e a computacdo grafica ¢ feita no
computador, digital. Mesmo assim ¢ possivel, por exemplo, fazer “simulagdes virtuais
de acidentes e sequestros que ndo foram registrados pelas cameras” (BISTANE;
BACELLAR, 2005, p. 27).

Os pedacinhos vao se encaixando e o repdrter precisa escrever um texto com
precisdo e sintese. “Uma coisa € ouvir uma historia; outra, ¢ entender o suficiente para
conta-la, transmitindo a relevancia da informacdo de forma atraente e inteligivel”
(BISTANE; BACELLAR, 2005, p. 13). Segundo Fachel (2011), a forma como se conta
a histéria também influencia na qualidade da reportagem.

Nessa etapa do trabalho ¢ hora de unir texto e imagem, o que ndo ¢ uma tarefa
facil, pois “o texto deve estar 'casado' com a imagem. A palavra complementa, esclarece
a informagdo visual, mas ndo deve ser uma mera descricio” (BISTANE; BACELLAR,
2005, p. 14). Escrever de forma criativa pensando nas imagens sem descrevé-las ¢ um
desafio diario que deve ser feito com agilidade, pois existe o deadline. “O deadline é
uma linha imagindria, um limite de tempo para fazer da edi¢do da matéria e do
fechamento do jornal, operagdes seguras” (BISTANE; BACELLAR, 2005, p. 25). Se o
deadline ndo for respeitado, o material pode ndo chegar na redagdo a tempo.

Em sintese, no geral, as principais atribui¢des de uma equipe de reportagem sao:
colher informagdes, gravar imagens, entrevistar, observar, anotar, gravar passagem, ficar
atento ao audio capturado pela cdmera, pensar em imagens de arquivo (se necessario)
que podem ser usadas, fazer o texto, sugerir artes, graficos ou simulagdes que possam
enriquecer a matéria, gravar o off, mandar o material bruto dentro do deadline, gravar

audiotape quando precisar e fazer entradas ao vivo. E tudo isso acontece na rua!

ATV digital
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Montez e Becker (2005, p. 36) afirmam: “a TV digital nada mais ¢ do que a
transmissdo digital dos sinais audiovisuais”. A transmissdo digital ¢ feita por meio de
uma sequéncia de bits, representando os sinais de som e imagem. A analdgica ¢ feita por
uma onda eletromagnética. O bit faz parte da linguagem binaria (de 0 e 1), comum a
todos os meios digitais. Essa representacdo numérica ndo tem ruidos e evita perdas na
qualidade, além de permitir a compactacdo de informagdes. “Dessa forma, muito mais
dados podem ser transmitidos, aumentando a qualidade da imagem (permitindo o
famoso high definition) ou a multiplica¢do de canais” (CANNITO, 2010, p.75).

Cannito (2010) ressalta que no Brasil a TV digital em si ndo ¢ algo novo. Ela ja
estd presente nas TVs (pagas) a cabo, por satélite e por IPTV (Internet Protocol TV).
Algumas, disponibilizam ferramentas como a possibilidade de gravar a programacao e
um guia de canais. A novidade mesmo esta na TV digital terrestre, que utiliza o ar para
as transmissoes, assim como a TV analégica. Essa ¢ a forma gratuita de TV e abrange
toda a populacdo. Por isso depende de decisdes governamentais em todo o processo. A
primeira discussdo foi acerca do sistema que seria adotado no Brasil: o americano, o
europeu ou o japongés.

No dia 29 de junho de 2006, o governo assinou o Decreto que estabeleceu as
diretrizes para a digitalizacdo da TV brasileira de transmissdo terrestre. O documento
definiu o padrao japonés ISDB-T como base do Sistema Brasileiro de Televisao Digital
Terrestre e determinou que se incorporassem inovagdes tecnoldgicas locais.

O sistema brasileiro foi criado com ajuda de pesquisas feitas em varias
universidade brasileiras. “Entre outras conquistas, o pais aperfeicoou o padrio de
modulagdo e desenvolveu um middleware nacional (o Ginga), compativel com o padrdo
japonés, além de criar aplicativos inéditos e um projeto de set fop box de baixo custo”
(CANNITO, 2010, p. 96). Set top box ¢ um conversor digital para TV analoégica. No dia
02 de dezembro de 2007 a TV digital foi inaugurada no Brasil (FRANCA, 2009).
Lemos (2010, p. 20) caracteriza como bastante flexivel o sistema desenvolvido no pais,
“a tecnologia oferece suporte para programacao com alta defini¢do, multiprogramagao,

interatividade, transmissao para dispositivos moveis e portateis”.
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A tecnologia digital influencia em todas as etapas do sistema televisivo, desde a

captacdo até a distribuicdo, passando pela etapa de finalizacdo e tratamento da imagem

(CANNITO, 2010). A linguagem digital possibilita a convergéncia com outras midias

com a mesma linguagem.

A imagem

Telefonia moével e fixa, PC, internet, broadcast, TV digital e interativa
formardo uma plataforma de comunica¢do uUnica e interligada. Com a
convergéncia de midias, filmes podem ser baixados da internet em todas as
partes do mundo e em todos os tipos de aparelho; programas de televisdo
podem ser vistos no PC; compras podem ser feitas pressionando-se um botao
no controle remoto; fotos e videos podem ser captados e enviados por
celulares. O usuario podera interagir mais, ndo somente pelo computador,
mas também por celular e televisdo (CANNITO, 2010, p. 84).

Dentre as caracteristicas da TV digital, a vantagem mais perceptivel ¢ a

resolugdo da imagem. “A televisdo projeta uma imagem ponto por ponto. Os pontos

compdem as linhas que constituem a imagem. A resolu¢do descreve a quantidade de

linhas que o aparelho pode mostrar” (CANNITO, 2010, p. 141). Para entender o avango

técnico da imagem ¢ preciso fazer uma comparagdo com o sistema analogico:

Nos atuais sistemas analdgicos, em fun¢do das perdas, a defini¢do nos
aparelhos receptores (TVs e videocassetes) atinge, na pratica, somente 330
linhas horizontais, ou seja, ocorre uma perda de quase 50%. Isso impacta
diretamente na qualidade da imagem que vemos na TV. Digitalmente, a
imagem ¢ muito mais imune a interferéncias e ruidos, ficando livre dos
'chuviscos' e 'fantasmas' tdo comuns na TV analdgica. Na transmissdo digital,
os sinais de som e imagem sao representados por uma sequéncia de bits, ¢
ndo mais por uma onda eletromagnética analoga ao sinal televisivo
(MONTEZ; BECKER, 2005, p. 38-39).

De acordo com Cannito (2010) a resolugdo oficial da HDTV ¢ de 720 linhas de
1280 pixels, e a maior resolucdo disponivel atualmente ¢ da TV Full HD (1920 x 1080

pixels). Isso significa imagens mais largas e bem mais detalhadas.

Além da estabilidade de recepgdo, a tecnologia digital permite imagens em
alta defini¢do, com maior nitidez de cores ¢ detalhes visuais antes

8
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imperceptiveis na televisdo analogica. Além disso, os programas gravados e
transmitidos em alta defini¢do tém formato de tela de cinema — 16:9 (relagdo
entre largura e altura da tela) -, enquanto na transmissdo analogica, o formato
¢ mais quadrado, 4:3. Isso faz com que a tv digital permita ver mais areas de
uma cena nos televisores modernos (FRANCA, 2009, p. 69).

Com mais qualidade técnica, a imagem da televisdo digital parece ser mais real.
“A representacdo que se propde ser entendida como realidade chega, na tv digital,
naquilo que talvez seja seu 4apice [...] ficando cada vez mais dificil distinguir a
representacao do representado”(FRANCA, 2009, p. 71).

Segundo conceitos da semiodtica (SANTAELLA; NOTH, 2001), por mais real
que parega ser uma imagem ela nio pode ser confundida com a realidade. E apenas uma

representacdo, um fragmento do real capturado.

Atrds do visor de uma cimera estd um sujeito, aquele que maneja essa
protese oOtica, que a maneja mais com os olhos do que com as maos. Essa
protese, por si mesma, cria um certo tipo de enfrentamento entre o olho do
sujeito, que se prolonga no olho da camera, e o real a ser capturado. O que o
sujeito busca, antes de tudo, é dominar o objeto, o real, sob a visdo focalizada
de seu olhar (SANTAELLA; NOTH, 2001, p. 165).

Joly (2002, p. 129) reforca essa ideia ao afirmar que ¢ impossivel que uma
imagem corresponda a realidade “uma vez que as imagens sao elas proprias um discurso
acerca do mundo”, justificando assim uma verdade-coeréncia e ndo uma
correspondéncia. Sozinha, uma imagem abre espaco para varias interpretagdes assim

como uma obra aberta. Porém, em jornalismo toda imagem deve ser contextualizada.

A imagem pode ilustrar um texto verbal ou o texto pode esclarecer a imagem
na forma de um comentario. Em ambos os casos, a imagem parece ndo ser
suficiente sem o texto [...] O contexto mais importante da imagem ¢ a
linguagem verbal. Porém, outras imagens e midias, como por exemplo a
musica, sdo também contextos que podem modificar a mensagem da
imagem”. (SANTAELLA; NOTH, 2001, p. 23)

E inegavel que o processo evolutivo nos modos como a imagem é produzida
geram rupturas e transformacdes. Na visdo de Santaella e Noth (2001), as consequéncias

desse processo pode se dar de formas variadas, “pois toda mudanga no modo de
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produzir imagens provoca inevitavelmente mudangas no modo como percebemos o
mundo e, mais ainda, na imagem que temos do mundo” (p. 158).

Com relagdo a imagem medidtica, Joly (2002) enfatiza que as exigéncias e
expectativas de verdade sobre elas vai depender da coeréncia entre o discurso verbal e o
discurso visual seguindo os objetivos da emissdo: publicidade, informagdo, fic¢do,
jogos, entre outros. Cada um mantém um contrato diferente com o publico receptor das
imagens veiculadas. “Quando se acusa a imagem de mentir, pode tratar-se também de
uma ruptura do contrato de comunicac¢do, como no caso do jornalista que ndo verifica as
suas fontes ou que brinca com sua informag¢ao” (JOLY, 2002, p. 126).

Brasil (2005) lembra que os sinais digitais sdo processados em computadores,
logo sdo mais facilmente manipuldveis. Entretanto, de acordo com a ética jornalistica,
essa manipulagdo ndo deve ser sindnimo de falsear, mas sim de manejar. Assim, duas
operacdes do telejornalismo no processo de producdo de uma reportagem foram
facilitadas: a montagem (edi¢do) e a simulagao.

Em telejornalismo a montagem ¢ um principio determinante na producgdo de
sentido. “Queira ou ndo, as aproximagdes texto-imagem, as justaposi¢des imagem-
imagem, interagem umas sobre as outras, produzindo um sentido que ndo aparece em
nenhum dos elementos tomados separadamente” (JOLY, 2002, p. 226). Unir todos os
elementos de uma reportagem de forma ndo-linear, no computador, traz vantagens como
poder fazer modificacdes facilmente na ordem dos elementos e dar um acabamento mais
apurado ao material.

J& a simulacdo ¢ utilizada para deixar a reportagem mais didatica, demonstrando
situagdes que ndo foram registradas com imagens a partir da realidade. No sistema
digital, por ter todos os equipamentos atuando na mesma linguagem bindria, a
simulagdo e outros recursos graficos como mapas, legendas e artes, sdo incluidos com
mais facilidade. Assim, é possivel criar imagens no computador para mostrar aos
telespectadores o que eles jamais veriam. “E o ato de representar com semelhanca, ou

seja, as imagens sdo simuladas com base nos fatos” (CABRAL, 2012, p. 142).

10
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Mudancas e novas possibilidades na rua

Como as caracteristicas técnicas da imagem da TV digital podem modificar o
trabalho das equipes de reportagem? Muitas transformagdes ja estdo acontecendo em
algumas emissoras. Em outras o processo ¢ incipiente ou os profissionais ainda
trabalham com o analdgico. O certo ¢ que a imagem da TV digital traz vdrias
possibilidades de mudanca para a rotina dos jornalistas, que podem ocorrer em maior ou

menor propor¢do, dependendo dos profissionais e da realidade de cada emissora.

o telejornalista terd que passar por um processo de reciclagem e de interagdo
com novas midias, aprendendo outras formas de apresentacdo do contetdo,
bem como outras maneiras de produzi-lo. As tarefas de buscar, selecionar,
analisar e apresentar acontecimentos em forma de noticias imparcialmente
continuard sendo a missdo do jornalista, contudo o perfil que se instaura
confere a concentracdo de outras atividades (CIRNE, 2012, p. 198).

Inevitavelmente as cAmeras que filmam em HDTV mudam o tamanho do campo
visual da imagem, exigindo novas posturas dos profissionais. Assim, cinegrafistas e
reporteres, acostumados com o 4:3 do analdgico, na rua devem ficar atentos ao 16:9.
Porém, como grande parte da populagdo ainda ndo tem aparelhos de TV para a imagem
em HDTYV, ¢ preciso que o essencial da imagem esteja dentro dos 4:3, pelo menos até

que a maioria das pessoas adquiram um novo aparelho de TV.

Surge entdo como essencial um reenquadramento de praticas e um
aprendizado por parte destas equipes, uma vez que os monitores analogicos
de tubos de raios catodicos e dimensdo de 4:3 serdo progressivamente
aposentados, cedendo espago para telas de quantidade de polegadas em muito
superior e alta defini¢do sonora e visual (SANTOS, 2009, p. 106).

Se a imagem da TV digital ¢ carregada de detalhes que antes ndo eram vistos, ¢
preciso maior atengdo do reporter e do cinegrafista. Primeiro, no momento de pensar as
imagens que devem ser capturadas. Como aproveitar a alta resolucdo, as cores mais
vivas e os detalhes mais evidentes para agregar mais conteudo e criatividade a

reportagem? Essa ¢ uma pergunta que deve ser respondida diariamente pela equipe.
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Para sairem a rua, no instante de constru¢do da narrativa da noticia para o
telejornal, as equipes deverdo ter como norte as sensibilidades e as
possibilidades instigadas pelo suporte digital. Repensar o reflexo em cores,
sons ambiente, especialmente as nogdes espaciais e de formulacdo de
perspectivas visuais e planos de filmagem (SANTOS, 2009, p. 106).

Segundo, na hora de escrever o texto da reportagem. Com imagens que trazem
mais detalhes o efeito de redundancia de um texto cheio de descrigdes ¢ mais evidente.
Alguns detalhes que antes a imagem ndo conseguia mostrar, como as rugas em um
rosto, paisagens mais vivas ou a textura de uma parede, e por isso o reporter precisava
colocar no texto, agora ndo sao mais necessarios no off.

Se as imagens dizem mais, o texto deve dizer menos, em termos de descrigdo.
Porém, com criatividade e conhecimento, o bom reporter sabe agregar conteido unindo
a imagem em alta resolu¢do e o texto. Com a TV digital fica mais facil para o ptblico
identificar o texto mal construido. Na hora de montar o quebra-cabecas o reporter
também tem mais op¢des vindas da computagdo grafica, facilitadas pelo sistema digital.
Porém, esses recursos devem ser utilizados com ética e cautela.

Franga (2009) enfatiza que o reporter ¢ obrigado a se preocupar mais com a
propria aparéncia. A maquiagem precisa ser sutil e bem acabada. E preciso que a equipe
de reportagem fique atenta ainda aos lugares onde as passagens sdo gravadas. Todo
detalhe fica mais evidente em alta definicao.

Com um bom dispositivo movel e uma internet eficiente, a equipe de reportagem
pode mandar o off gravado e as imagens brutas de qualquer lugar. Além disso, a

tendéncia ¢ que o proprio reporter edite na rua o material bruto ou parte dele.

grandes sdo as possibilidades de as equipes de externa ganharem fungdo de
pré-editoras, decupando sequéncias de imagens com mais esmero,
selecionando trechos de sonoras, efeitos sonoros gravados no ambiente e,
assim, oferecendo aos editores a premissa de atuarem como pds-editores
deste material (SANTOS, 2009, p. 106).

A tecnologia digital trouxe ainda a possibilidade do reporter também ser
cinegrafista, utilizando aparelhos portateis, contribuindo com o colega de equipe ou

trabalhando sozinho, dando mobilidade ao jornalismo.

12



Centro Internacional de Semiética e Comunicagdo - CISECO
II CoLOQUIO SEMIOTICA DAS MIDIAS « ISSN 2317-9147

Praia Hotel Albacora e Japaratinga - Alagoas ¢ 25 de setembro de 2013

em virtude da velocidade com quem as informag¢des devem chegar aos
telespectadores, as emissoras adotam novos procedimentos, em que o0s
reporteres se tornam polivalentes e devem produzir material com esses
aparatos portateis, para alimentar a redacdo (CIRNE, 2012, p. 43).

Sem falar que a tecnologia possibilita fazer entradas ao vivo utilizando aparelhos
portateis: “com uma realidade proéxima de DVD a transmissdo com o celular permite
que o repdrter possa narrar fatos ao vivo sem o uso de equipamentos tradicionais

caracterizados pelo tamanho robusto” (SILVA, 2008, apud PICCININ, 2009, p. 162).

Consideracoes finais

E facil deduzir que para quem trabalha com telejornalismo as mudangas sdo
inevitaveis. A tecnologia estd forcando uma reestruturagdo do papel dos jornalistas
dentro e fora das redagdes. Como vimos, a tendéncia ¢ que os repdrteres se vejam cada

vez mais forcados a agregar novas habilidades para atender as exigéncias da TV digital.

Além de boa escrita, apuragdo, ética e julgamento das noticias, os
profissionais do telejornalismo precisardo combinar usos de tecnologias com
novas narrativas. Devem ser capazes de relatar um acontecimento usando
recursos multimidias e até, se possivel, gerir plataformas interativas. Terdo
que saber expor o mesmo fato em diferentes meios de comunicacao [...] Em
sintese, admitirdo uma postura multifuncional (CIRNE, 2012, p. 205).

Algumas mudangas podem ser muito positivas, outras ndo. Se os reporteres ja
carregam uma lista grande de atribuigdes, essa nova postura multifuncional, sem uma
reorganizacdo das atividades, pode contribuir com uma sobrecarga ainda maior e a
precarizacdo do trabalho desses profissionais. Sera que o telespectador ganha ou perde
com isso? E preciso refletir. A alta defini¢io em si ndo significa melhor contetido. Este ¢
produzido pelo trabalho minucioso da equipe de reportagem e pela capacidade dela de
utilizar as possibilidades técnicas de forma criativa e responsdvel. A maquina sozinha
ndo produz o sentido da imagem necessario para o telejornalismo. “Ao contrario do que

se dizia ou do que diz a maxima chinesa — 'uma boa imagem vale mais do que mil
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palavras' — eu prefiro dizer uma boa imagem vale mais associada a uma boa palavra”
(NOGUEIRA, 1997, apud BRASIL, 2005, p. 9).

Na visdo de Cannito (2010) e de Fachel (2011), com o baixo custo dos
equipamentos, a tecnologia ndo ¢ mais um ponto relevante, pois muitos produtores
podem facilmente alcangar a qualidade técnica. “Serdo os talentos criativos, o potencial
especificamente humano, que permitirdo o sucesso ou o fracasso dos investimentos”
(Cannito, 2010, p. 252). “H& 20 anos, o equipamento fazia diferenca nos telejornais.
Hoje, o contetido passou a ser o que mais importa” (FACHEL, 2011, p. 83).

Em alta definicdo o apelo emocional da imagem ¢ potencializado, mas isso sO
contribui positivamente com o contetido se for usado da forma correta. Porém, existe a
questdo mercantilista da noticia como produto colocado a venda, que muitas vezes se
sobrepde. “Utiliza-se toda uma gama de mecanismos de sedu¢do, de passionalidade e de
ficcionalidade [...] que banalizam e reduzem os contetidos da noticia e dao supremacia
a forma ou a performance da noticia” (BARRETO, 2013, p. 72).

O processo atual exige estudo e reflexdo. Com a imagem em alta defini¢do ¢
necessario que as equipes de reportagem passem por mudangas para aproveitar as
potencialidades técnicas da nova tecnologia, porém essas transformacgdes devem passar
pelas reflexdes aqui levantadas e por muitas outras, para que com a TV digital os

telejornais ganhem em contetido e ndo apenas em estética.
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