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Resumo

Este trabalho tem como objetivo apresentar asp@utoais do trabalho de analise dos
modos de enunciar numa sociedade em midiatizagata-$e das primeiras impressoes
de uma pesquisa ainda em fase inicial, que busearager aspectos da apresentagéo do
tema céancer por celebridades acometidas por talcdodElegemos, para tanto, trés
figuras publicas: o presidente venezuelano Hugov€hao ex-presidente brasileiro
Luiz Inécio Lula da Silva e o ator Reynaldo Giarmac Nossas reflexdes se baseiam
em pressupostos tedricos desenvolvidos por esthslida midia (Fausto Neto (1999,
2006, 2008, 2012), Verdn (1997), Rodrigues (20@d)) @m interlocucédo com trabalhos
de autores de outras areas.
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Abstract

This work aims to present some aspects of a wogkagress analyzing modalities of
enunciating in a mediatizating society. We presemiy the first impressions of a
research in its beginning stage which aims to dpmpré aspects of the presentation of
he subject cancer by celebrities attacked by sudlsease. We chose, for doing this,
three public figures: the Venezuelan president HObévez, the Brazilian ex-president
Luiz Inécio Lula da Silva and the actor Reynaldart&cchini. Our reflections are based
on theoretical presuppositions developed by mechalars (Fausto Neto (1999, 2006,
2008, 2012), Veron (1997), Rodrigues (2001) ethqd wialogue with works of authors
from other areas.
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Consideracdes iniciais

Este trabalho é resultado das primeiras impresséasna pesquisa que busca
observar as novas condi¢oes de circulacdo sobas s@ engendram discursividades
sobre o céancer. Buscamos apreender, mesmo que ey papapel que 0S novos
processos de circulacdo de sentidos desempenham esth questdo, no contexto de
uma sociedade em midiatizagdo. Nosso olhar se palta os modos de enunciar de
figuras publicas acometidas por cancer e as egimatéeleitas para sustentar seus
discursos, com atencdo especial para as noticiage sm doenca do presidente
venezuelano Hugo Chavez, do ex-presidente brasileiiz Inacio Lula da Silva e do
ator Reynaldo Gianecchini.

Consideramos que o0s sentidos ndo sao tecidos apmlasinstancia da
producdo, apesar de sabermos que ao construir rgbiscuhd sempre uma
intencionalidade, pois as produ¢cées humanas ndo redras. Ao contrario,
heterogéneas, dialdgicas e ideoldgicas. A despleissa “intencionalidade”, é preciso
ressaltar que o co-enunciador ndo é um sujeito mgae apreende os discursos de
forma passiva, mas dotado de uma ativa posica@mesfa. Tais movimentos néo se
dado no espaco vazio, aspecto que nos remete a @ems@o de circulacdo como
“resultado de diferencas entre l6gicas de procedsoproducédo e de recepcdo de
mensagens” (Fausto Neto, 2008).

E a partir desses indices teoricos que buscamdisaanas diferentes modos de
enunciar de Chavez, Lula e Gianecchini, sobre derraidades que o acometem,
enguanto atores olimpianos de campos sociais wist{jpolitico, midiatico etc). Ainda
em fase inicial, essas observagfes fazem partendepesquisa de doutoramento em
Ciéncias da Comunicagdo, na Unisinos-RS, tendo cosferéncias nogdes como

midiatizacdo, campo social e circulacao.

Aspectos de uma sociedade em midiatizacao

A centralidade da midia na sociedade contemporareaual a comunicacao
tornou-se centro de referéncia, afetando a vidaals@c instaurando valores que

interferem na tomada de decisdo de sujeitos duitgtes, remete a reflexdes sobre a
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forma de apresentacdo das noticias, a profundidade que sdo apresentadas e,
principalmente, se, além de informar, é geradomalgipo de conhecimento entre as
audiéncias. Tais inquieta¢fes tedricas estdo sadtsnem algumas das peculiaridades
do campo das midias.

O espaco midiatico configura-se como um campo kapia apesar de se ocupar
dos discursos emanados de outros campos soci@gsegna os discursos com as suas
préprias visdes de mundo. Nesse sentido, considargoe a midia ndo se reduz a um
campo de passagem, podendo ser considerada coreepato instituidor de sentidos,
ja que ao operar com significados também trabalhaas seus.

Nessa direcao, Adriano Rodrigues (2001) observaagesfera da comunicagao
pode ser considerada como um campo que perpaskamass campos, estabelecendo
diferentes mediacdes. Essa mediacéo, entretari@ reéalizada aleatoriamente, eis que
a esfera midiatica institui uma ordem axiologicappia, a dos valores de mediacéo
entre 0s campos sociais, preenchendo os discuesssntidos, impondo suas visdes de
mundo.

Sem desconsiderar as conceituagdes de Rodrigu@s)(20as ultrapassando-as,
entendemos que a midia, ao longo dos ultimos anesnérme surgiram novos
dispositivos tecnoldgicos, além de mediar e comstligcursos, assumiu ndo s6 uma
centralidade para a sociedade contemporanea camméma se tornou protagonista,
agindo sobre as praticas sociais de outros canfi@odmeno que Fausto Neto (2008)

denomina como midiatizacao:

A convergéncia de fatores soécio-tecnologicos, digsados na sociedade
segundo légicas de ofertas e de usos sociais pupdsabretudo nas trés
Ultimas décadas, profundas e complexas alteragdesnstituicdo societaria,
nas suas formas de vida, e suas interacbes. Qzaisseminacdo de novos
protocolos técnicos em toda extensdo da organizesg@mal, e de

intensificacdo de processos que vao transformasaimlogias em meios de
producdo, circulacdo e recepcdo de discursos. dasedtrata mais de
reconhecer a centralidade dos meios na tarefa glnigacido de processos
interacionais entre os campos sociais, mas deatansfue a constitui¢éo e o
funcionamento da sociedade — de suas praticassa®ge esquemas de
codificacdo — estdo atravessados e permeados @ssupiostos e logicas do

gue se denominaria a «cultura da midia». Sua existéhdo se constitui
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fendmeno auxiliar, na medida em que as praticagaispms processos

interacionais e a prépria organizacdo social, senfa tomando como

referéncia 0 modo de existéncia desta cultura, I8gisas e suas operacoes.
(Fausto Neto, 2008, p. 92)

Assim, nossas reflexdes tém com ponto de partideorecepcdo de uma
sociedade em midiatizacdo, na qual as instituiceslias e atores afetam-se
mutuamente, num cenério heterogéneo. As concepgiesentadas aqui, mesmo que
de forma sucinta, mostram especificidades desssonmus/o mundo a partir de estudos
da midia, campo este que, assim como outros, tambémetado por essa nova
ambiéncia. Ou seja, as instituicdes e seus sujeitora sociedade em midiatizacéao e
em tempos de novos protocolos tecnolégicos, sofreantas afetacdes na
contemporaneidade que necessitam remodelar seussdis a tal contexto.

E nesse contexto que temos observado a circulagdioformacdes sobre o
cancer. O tema, invariavelmente, ganha visibilidaksim que “toca” alguma
celebridade, o que é um contra-senso se considesajoe € no campo medico que sao
produzidos discursos legitimos sobre doencas coménoer. Mas, se por um lado, o
campo cientifico, tido como caudatario de um cortgmento “tradicional”, reservado e
hermético, tem dificuldade em fazer circular seigsutsos sobre o cancer. Por outro, as
recentes manchetes sobre a doenca em revistasasreasileiras e as informacdes
gue circulam nas redes sociais, que privilegiantcasesde cancer em detrimento de
dados informativos sobre a enfermidade, evidencieamas pessoais de celebridades e
politicos, oferecendo visibilidade para um probleteasalde publica.

Nesse movimento, de producdo de acontecimento,nte certa forma de
apresentacdo peculiar dos campos ao se mostrarggnoptio campo midiatico nédo
foge a essa ldgica e, ao apresentar seus prodotespaco social, também os reveste
com artificios especificos. Sdo as estratégiagnodos de enunciar, que buscamos
apreender observar.

A adequacdo dos discursos as dindmicas da sociedadmidiatizacdo néo
significa que as outras esferas tenham sido dominpela esfera midiatica, mas que na
atual estrutura social poucos sado os campos gu&ojdenham sido tocados de alguma

forma pela sua for¢ca simbdlica. Tanto € que podepsoseber certa disposicao dos
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campos sociais em se mostrar na midia e, mais,aémlaatender os requisitos dessa
esfera e realgar seus discursos com as prerroga@&am acontecimento midiatico.

Nesse contexto, consideramos relevante realizar pgsquisa que considere o
modo de enunciar o cancer. Compreendemos que ugegs® de midiatizacéo,
seguindo as reflexdes de Fausto Neto (2006, 2@f&g a forma como as instituicoes e
seus agentes se apresentam na esfera publica,ntboscana reestruturacdo dos
discursos a fim de se adequar as l6gicas midiaticas

Fausto Neto (1999, p. 94) defende que, “no seuuotmj o discurso da
atualidade se faz mais e mais através de regneadps ao mundo das midias e de cada
dispositivo midiatico (jornal, radio, tevé, etcPu seja, 0S campos sociais e seus atores
estdo sendo afetados pelo funcionamento da midjae g@ermitiria construir discursos
adequados aos requisitos midiaticos para a almejaitdidade.

Seguindo esse viés tedrico, podemos pensar queoqoems compreendem e
produzem discurso a partir das logicas de funci@maonda midia, mais facilidade de
acesso tem 0s campos e seus atores a visibilidate §os seus publicos, seja pela
concessao a mediacdo realizada pelas midias, skgapmtagonizacdo do modo de
enunciar seus acontecimentos. Significa dizer qusorapreensdo dos dispositivos
midiaticos que permitem visibilidade € mais rapidate assimilada pelos sujeitos
inseridos em campos sociais que tem na exposigda@@wondicadcsine qua norpara
sua consagracao e reconhecimento enquanto integtaqtiele espaco social. Exemplo
emergente desse “dominio” das l6gicas midiaticale s@r observado no proprio campo
das midias, eis que o0s sujeitos ocupados ou edwesiviia producdo dos géneros de
entretenimento da televisdo (teledramaturgaélk shows programa de variedades,
infotainmen etc) viram, invariavelmente, celebridades. A mesracessidade de saber
“jogar o jogo” midiatico ocorre noampo politico, no qual é necessario se fazer “ger”
“crer”, em busca de respaldo da comunidade, coraside uma sociedade democratica,
em gue pese o voto popular em eleigdes.

Nesse contexto, podemos afirmar que sujeitos dis &r@mo as acima citadas
obtém a atencdo das midias quando se propdem, eenstdzé-lo, a expor sua
intimidade, seus cotidianos, seus dramas pessmassseus discursos sao atravessados
pelas logicas midiaticas. E assim que nos ultimussadiferentemente da postura
reservada adotada por portadores da doenca atésagos atras, vimos personalidades
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admitirem publicamente terem algum tipo de canégemplos nao faltam: o ministro
da Agricultura, Mendes Ribeiro, trata de um tumerebral; o ex-vice-presidente da
Republica, José de Alencar, morreu em marco de 20@iia de um cancer na regido
abdominal contra o qual lutou durante dez anospgerem que nao se furtou a falar
publicamente sobre o assunto; e a presidente dabReg Dilma Roussef, que fez
tratamento contra um linfoma ndo-Hodgkin. O camlzepresidente petista € do mesmo
grupo diagnosticado no ator Reynaldo Gianecching trouxe a cena publica seu
drama, sendo capa de Veja em 21 de setembro de Q0hksmo fez o ex-presidente
Lula, que em outubro de 2011 divulgou ter um cameelaringe, sendo capa de Veja
em 09 de novembro do ano passado.

Mas nem sempre foi assim. A deciséo de figurasigagbm assumir a doenca é
algo recente. Isso nos leva a reflexfes acercandisos que levaram a mudanca de
comportamento das celebridades em referéncia aceicano tratamento que tais
informacgBes estdo recebendo da midia e a que ¢ideitos de sentido sdo produzidos
a partir da cena construida pela midia para apses noticias. Nossas inquietacdes
referem-se ao quanto esse modo “transparente’até tv cancer pode contribuir com a
sociedade. Por um lado, ha de se considerar a iamota de tais depoimentos para
desconstruir os preconceitos que giram em torndodsmca e de seus portadores. Por
outro, é vélido observar a cena construida pam@esantacdo de tais acontecimentos e
a busca de legitimacdo ao lancar mao do discuesatiico. Ou seja, 0 quanto tais
informacdes poderdo gerar conhecimento diantediérazias.

Considerando que nossa pesquisa ainda estd emefabgonaria, temos
buscados subsidios em diferentes autores parar@ionsha base tedrica que dé conta
de nosso objeto. A andlise dos materiais selecamddterminara parametros iniciais
sobre as possiveis categorias analiticas que in@mtar e fundamentar as etapas
posteriores desta investigac&ale ressaltar que os trés casos descritos aaatitiote
neste trabalho (Hugo Chéaves, Lula e Gianecchingoeimseridos em esferas nas quais
seus atores sdo, invariavelmente, conhecedorefgiaas midiaticas, quais sejam a

politica e o entretenimento.
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Peculiaridades no modo de enunciar: Chavez, Lula®ianecchini

As primeiras reflexdes da pesquisa, ainda em ifasgl, mostraram a
necessidade de focar nossa atengdo ndo exclusiteamen veiculo, mas na circulagéo
de noticias sobre o cancer em diferentes dispositivteracionais. Foi com esse intuito
que passamos a observar informacfes sobre pessomset@las pela doenca.
Logicamente que, atentando para as logicas midgtac cancer se torna acontecimento
guando atinge uma celebridade.

Nesse contexto, elegemos trés figuras publicameiidas pela doenca
em 2011: o presidente da Venezuela Hugo Chavex-mresidente brasileiro Luiz
Inacio Lula da Silva e o ator Reynaldo GianecchiAi. selecdo baseou-se,
principalmente, na percepg¢éo de que, juntamenteacdoenca e o tratamento, nos trés
casos havia ainda desafios em relacdo a manuteleg@wuas imagens perante seus
publicos. Um segundo aspecto, mas ndo menos rédevaara a escolha de Chéavez,
Lula e Gianecchini, refere-se ao modo distinto deneiar a doenca. Esses dois
aspectos, além de uma breve descricdo analitican@bsriais em circulagdo, serédo

apresentados a seguir.

Presidente da Venezuela Hugo Chavez

Depois de muitos rumores, o presidente Hugo Chalider do partido
governista venezuelanadmitiu publicamente durante um pronunciamento3énte
junho de 2011 que havia se submetido dez dias antesa cirurgia para a retirada de
um cancer na regido pélvica. Essa informacgéo jé&alsso antecipada pelo jornalista
Nelson Bocaranda em seu site (RunRun.es), sendudiggda indiscriminadamente em
outros dispositivos interacionais midiaticos.

A estratégia adotada por Chavez para anunciar rfeangdade e o tratamento
ao qual estd sendo submetido € a da privatizac&scélha pela opacidade, de manter
detalhes no ambito privado, provocou desconfiasgase a gravidade da doencga que o
acomete. A luta contra a doenca € apenas um dediategnfrentado pelo politico

militar: em 07 de outubro de 2012 havera eleic@ea presidente na Venezuela.
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Foto: Carlos Garcia Rawlins / Reuters

Imagem divulgada pela agéncia Reuters

O candidato da oposicéo, Henrique Capriles, explardoenca de Hugo Chavez
durante a campanha eleitoral, questionando ascsunabcoes fisicas para governar o
pais por mais um mandatoEm resposta, varias estratégias de campanha foram
utilizadas para reafirmar a saide de Hugo ChawvetzeEelas, os diversos “santinhos”
criados pelo grupo de jovens chamaticanda es Outro Beta.

! Hugo Chéavez venceu as eleicdes do dia 7 de outih2012, sendo eleito para governar a Venezuela
até 10 de janeiro de 2019 com 54,4% dos votos rfiliBdes). O seu principal oponente, Henrique
Capriles, teve 44,5% dos votos (6,3 milhdes). HObavez governa a Venezuela desde 1999.
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No seu site Http://mirandaseraotrobetafké grupo se apresenta comhbo$

jovenes de barrio, somos el relevo de la revolucidutro Beta es que propiciemos uma
revoluciéon juvenil dentro de la revolucion! Chavez outro Betd! Os “santinhos”
mostram imagens de Hugo Chavez mais magro, rejgeele em atividades tipicas
dos jovens, além de trazerem enunciados que reafirovigor fisico do politico.

Além de distribuidas nas ruas e comicios, essagdans foram utilizadas nas
redes sociais, como Facebookttf://www.facebook.com/pages/Chavez-ES-OTRO-
BETA/331343150283402e Twitter ttps://twitter.com/OtroBeta_Chaveanostrando

um Chavez saudavel e jovial, em contraposicdo fsmacdes sobre o tratamento

contra o cancer que o presidente venezuelanoaeslate ressaltar queifi betd, entre
0s jovens venezuelanos, significa um acontecimesagativo, mas Chévez representaria
o contrario, por isso slogan“Chavez estro betd.

A iniciativa ndo faz parte da campanha oficial dea¥ez, porém ilustra, de
forma potencializada e direta, a necessidade deesidente venezuelano dissipar as
davidas em torno de sua salde, apesar de mantepest#ra privada a respeito do
tem&.

Ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva

Tomar para si a responsabilidade de anunciar espea doenca e do
tratamento. Parece ter sido esta a escolha doesidpnte Luiz Inacio Lula da Silva,
que divulgou estar com cancer na laringe em outder@011. Ao contrario de seu
colega politico Hugo Chavez, que tenta escondenaamo suas fragilidades e divulga
busca regular as informagbes sobre a enfermidadéa Imostra inclusive sua
intimidade, como a foto abaixo, quando sua mulMarjsa Leticia, raspa seu cabelo e a

barba, antecedendo um dos mais visiveis efeitosetades de quimioterapia.

2 O presidente Hugo Chavez solicitou por cartaseAbleia Nacional autorizacédo para viajar para Cuba
a fim de se submeter a novo tratamento contra cecABeguindo a estratégia adotada, poucos detalhes
foram fornecidos.



| COLOQUIO SEMIOTICA DAS MIDIAS ¢ UFPB ¢ 19 de setembro de 2012
Centro Internacional de Semiética e Comunicagéo — CGSE

Demiotica
das Midias

Ricardo Stuckert/Instituto Lula

Segundo Fausto Neto (2012), o ex-presidente ins&requipe médica a
nao restringir detalhes sobre sua doenca, mas,gbé&ra dessa suposta transparéncia,
esta “a midiatizacdo do trabalho de comunicacaditucgnal, particularmente as
imagens do fotégrafo do Instituto Cidadania” (p3)80As informacdes sobre a doenca
do ex-presidente e imagens de suas atividadesarwglsdo amplamente divulgadas no

site do Instituto, espaco que pode ser acessadqupbijuer cidadao.

Ricardo Stuckert/Instituto Lula

>

% Hoje chamado de Instituto LulBTTP://www.institutolula.org/
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O desafio, entretanto, para além do enfrentamemttoénca, estd em se manter
como peca-chave no cenario politico brasileiro e projeto do Partido dos
Trabalhadores (PT) para as eleicbes municipaisOd2.2Mlantendo a postura adotada
desde o inicio, da “celebracdo da doenca em comdaid Fausto Neto, 2012, p. 319),
0 ex-presidente se manteve ativo durante a campaeitaral (a foto acima, divulgada
no site do Instituto Lula, ilustra um dos tantosné@mos com participagdo de Lula),
contribuindo com sua imagem para a eleicdo de datafi do PT em varias cidades

brasileiras.

Ator Reynaldo Gianecchini

Reynaldo Gianecchini anunciou em 10 de agostddé gue estava com
cancer linfatico. Durante o tratamento, o ator ednc participacdes na televisdo e no
teatro, mas em nenhum momento caiu no “esquecifgmas ndo se furtou em falar
sobre sua doenca e sobre o tratamento. Ao contrarfigura de Gianecchini esta
sempre gerando acontecimentos. Seja pela sua cneneapiritismo (capa da revista
Veja em setembro de 2011), seja pela morte dogeg, pelo tratamento a que se
submete (transplante de medula e quimioterapif,petos boatos de que o seu cancer
seria comum em pessoas soropositivas (com o viaudAids). Essa informacéo
“bombou” na rede no inicio de 2012, associandosa &0 a “sugestdo” de que o ator

seria homossexual.

Ensing médio

m:;-u:osntnms
/| FEITOS POSITIVOS DESSE T1P0 D mncn
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Assim como Chavez e Lula, o ator além de encatatamento contra a doenca
ainda enfrentava outros desafios. No caso de Gihimec desconstruir tais boatos é
primordial para manter a imagem de gald. Difereptgm das estratégias adotadas por
Chéavez (privatizar) e por Lula (atorizar), Gianénclopta pela concessao as midias a
mediacdo de seus discursos. E parece reger contrimamssrequisitos impostos pelo
campo midiatico para obter visibilidade.

O ator ganhou ainda mais evidéncia com o retorndekmovelas da Rede
Globo, além de ser garoto-propaganda de importaatepanhas publicitarias (Banco
do Brasil) e ter sua imagem estampada em impogarapas de revistas. Entre estas
dltimas, destacamos a revista GQ (Gentlemen’s @uart de setembro de 2012.

HOR 0 GUIA G@ DO
O HOMEM COM EST(O VIVE MEL SEXO ORAL
O MANUAL DEFINITIVO

ESCRITO POR UMA
MULHER QUE GOSTA
RSN DE MULHERES

" CORES, JEANSE
BRANCO Enm.: 0 QUE

' VOCE, HOMEM GQ,

b DEVE USAR NO VERAO
COMO LIDAR
'COMAS

MULHERES

DE 2£ RO 5 o

GUIMARAES, O
TECNICO GAMPEAO

" OLIMPICO DO
VOLE| FEMININO

BRASIL

capaz de ficar n
meditando, depois seis
meses transando”

AESTRADA DA VIDA DE

IANECCHINI |

Voltada para o publico masculino, a publicacdo, Glabo Edicbes, traz a
manchete “A estrada da vida de Gianecchini”, temidda as chamadas “Tive de tomar
uma decisdo em relagdo ao cancer: escolhi ser fact®ou dos excessos: capaz de
ficar seis meses meditando, depois seis mesesamdwis Os enunciados remetem a
sexualidade do ator, que foi fotografado num cambgo e vestido com jaqueta de
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couro. Nas dez paginas internas dedicadas a uro desteportagem com editorial de
moda, esté transcrita a entrevista realizada candschini, além de iniUmeras fotos.

A habilidade de Gianecchini em lidar com as midiiadicionais, concedendo a
elas o papel de mediadora de seus discursos, tipicma “sociedade dos meios”, vem
pontuada por especificidades de uma “sociedade ieatinacao”. Significa dizer, que,

a despeito de tal concessao, o ator ndo se furtaoestruir discursos marcados por
intencionalidades, numa “forma de agir’ engendradeontaminada pelas légicas de
uma sociedade em midiatizacdo. A exposicao de diausas e, mais recentemente, a
producdo de acontecimento que reafirmam sua mastadie sdo alguns dos indicios

gue apontam para um modo de enunciar midiatizado.

Algumas consideracdes

Nossas reflexdes nos levam a considerar, nesse mmntpie tais atores tém
uma relacdo enunciativa distinta com a doenca guEomete, segundo estratégias que
trazem marcas dos modos como cada um publicizarivatipa, por processos de
visibilidade ou de regulacao, os discursos em tdmsuas enfermidades.

Enquanto Chavez busca manter o tema no ambito dadpr Lula e
Gianecchini ndo se furtam em dar visibilidade amsssdramas pessoais. A diferenca
esta, substancialmente, em o ex-presidente brasitenar para si a tarefa de publicizar
sua doenca, enquanto Gianecchini concede tal mésawoidias tradicionais, mas em
consonancia com as praticas sociais e as logicasdesociedade em midiatizacao.

A exemplo de outras figuras acometidas pelo canaeiltima década,
Gianecchini e Lula trouxeram para a cena publicenfsrentamento com a doenca,

atitude que contribui para divulgar informacdesresabcancer.
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